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Resumen

El gasto en articulos de primera necesidad y de lujo no permanece constante en
el tiempo y se ve influenciado por diversos factores. En este trabajo se estudiara
que articulos componen cada uno de los dos tipos, qué factores afectan al gasto
de estos articulos, qué impuestos se aplican y que influencia tienen sobre el
gasto de las familias. Este estudio se realizaré en la ciudad de Ceuta y el norte de

Marruecos.

Palabras Clave:
Gasto, gasto de los hogares, articulos de primera necesidad, articulos de lujo,

impuestos.

Abstract:

The expenditure on first necessity and luxury goods does not remain constant
over time and is influenced by various factors. This research will study what
items make up each of the two types, what factors affect item spending, what
taxes are applied and what influence they have on family spending. This study
will be carried out in the city of Ceuta and northern Morocco.

Key words

Expenditure, Household spending, first necessity goods, luxury goods, taxes.



Introduccion

El presente trabajo se realiza como trabajo de fin de Méster Universitario en
Tecnologias para la Investigacion de Mercados y Marketing y se estructura del siguiente
modo. En primer lugar, se explicitan los diferentes motivos que justifican el interés del
tema objeto de estudio. Posteriormente, en el primer capitulo se determinan los
principales elementos y nociones tedricas en que se basa el trabajo. En el segundo
capitulo se explica el método de investigacion utilizado en este trabajo y como fue
tomada la muestra. A continuacion, se comentan los resultados mas relevantes
obtenidos para las muestras estudiadas en Ceuta y norte de Marruecos, en el Gltimo
capitulo se exponen y se identifican los impuestos aplicados a los diferentes bienes y
servicios analizados en este trabajo con el fin de deducir su influencia sobre el gasto. Y
por ultimo finalizar con unas conclusiones que responden a los objetivos principales del

trabajo.

1.Justificacion

1.1. Eleccién del tema:

El interés por este estudio viene definido principalmente por la naturaleza de
esta investigacién, ya que en el master hemos tratado la investigacion de mercados, y
queria poner en practica los diferentes conocimientos adquiridos, especialmente los
adquiridos en investigacion comercial, en la cual hemos visto diferentes herramientas y
técnicas para llevar a cabo un estudio de este tipo. Por otra parte, el enclave cultural en
el que vivo (Marruecos y Ceuta) ha influido en mi interés de tratar de entender como es
el comportamiento del gasto en cada ciudad, ademas de conocer si hay diferencias
notables en dicho gasto. Este estudio tiene un caracter cuantitativo que permitira
comparar las dos poblaciones. Estos andlisis nos valdran para comprender como cambia
el gasto de las familias en lo referente a articulos de primera necesidad y de lujo. Por
otro lado, es interesante hablar sobre la importancia del gasto en hogares y conocer

como afectan los impuestos al gasto de los hogares en los diferentes bienes y servicios.



1.2. Planteamiento del problema de investigacion

Este trabajo de investigacion empieza con una serie de interrogantes que se
intentaran responder a lo largo de su desarrollo. Se dara respuesta a: ¢(Como se ha
estudiado el gasto a nivel microeconémico y macroecondémico? ¢ Cuales son los bienes
de primera necesidad y de lujo? ;Qué impuestos se pagan por ellos, y como influyen

en el gasto?

2. Objetivos

Los objetivos que se han considerado en este trabajo se han dividido en dos

grupos que se presentan de este modo:

> Objetivos Generales

Conocer como estudia el Instituto Nacional de Estadistica (INE) este tema.

e Conocer cudles son los articulos de primera necesidad y de lujo para cada
muestra estudiada, y si estos difieren segln la poblacion de procedencia.

e Estimar el gasto de consumo en los hogares de cada muestra, identificando

también qué bienes y servicios adquieren los hogares con mas frecuencia y

cuales menos.

e Conocer que impuestos se aplican a cada tipo de bienes.

> Objetivos Especificos

e ldentificar las variables que afectan al gasto en articulos de primera

necesidad y de lujo.

e Saber si existen diferencias significativas en el gasto de los encuestados

segun diferentes variables sociodemogréficas.



2.2.Preguntas de partida:

- ¢Cudles son los factores sociodemogréficos que afectan al gasto en articulos de

primera necesidad y de lujo?
- (Existe relacion entre las diferentes variables estudiadas y el gasto en estos bienes?

-Contrastar si existen diferencias en los valores del gasto en funcién de variables

sociodemogréficas.



Capitulo 1: Marco tedrico

Antes de comenzar el analisis del gasto de los hogares, haremos referencia a las
nociones basicas de este estudio, explicaremos que es el consumo, sefialaremos sus
principales teorias a nivel micro y macroeconémico. En segundo lugar, vamos a definir
el ingreso y su relacién con el consumo, que son los bienes de primera necesidad y los

bienes de lujo, antes de explicar como estudia el INE el gasto de los hogares.

1.1. Consumo de los hogares:

El consumo es la operacion que destruye valor, mediante el uso de un bien o
servicio, para satisfacer una necesidad. Esta funcion econémica es uno de los motores
de crecimiento por la demanda que ejerce sobre las empresas.

En general, hay varios tipos de consumo:

e Dependiendo de la naturaleza del consumidor, se distingue entre el consumo
final y el consumo intermedio.

e Dependiendo de la naturaleza del producto consumido: productos fungibles,
bienes semi-duraderos y duraderos.

e Dependiendo del precio del uso de la propiedad.

El consumo esta vinculado, por un lado, a los ingresos, pero también esta
relacionado a la oferta de servicios publicos cuyo consumo se hace obligatorio por ley o
cuyo consumo depende del uso bienes colectivos como la salud o la justicia. Muchos
factores complementan y complican el vinculo entre consumo e ingreso en términos
micro y macro. Los efectos de estos factores son perceptibles en la observacion de

cambios en el consumo.



1.1.1. El consumo: Analisis macroeconémico

En el enfoque keynesiano, el consumo de mercado resulta de la diferencia entre
ingreso y ahorro. La participacion promedio del ingreso dedicado al consumo es
globalmente constante. Esta participacion promedio difiere de la propension marginal al

consumo, que se relaciona con el uso del ltimo ingreso recibido.

La teoria del ingreso permanente de Friedman (1957), completa la relacion
ingreso-consumo al mostrar que los individuos hacen expectativas racionales al adaptar
Su consumo no a ingresos inmediatos, sino a ingresos futuros esperados. Por lo tanto, el
consumo puede desviarse del nivel de ingreso actual de acuerdo con un pronéstico de

aumento de los recursos.

La teoria del ciclo de vida de Modigliani (1954), introduce una nueva distancia
entre el nivel de ingresos y el nivel de consumo. Més alla de los ingresos, el consumo de
un agente también esta vinculado a su posicion en su ciclo de vida. Antes del periodo de
actividad, los agentes consumen sin tener un ingreso propio. Durante el periodo de
actividad, el nivel de consumo de los agentes es mas bajo que sus ingresos. Finalmente,
durante la jubilacion, el nivel de consumo puede ser mas alto que el nivel de las

pensiones recibidas.

Duesenberry (1949), con la teoria del ingreso relativo, muestra la importancia de
los efectos de imitacion. El agente tiene la tentacion de reproducir el patrén de consumo

superior, produciendo asi un efecto de demostracion.

1.1.2. El consumo: Analisis microecondmico

En el analisis neoclasico, el consumidor es un ser perfectamente racional que
busca maximizar la utilidad de su presupuesto por el punto de tangencia entre su curva
de indiferencia y su linea presupuestaria. Tradicionalmente, la demanda y el consumo
estan relacionados, siguen la ley de la oferta y la demanda. La demanda aumenta cuando

los precios bajan.



El efecto Giffen muestra que a medida que sube el precio de un bien, aumenta la
demanda de este y viceversa. Esta teoria, paradojica a priori, se aplicaria a los bienes
inferiores, que tienen pocos sustitutos, y que ya representarian una parte importante de
los ingresos del consumidor. La subida en los precios de productos méas bajos
(alimentos esenciales, por ejemplo) puede conducir a un aumento en la demanda de
estos bienes.

El efecto Veblen (o efecto snob), llamado también efecto de demostracion
muestra que los consumidores buscan distinguirse comprando los productos mas caros
(efecto de distincion). En el area de bienes de lujo o al menos aquellos bienes que
permiten una cierta distincion social, la caida en los precios de estos productos resulta
en una disminucion en el interés que representan a los ojos de sus compradores/
consumidores potenciales. Sin embargo, aumentar el precio de un producto puede
hacerlo méas deseable y colocarlo en la categoria de bienes cuya posesion refleja un alto
estatus social. En general, el efecto Veblen se caracteriza por el hecho de que los
individuos tienden a desear bienes cuyo precio es elevado y valioso.

El efecto de la moda, bajo la influencia de las técnicas publicitarias y de
marketing, induce a los consumidores a un comportamiento muy alejado de la
racionalidad neoclasica. Asi como el alto precio se percibe como una sefial de calidad,

las marcas conocidas ejercen un efecto de atraccion hacia el consumidor.

El fendmeno de las elasticidades también permite esclarecer los vinculos
paraddjicos entre la evolucion de los precios y la evolucion de la demanda. La
elasticidad mide las consecuencias de la evolucion de una variable (ingreso, precio,

demanda) sobre la evolucién de otra variable.

e La elasticidad precio: muestra la sensibilidad de la demanda de un bien en
relacion con la evolucién de su precio. Se puede observar que el aumento en el
precio de ciertos bienes (combustible de motor, tabaco, alcohol) no conduce a
una caida significativa de la demanda (excepto un aumento repentino y
sostenido de los precios). Por el contrario, los precios mas bajos de ciertos
bienes no conducen a un aumento en la demanda de este bien (pan, por ejemplo).

Se dice que la demanda de estos bienes es ineléstica en relacion con los precios.



La elasticidad del ingreso muestra la evolucion de la demanda de bienes segun
la evolucion de los ingresos. Por lo tanto, un aumento sostenible de los ingresos
conduce a un cambio en la demanda, una disminucion en la demanda de bienes y
alimentos y un aumento en la demanda de bienes de mayor comodidad (de lujo).
La ley de Engel, que explica, por ejemplo, que cuando aumenta el ingreso
familiar, disminuye la proporcion del presupuesto (o coeficiente presupuestario)
dedicado a las necesidades bésicas (incluidos los productos alimenticios
"basicos").

Las elasticidades cruzadas: miden los efectos del aumento de precio de un bien
X en la demanda de otro bien Y, en la medida en que estos bienes son
sustituibles.

Asi pues, para analizar el consumo de los hogares, los economistas utilizan

mdaltiples instrumentos e indicadores. La estructura del consumo se refiere a la

distribucion del gasto de los hogares en una cierta categoria en funcion de maultiples

puestos (productos alimentarios, ocio, cultura, comunicacion, ensefianza, etc.).

El primer indicador es el coeficiente presupuestario que representa una parte del

consumo segun el puesto que se desea.

Coeficiente presupuestario = total de un puesto / total del consumo

El segundo indicador es el porcentaje de equipamiento, este nos permite

comparar las diferencias en consumo.

Porcentaje de equipamiento = nimero de casas que disponen de este bien / nUmero

1.2.

total de hogares x 100.

El ingreso de los hogares:

El ingreso es lo que los agentes derivan de su contribucion directa o indirecta a

la actividad econdmica. Hay cuatro formas principales de ingreso: el ingreso laboral, los

ingresos de ahorro, los beneficios y alquileres. Los hogares asignan su ingreso neto

disponible entre el consumo y el ahorro.



Tipologia general del ingreso:

e EIl ingreso primario, complementado por transferencias, corresponde a los
ingresos brutos.

e Ingreso bruto = ingreso primario + ingreso secundario

e Ingreso neto = ingreso bruto - (impuestos directos + contribuciones sociales)

e EI ingreso real mide el poder adquisitivo, es decir, la cantidad de bienes y
servicios que puede adquirir a la luz de los cambios en los precios. El ingreso
real es diferente del ingreso nominal, expresado en términos de cantidad de

dinero, que no toma en cuenta la evolucién de la inflacién.

El nivel de ingreso de los hogares constituye uno de los principales factores del
consumo, asi pues, la cantidad total de consumo y su estructura dependen del ingreso.
El primer indicador es la proporcion de consumo, este indicador nos permite calcular la

parte del ingreso utilizada al consumo. Esta proporcion es calificada como media.

Proporcion de consumo = consumo de un hogar / ingreso del hogar.

El segundo es la propension marginal que se calcula dividiendo el aumento de
consumo sobre aumento del ingreso, sin embargo, el aumento del ingreso no se traduce
automaticamente en un aumento del consumo en todos los tipos de productos, por
ejemplo, si una persona tiene un aumento salarial, no consumird mas pan, pero

posiblemente gaste mas en ocio.

Proporcion marginal = aumento de consumo / aumento del ingreso

Para analizar como evoluciona el consumo de cada tipo de bien o servicio
cuando el ingreso cambia, calculamos la elasticidad-ingreso, esta representa la

sensibilidad de la demanda de un producto segun la variacion del ingreso.

ER = Variacion de consumo (%) / Variacion del ingreso (%)




Cuando el signo de ER es positivo, significa que el aumento del ingreso induce
un aumento de la demanda del bien. Si el signo es negativo el aumento del ingreso
conlleva a una diminucién de la demanda.

Esta nocion de elasticidad-ingreso nos permite clasificar los bienes en diferentes
categorias:
a- Bienes inferiores: Son aquellos bienes cuyo consumo disminuye con el aumento
del ingreso (ER<O0).

b- Los bienes superiores: Son bienes cuyo consumo aumenta proporcionalmente

con el aumento del ingreso (ER>0)

c- Los bienes normales: (0<ER<1)

1.3.  Los diferentes tipos de bienes:

En economia un bien se define como todo aquello que satisface directa o
indirectamente las necesidades del ser humano. Estos bienes se dividen segin su
caracter, naturaleza o funcion, por lo tanto, distinguimos los bienes libres o econdémicos
(Caracter), los bienes de capital y de consumo (Naturaleza), asi como los bienes
intermedios y finales (Funcion).

En este trabajo los bienes que nos interesan son los bienes de consumo o bienes
normales. Los bienes normales segin la microeconomia son todos aquellos bienes o
servicios en que la demanda aumenta con el aumento de los ingresos. Asi pues, los
bienes normales cumplen la ley normal de la demanda, que significa que al aumentar la
renta individual de una persona el consumo de estos bienes aumenta también. Los
bienes normales se especializan por tener una variacion positiva con el aumento de
ingresos, sin embargo, el aumento de los precios de estos bienes afecta negativamente

sobre la demanda.

El estadistico aleman Ernst Engel mostro con su curva la variacion de la
demanda ante las variaciones de la renta. Esta curva nos permite deducir el
comportamiento de los bienes en funcién de la renta. En los tramos en que la curva es
creciente el bien se comporta como un bien normal, Sin embargo, en los tramos en los
que es decreciente el bien se comporta como un bien inferior. Engel mostro también que

la proporcion de gastos alimenticios en el presupuesto del hogar disminuye con el
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aumento de la renta, y que estos gastos aumentan menos rapido que el aumento del

ingreso.

Asi pues, los bienes normales se dividen en dos tipos, los bienes de primera
necesidad y los bienes de lujo, estos dependen siempre de la velocidad que aumenta el

consumo Yy la variacion de la renta.

1.3.1. Los bienes de primera necesidad:

En economia, los bienes de primera necesidad, llamados también bienes
necesarios, son todos los bienes o servicios que se consideran primordiales o esenciales,
sin los cuales no es posible vivir o llevar a cabo una determinada actividad, por tanto, su
consumo no decae en tiempos de crisis. Estos tienen el mismo comportamiento que los
bienes de lujo, ya que su demanda aumenta en funcién de la variacion de la renta, Sin
embrago, el aumento no es igual, ya que cuando aumentan los ingresos de las personas,
la demanda de los bienes de primera necesidad aumenta mas despacio que la demanda
de los bienes de lujo, y esa es la Unica diferencia entre estos bienes. En efecto cuanto
mas necesario es un bien, menos elasticidad precio tendrd, debido a que los

consumidores trataran de comprarlo con poca sensibilidad al precio.

1.3.2. Los bienes de lujo:

Segun los economistas los bienes de lujo son bienes que no se consideran
esenciales, son bienes y servicios opcionales cuya demanda esta influenciada por los
ingresos. Existen mudltiples factores que influencian la clasificacion de un bien
comenzando por la marca, su disponibilidad, el precio, el nivel socioeconémico o
cultural, y en general, desde el punto de vista de los economistas, la nocion de lujo
adentra la diferencia entre el lujo y la necesidad, asi pues, al igual que los bienes de
primera necesidad, los bienes de lujo siguen el mismo comportamiento, su demanda
aumenta en funcion del aumento de la renta, es decir, un aumento relativo de los
ingresos darad lugar a un mayor aumento de la demanda, sin embargo, esta demanda

aumenta mucho mas deprisa y en mayor cantidad que lo que hace la renta.
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En la literatura del comportamiento del consumidor, la investigacion empirica
sobre el lujo y la necesidad es poca, a pesar de esto las teorias que tratan la diferencia
entre estos dos conceptos son relativamente faciles de comprender. Autores como,
Berry (1994) considera que el concepto de lujo es importante para una sociedad y que
las sociedades a menudo se adhieren a un principio de precedencia. Por otra parte,
Segln Ng (1987), los bienes de lujo se definen principalmente por su precio relativo y
se valoran como tal debido a que estos precios son costosos. La distincion entre lujo y
necesidad se puede definir entonces en términos de elasticidad. En definitiva, existen
diversos factores que conducen a la compra de un bien de lujo, pero, sin duda el méas

importante es el ingreso de un individuo.

1.4. El gasto de consumo de los hogares sequin el INE:

Segun la EPF base 2006, “los gastos de consumo se refieren tanto al flujo
monetario que destina el hogar y cada uno de sus miembros al pago de determinados
bienes y servicios de consumo final, como al valor de los bienes percibidos en concepto
de autoconsumo, autosuministro, salario en especie, comidas gratuitas o bonificadas o

alquiler imputado a la vivienda en la que reside el hogar.”

Para estudiar el gasto de los hogares, el INE utiliza la encuesta de presupuestos
familiares, que tiene como objetivo principal estimar el consumo y determinar cémo se
distribuye ese gasto entre los diferentes bienes y servicios como la vivienda,

alimentacion, ocio etc. El Instituto Nacional de Estadistica utiliza la clasificacion de

COICOP! para recoger los gastos y que esté estructurada en los siguientes doce grupos.

L Clasificacion de Bienes y Servicios, adaptado a COICOP/HBS: Clasification of Individual
Consumption by Purpose Adapted to the needs of Household Budget Surveys. utilizada en EUROSTAT.
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Fuente: elaboracion propia

La informacion que recoge la encuesta de presupuestos familiares es la base para
la elaboracion de la denominada “cesta de la compra” de bienes y servicios, sobre la
cual se calcula el indice de precios al consumo.

El indice de precios al consumo es una medida estadistica que mide la evolucion
de los precios de una cesta formada por méas de 500 articulos, tanto bienes como
servicios que son representativos del consumo de la poblacidon residente en viviendas en
Espana.

La EPF proporciona informacion sobre el comportamiento del gasto, asimismo
de los ingresos, tanto en valores relativos o absolutos, por persona y hogar. Es
representativa de los gastos de los hogares. La EPF, es una fuente muy valiosa de
informacidn para estudios y estimaciones de diversos aspectos, ya que es la Unica que

ofrece una panoramica clara y muy completa del gasto del consumo de los hogares.

En definitiva, la utilidad del estudio del gasto de consumo de los hogares reside
en que nos permite observar el uso que los hogares hacen de sus ingresos monetarios.
Generalmente la mayoria de los analisis acerca del nivel del gasto del consumo, su
distribucion y su composicion se realizan utilizando como variable de orden, el ingreso
per cépita del hogar, debido que este Gltimo y el gasto de consumo de hogares,

habitualmente presentan una alta correlacién positiva.
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Concluimos entonces que el consumo varia segun los individuos, los hogares,
los grupos sociales o los paises. Las diferencias de consumo determinan entonces las
diferencias en la naturaleza de los bienes y servicios. Estas diferencias se pueden
explicar por el nivel de vida, pero es el modo de vida el que determina como vivimos,
gue comemaos, como nos vestimos y lo que hacemos en nuestro tiempo libre. A pesar de
la reconciliacion del nivel de vida o modo de vida, no se puede generalizar el consumo
para todos los individuos, la existencia de diferencias en la estructura del consumo y la
naturaleza de los bienes siempre existira, ya que siempre existird una diferencia en las

categorias socio profesionales, edades, sexos, etc.

A partir del marco tedrico deducimos que los bienes de primera necesidad y de
lujo tienen el mismo comportamiento y se encuentran en la misma categoria a nivel
microecondémico, asi pues, la variable mas significativa segin los economistas que
afecta al gasto en estos articulos es el ingreso. Sin embargo, no es la Gnica determinante,
para ello, vamos a analizar los gastos en estos bienes segln la variable del ingreso, las
variables sociodemogréafica y socioeconomica, y la influencia de los impuestos sobre

ello.
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Capitulo 2: Metodologia

2.1. Seleccion de la muestra:

Para conseguir los datos de los habitantes he acudido al ayuntamiento de Ceuta
para obtener los datos estadisticos del censo de los habitantes, que coinciden con el
censo del INE de 2018, y en lo que concierne al Norte de Marruecos el procedimiento
ha sido distinto ya que la informacion fue extraida de “Maroc en chiffre 20177,
documento de estadisticas publicado por el HCP ?Haut comissariat au plan”. Los datos
estadisticos se componen de todos los habitantes de Marruecos de todas las regiones con
todos los rangos. A partir de ello se han calculado los porcentajes que nos interesan para

la composicidn de la muestra y que esta sea representativa de la poblacion.

La Tabla 1 muestra los porcentajes por cuotas de edad utilizados para elaborar

la muestra en la Ciudad de Ceuta.

Tabla 1: Porcentajes por edad en la Ciudad de Ceuta

Ceuta
Rango de Edades | Hombres | Porcentajes | Mujeres | Porcentajes Total Porcentajes
0-18 afios 9205 21,39% 8755 20,88% 17960 21,14%
18-25 afios 5353 12,44% 5476 13,06% 10829 12,75%
26-35 afos 5993 13,93% 5842 13,93% 11835 13,93%
36-55 afios 13424 31,19% 11896 28,37% 25320 29,80%
56-65 afios 4868 11,31% 4594 10,96% 9462 11,14%
Més de 66 afios 4191 9,74% 5362 12,79% 9553 11,24%
TOTAL 43,034 100% 41,925 100% 84959 100%

Fuente: INE, censo Ceuta 2018 y elaboracion propia

2 HCP: haut comissariat au plan: La oficina del Alto Comisionado para la Planificacion es la agencia
responsable de la produccidn, andlisis y publicacion de estadisticas oficiales en Marruecos.
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Tabla 2: Porcentaje de encuestados en la muestra de Ceuta

Ceuta - Numero de encuestados segun la muestra

Porcentajes
Rango de . . . . Total de de la
Edades Hombres | Porcentajes | Mujeres | Porcentajes | Total | Porcentajes Respuestas| muestra
estudiada
18-25 afios 9 12,44% 10 13,06% 19 12,75% 19 16%
26-35 afios 11 13,93% 10 13,93% 21 13,93% 21 18%
36-55 afios 24 31,19% 21 28,37% 45 29,80% 45 38%
56-65 afos 9 11,31% 8 10,96% 17 11,14% 17 14%
Masde66 | 9,74% 9 1279% | 16 | 11,24% 16
afios 14%
TOTAL 76 100% 74 100% 150 100% 118 100%
Fuente: elaboracién propia
Tabla 3: Porcentaje por edad de encuestados en norte de Marruecos
Norte de Marruecos
Rango de Edades Hombres | Porcentajes | Mujeres | Porcentajes Total Porcentajes
0-18 afos 272518 24,41% 190376 26,12% 462894 25,09%
18-25 arfios 188600 16,90% 124076 17,02% 312676 16,95%
26-35 afios 191565 17,16% 120239 16,50% 311804 16,90%
36-55 afios 300327 26,90% 186053 25,53% 486380 26,36%
56-65 afios 92124 8,25% 64851 8,90% 156975 8,51%
Mas de 66 afios 71161 6,37% 43269 5,94% 114430 6,20%
TOTAL 1116295 100% 728864 100% 1845159 100%

Fuente: HCP y elaboracion propia

Los porcentajes que se muestran en la Tabla 3, corresponden a la poblacion del

norte de Marruecos, en base a ellos ha sido tomada la muestra con el fin de que sea

representativa de la realidad.

Las Tablas 2 y 4 muestran los porcentajes muestrales reales por rango de edad

en Ceuta y el norte de Marruecos respectivamente, sobre los que se ha realizado el

estudio.
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Tabla 4: Porcentaje de encuestados en la muestra del norte de Marruecos

Marruecos - Namero de encuestados segin la muestra

Porcentajes
Rango de Hombres | Porcentajes | Mujeres | Porcentajes| Total |Porcentajes Total de de la
Edades Respuestas| muestra
estudiada
18-25 afos 31 16,90% 20 17,02% 51 16,95% 51 23%
26-35 afos 31 17,16% 20 16,50% 51 16,90% 51 23%
36-55 afios 49 26,90% 30 25,53% 79 26,36% 79 35%
56-65 afios 15 8,25% 11 8,90% 26 8,51% 26 12%
Masde66 | 4, 6,37% 7 504% | 19 | 6.20% 19
afnos 8%
TOTAL 182 100% 118 100% 300 100% 226 100%

Fuente: elaboracion propia

2.2.

Disefio del muestreo

e Tipo de muestreo: Para la composicion de la muestra objetivo de este estudio se

ha empleado un muestreo no probabilistico, por cuotas® y se han establecido

como categorias de la muestra el género y el rango de edades.

e Tipo de entrevista: entrevista administrada sin asistencia tecnolégica, entrevista

personal. El cuestionario ha sido distribuido de manera personal a los

encuestados.

e Poblacion Objetivo: la poblacion objetivo en este estudio agrupa los habitantes

en zonas urbanas de Ceuta y el norte de Marruecos.

e Marco Muestral: Censo; listado de hombres y mujeres de Ceuta y Norte de

Marruecos en los rangos de edad que nos interesan.

3 Muestreo por cuotas: consiste en formar estratos de la poblacion sobre la base de ciertas caracteristicas
como por ejemplo el Sexo o la Edad y en procurar que estén representadas en proporciones parecidas a
las que existen en la poblacion.
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2.3. Meétodo de recogida de datos y explicacion del cuestionario

Adoptando un enfoque cuantitativo, el instrumento de investigacion fue un
cuestionario estructurado, adaptado de algunas preguntas de la Encuesta de
Presupuestos Familiares (EPF), del afio 2016, y cuestionando los diferentes grupos de
bienes y servicios que compone el indice del Precio al Consumidor (IPC base 2016))

con el fin de agrupar todos los gastos posibles de los diferentes bienes y servicios.

El cuestionario ha sido distribuido en tres idiomas, en espafiol para los
encuestados de Ceuta, en francés y arabe para los encuestados del norte de Marruecos.

El cuestionario se compone de tres partes:

e Primera parte: de la pregunta 1 hasta la pregunta 9: se recopilaron datos
demograficos de los encuestados, entre los cuales se pregunta el género, la edad,
el estado civil, lugar de residencia, nivel de estudios, etc. las respuestas nos
permitiran identificar las caracteristicas sociodemogréaficas del encuestado.

e La segunda parte: de la pregunta 10 hasta la pregunta 12: las respuestas nos
permitiran identificar cuéles son las categorias de primera necesidad y cuales
son de lujo para el encuestado.

e Tercera parte: de la pregunta 13 hasta la 24: incluyo preguntas acerca del gasto,
las respuestas nos permitiran estudiar el gasto familiar en cada categoria de

bienes y servicios.

Se afiadi6 un Anexo junto al cuestionario con todos los articulos, bienes y
servicios que compone el IPC, con el fin de que la encuesta sea mas intuitiva y que los

encuestados respondan de manera correcta.

El cuestionario aparece como Anexo 1 de este trabajo
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2.4. Analisis y procesamiento de los datos:

Los datos recopilados se han analizado con el software SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences), registrando todos los datos de los cuestionarios en el
paquete estadistico, y posteriormente analizando estos. Es de destacar que el software
SPSS es muy usado en las ciencias sociales entre otras ya que permite realizar analisis
adecuados con diversas técnicas estadisticas. Ademas, destaca por tener una interfaz

sencilla y muy intuitiva.
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Capitulo 3: Resultados

4.1. Descripcién de la muestra vy representacion gréfica para las variables
sociodemograficas:

4.1.1. Tamafio de la muestra:

La muestra objeto del estudio esta formada de un total de 344 encuestados, de
los cuales 226 pertenecen al norte de Marruecos con un porcentaje de 65,7%, y un

34,4% a la muestra de Ceuta conformada por 118 encuestados.
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Gréfico 1: Representacion Sexo encuestados

En el norte de Marruecos el porcentaje de mujeres encuestadas es de 38,9% frente a
un 61,1% de hombres. En Ceuta el porcentaje de hombres y de mujeres consultados es
practicamente el mismo, un 50,8% de hombres frente a 49,2% de mujeres, como se

aprecia en el Grafico 1.
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Gréfico 2: Representacién Edad encuestados

En cuanto a la edad de los encuestados, se han distinguido cinco intervalos como
se puede ver en el Grafico 2. El primer intervalo oscila entre 18 y 25 afios, que en el
norte de Marruecos obtiene un porcentaje de 22,6%, siendo el segundo porcentaje mas
alto, por lo que podriamos decir que en el norte de Marruecos la poblacién esta
compuesta por una mayoria notable de jovenes. En Ceuta el grupo entre 18 y 25 afios lo
conforman 19 encuestados (16,1%). En norte de Marruecos la franja de edad compuesta
de entre 26 y 35 afios obtiene un porcentaje del 22,6%, sin embargo, la proporcion mas
alta corresponde a las personas cuya edad oscila entre 35 y 55 afios con un total de 79
individuos (35%), seguidos por el cuarto tramo (56 a 65 afios) con un porcentaje del
11,5%, en Ceuta los sujetos de este rango de edad tienen un porcentaje de 14,4% que
supera al de norte de Marruecos en 3 puntos, superando también en la franja de edad de
personas con mas de 66 afios que en norte de Marruecos tiene un porcentaje de 8,4% en
cambio en Ceuta la cifra es més alta con un 13,6%, por lo que deducimos que en Ceuta

los habitantes mayores de 66 afios registran una cifra bastante notable.
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Grafico 3: Representacion estado civil de encuestados

En el Grafico 3 se ve como en la muestra del norte de Marruecos hay un
porcentaje del 61,5% de personas casadas, siendo la proporcién més elevada, cifra casi
similar en los encuestados de Ceuta que estan casados o en pareja (62,7%), seguida por
un 27,9% de individuos solteros en el norte de Marruecos frente a un 20,3% de
encuestados solteros en Ceuta. Ocupando el tercer lugar, con un 5,8% en el norte de
Marruecos, la proporcion de divorciados/as, en Ceuta se ha obtenido una proporcion
casi igual con 5,9%. Finalmente, del total de encuestados en Ceuta el 11% son viudos/as
frente a un 4,9% en Marruecos.
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Grafico 4: Representacion nivel de estudios encuestados
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Con respecto al nivel de estudios de los encuestados, diferenciamos cuatro
categorias como se puede apreciar en el Gréafico 4. En el norte de Marruecos un 24,3%
de los encuestados tienen estudios primarios, frente a un 20,3% en Ceuta. Respecto a la
segunda categoria de estudios, en el norte de Marruecos un 28,8% de encuestados
disponen de estudios secundarios, cara a un 40,7% en Ceuta. Seguidos en tercer lugar
con el porcentaje més elevado en norte de Marruecos en estudios superiores alcanzando
un porcentaje de 38,9% y en Ceuta un 33,1% y finalmente un total de 18% de los

encuestados que no tienen estudios, en el norte de Marruecos, frente un 5,9% en Ceuta.
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Graficob: Representacion Situacion laboral de encuestados

Como se puede apreciar en el Gréafico 5, en el norte de Marruecos un 44,7% son
empleados, el 19,5% de los encuestados son desempleados, seguidos por un 11,9% que
son pensionistas, el 9,7% son estudiantes y 4,4% ejercen otros trabajos. En cuanto a los
encuestados de Ceuta, observamos que un 42,4% son empleados, seguidos con un
25,4% que son pensionistas/jubilados, ocupando en tercer lugar el porcentaje de
desempleados con un 11,9%, del total de los encuestados, el 11% corresponde a los

autonomos. La menor parte de los encuestados son estudiantes con un 9,3%.
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Grafico 6: Representacion Numero de miembros familiares de los encuestados

Se preguntd a los encuestados acerca del nimero de miembros familiares de su
hogar (Gréfico 6). Entre la poblacion encuestada del norte de Marruecos se encontrd
que el 11,1% tienen un solo miembro en el hogar, seguidos con un 14,6% de
encuestados tienen dos miembros en sus hogares, un 16,8% sus hogares se componen de
3 miembros, 59 (26,1%) encuestados se componen de cuatro miembros familiares
siendo la proporcion mas alta, seguidos con 40 (17,7%) encuestados que se componen
de cinco miembros en sus hogares. Un 10,2% de encuestados se componen de seis
miembros, 2,7% de siete miembros y solo un hogar se compone de ocho y diez
miembros familiares, constituyendo un porcentaje de 0,4% del total. En Ceuta 16
(13,6%) de los encuestados su hogar se compone de un solo miembro, un 17,8%
conformando 21 encuestados estd compuesto por dos miembros familiares, 30
encuestados tienen tres miembros en sus hogares formando un porcentaje de 25,45%,
siendo la mayor proporcién de todos los casos, seguidos con un 21,2% (25) encuestados
se componen de cuatro miembros familiares, el 17,8% se componen de cinco miembros
en sus hogares y finalmente, con 4,2% conformando 5 encuestados, sus hogares se

componen de seis miembros familiares.
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Gréafico 7: Representacion nimero de Perceptores de ingresos en el hogar de
encuestados

Se pregunto a los encuestados sobré el numero de perceptores de ingresos en el
hogar, los resultados se pueden ver en el Gréfico 7. En cuanto al norte de Marruecos la
gran mayoria de los encuestados poseen un solo perceptor de ingresos, un 62,4%, un
31% tienen dos perceptores de ingresos en sus hogares seguido con un 4,9% que tienen
tres perceptores de ingresos y solo un 0,9% del total poseen cuatro perceptores en sus
hogares. En lo que se refiere a los encuestados de Ceuta, el 53,4% de los hogares tienen
un solo perceptor, seguidos con 41,5% tienen dos perceptores de ingresos, un 3,4% no

gozan de ningun perceptor y finalmente un 1,7% tienen tres.
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Tabla 5: Frecuencia de ingresos mensuales para los encuestados de Ceuta

Ingreso mensual en (€)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
véalido acumulado
0a900 29 25 25 25
950 a 2200 47 40 40 65
2250 a 4000 42 35 35 100
Total 118 100 100

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS

Tabla 6: Frecuencia de ingresos mensuales para los encuestados del norte de Marruecos

Ingreso mensual en (€)
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje acumulado

valido
0a 280 21 10 10 10
290 a 1000 154 68 68 78
1100 a 2500 51 22 22 100
Total 226 100 100

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS

Sin ninguna duda una de las variables mas importantes que influye en el gasto es
el ingreso, como se ha indicado anteriormente en el marco tedrico. Las tablas 6 y 7 nos
muestran los ingresos en intervalos para los encuestados de Ceuta y del Norte de
Marruecos. Para los encuestados de Ceuta, el mayor porcentaje de la poblacion
encuestada perciben ingresos entre 950 y 2200 €/mes. Seguido con 35% de los
encuestados que perciben mensualmente entre 2250 y 4000 €/mes. El 25% restante

tienen unos ingresos entre 0 hasta 900€/mes.

En cuanto a los encuestados del norte de Marruecos, observamos en la tabla 6,
que gran parte de los encuestados perciben ingresos entre 290 y 1000€/mes con un
porcentaje de 68%, seguidos por un 22% que perciben mensualmente entre 1100 y 2500
€, y un 10% de los encuestados sus ingresos oscilan entre 0 hasta 280 €/mes, que de

hecho 280€ es el salario minimo en Marruecos.
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4.2.  Percepcion de los encuestados acerca de las categorias cuestionadas:
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Gréfico 8: Percepcion de los encuestados sobre Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas

En el gréafico 8, observamos que tanto el total de los encuestados de Ceuta como
los del norte de Marruecos, consideran los alimentos y bebidas no alcohdlicas son

articulos de primera necesidad.
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Gréfico 9: Percepcion de encuestados sobre Medicina

Como se puede ver en el grafico 9, un 8,8% de los encuestados del norte de

Marruecos, consideran que la medicina y los diferentes servicios sanitarios son de lujo,
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en cambio, la totalidad de los encuestados de Ceuta, consideran estos como

categoria de primera necesidad y no de lujo.
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Grafico 10: Percepcidn de encuestados sobre la Vivienda

una

Como se puede apreciar en el grafico 10, la mayoria de los encuestados de

Ceuta consideran la vivienda como un bien de lujo, lo contrario a Marruecos en los que

la mayoria consideran que no lo es.
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Gréafico 11. Percepcion de los encuestados sobre Vestido y Calzado

En el grafico 11, vemos claramente, que gran parte de los encuestados (85,6%)

de Ceuta consideran los articulos de vestimenta y calzado como articulos de lujo, con

los encuestados del norte de Marruecos, el caso es casi el mismo la mayoria de los

encuestados con un 72,1% consideran estos como articulos de lujo.
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Grafico 12. Percepcion de los encuestado acerca de Bebidas alcohdlicas y Tabaco

En cuanto a la percepcion en Bebidas alcohdlicas y tabaco, en el grafico 12,
podemos apreciar claramente que un 96,6% de los encuestados de Ceuta consideran
estos como articulos de lujo, mientras que en los encuestados del norte de Marruecos el
porcentaje se divide casi en el medio; un 58% consideran estos como articulos de lujo y

el 42% restante no consideran estos articulos como lujo.
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Grafico 13. Percepcion de los encuestados sobre Ocio y Cultura

Con respecto a la percepcion sobre el Ocio y cultura, los resultados que aparecen
en el gréafico 13, se puede ver que las percepciones son similares, en Ceuta la totalidad
de la muestra encuestada piensa que el Ocio y la cultura es una categoria de lujo, en
norte de Marruecos un 91,2% ha respondido que si y el 8,8% no considera estos como

lujo.
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Gréfico 14. Percepcion de encuestados sobre Hoteles, Cafés y Restaurantes

En el gréafico 14, se puede observar claramente que una mayoria notable tanto de
los encuestados de Ceuta como los del Norte de Marruecos consideran Hoteles, cafés y

restaurantes como lujo.
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Grafico 15. Percepcion de encuestados sobre Otros Bienes y Servicios

Por ultimo, en lo referente a otros bienes y servicios, no citados, como las joyas,
relojes, ...etc. (consulte el Anexo 2), los encuestados de los dos lugares de residencia

opinan exactamente lo mismo y consideran estos como articulos de lujo.

30



4.3. Distribucidn del gasto en los diferentes Bienes y Servicios

El detalle de todos los bienes y servicios registrados en el cuestionario se pueden

consultar en el Anexo.

Tabla 7: Frecuencia gasto mensual en articulos de Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas

en euros
Norte de Marruecos
Gasto . . | Porcentaje . . | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje
acumulado acumulado

1a100 106 46,9 46,9 4 3,4 3,4
101 a 200 83 36,7 83,6 5 4,2 7,6
201 a 300 31 13,7 97,3 34 28,8 36,4
301 a 400 6 2,7 100,0 41 34,7 71,2
401 a 500 0 0,0 0 24 20,3 91,5
501 a 600 0 0,0 0,0 8 6,8 98,3
601 a 700 0 0,0 0,0 1 0,8 99,2
701 a 800 0 0,0 0,0 1 0,8 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

La Tabla 7 muestra el gasto en articulos de Alimentacion y bebidas no
alcohdlicas en los dos lugares de residencia. Como se puede observar, para una gran
parte de los encuestados del norte de Marruecos, con un porcentaje de 46,9%, sus gastos
en articulos alimenticios y bebidas sin alcohol oscila entre 1 y 100 euros mensuales,
seguidos con un 36,7% de los individuos encuestados que gastan hasta entre 100 y 200
euros en estos articulos, un 13,7% gastan entre 200 y 300 euros mensuales y el 2,7%
restante son los que pueden llegar a gastarse hasta 400 euros mensuales en alimentos y
bebidas no alcohdlicas. En el caso de los encuestados de Ceuta, la mayoria de los
encuestados (34,7%) gastan entre 300 y 400 euros mensuales en estos articulos, siendo
la proporcién mas mayor, un 28,8% de los encuestados ceuties gastan entre 200 y 300
euros mensuales en estos articulos, seguidos con 20,3% de encuestados invierten de 400
a 500 euros, un 6,8% gastan entre 500 y 600 euros mensuales en estos articulos. Es
preciso sefialar que solo 3,4% del total de los encuestados ceuties, gastan 100 euros

mensuales en esta categoria de bienes, en cambio en el norte de Marruecos hemos
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encontrado que una cifra bastante notable de la poblacion encuestada no supera su gasto

en estos articulos los 100 euros mensuales.

Tabla 8:Tabla gasto mensual en Articulos de Bebidas alcohodlicas y Tabaco

Norte de Marruecos ;
Gasto . .| Porcentaje . .| Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje

acumulado acumulado
0 140 61,9 61,9 68 57,6 57,6
1a100 78 34,5 96,5 26 22,0 79,7
101 a 200 8 3,5 100,0 21 17,8 97,5
201 a 300 0 0,0 0,0 2 1,7 99,2
401 a 500 0 0,0 0,0 1 8 100,0

Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

En la Tabla 8, vemos cuanto gastan los individuos encuestados en articulos de
bebidas alcohdlicas y tabaco, como podemos ver, en el norte de Marruecos, 140
encuestados (61,9%) gastan O euros al mes en estos bienes, una cifra bastante notable,
ocupando el porcentaje mas mayor, seguidos con 78 personas (34,5%), que no gastan
mas de 100 euros mensuales en estos articulos. En cambio, en los encuestados de Ceuta
encontramos que la proporcion mayor de los encuestados con un 57,6% gastan O euros
al mes en estos articulos y en segundo lugar con un 22% de los encuestados gastan entre
1y 100 euros mensuales en bebidas alcohodlicas y tabaco, seguidos con un 17,8% que
son los que gastan entre 100 y 200 euros mensuales en estos articulos y un 1,7% de las
familias encuestadas en Ceuta son los que gastan hasta 300 euros/mes en estos articulos.
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Tabla 9: Tabla frecuencia gasto mensual en articulos de Vestido y Calzado

Norte de marruecos ;
Gasto Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado acumulado
0 23 10,2 10,2 2 1,7 1,7
1a100 173 76,5 86,7 48 40,7 42,4
101 a 200 28 12,4 99,1 41 34,7 77,1
201 a 300 2 9 100,0 23 19,5 96,6
301 a 400 0 0,0 0 1 8 97,5
401 a 500 0 0,0 0,0 3 2,5 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

Se pregunté a los encuestados también, acerca del gasto que tienen en articulos
de vestimenta y calzado, como se puede apreciar en la Tabla 9, una gran parte de los
encuestados del norte de Marruecos, un 76,5%, no gastan mas de 100 euros mensuales
en estos articulos, seguidos con un 12,4% gastan entre 100 y 200 euros mensuales y un
10,2% gastan 0 euros mensuales en vestido y calzado. Entre los encuestados de Ceuta,
también encontramos que gran parte de los individuos encuestados, un 40,7%, que
gastan entre 1 y 100 euros mensuales, seguidos con un 34,7% que gastan entre 100 y
200 euros, un 19,5% gasta entre 200 y 300 euros, solamente un 2,5% gasta entre 400 y

500 euros/mes en estos articulos.

Tabla 10: Tabla frecuencia gasto mensual en Vivienda en euros

Norte de Marruecos _I
Gasto F . .| Porcentaje . . | Porcentaje
recuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje
acumulado acumulado
0 3 1,3 1,3 2 1,7 1,7
1a100 120 53,1 54,4 20 16,9 18,6
101 a 200 79 35,0 89,4 34 28,8 47,5
201 a 300 20 8,8 98,2 27 22,9 70,3
301 a 400 4 1,8 100,0 16 13,6 83,9
401 a 500 0 0,0 0 15 12,7 96,6
501 a 600 0 0,0 0,0 4 3,4 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.
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La vivienda es, sin lugar a dudas una de los prinicpales bienes que puede llegar a
posser cualquier persona ya que se considera un bien de consumo duradero. En la Tabla
10, se puede ver cuanto gastan los encuestados en esta categoria de bienes. En el norte
de Marruecos mas de la mitad de la poblacion ecuestada (53,1%) sus gastos en vivienda
no superan los 100 euros mensuales, seguidos con un 35% que sus gastos en vivienda
oscilan entre 100 y 200 euros/mes, un 8,8% de los encuestados gastan en vivienda entre
320 y 400 euros/mes y el 1,8% restante son los que sus gastos en este bien pueden llegar
hasta los 400 euros/mes. En cuanto a los encuestados de Ceuta, un 28,8% gasta entre
100 y 200 euros/mes, seguidos con un 22,9% que gastan entre 200 y 300 euros/mes, un
16,9% gasta entre 1 y 100 euros/mes, para un 13,6% sus gastos en vivienda oscilan
entre 300 y 400 euros/mes, un 12,7% gastan entre 400 y 500 euros/mes en vivienda y

un 3,4% gastan entre 500 y 600 euros/mes.

Tabla 11: Tabla frecuencia gasto mensual en articulos de Menaje en euros

Norte de Marruecos _I

Gasto Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Frecuencia | Porcentaje Porcentaje

acumulado acumulado
0 43 19,0 19,0 23 19,5 19,5
1a100 177 78,3 97,3 88 74,6 94,1
101 a 200 6 2,7 100,0 6 51 99,2
301 a 400 0 0 0 1 8 100,0

Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

En cuanto al gasto en articulos de menaje podemos apreciar en la Tabla 11, que
gran parte de los encuestados del norte de Marruecos con un 78,3% conformando 177
encuestados, no gastan mas de 100 euros mensuales en estos articulos, seguidos por el
19% no gastan nada en estos bienes, y solo un 2,7% invierten entre 100 y 200 euros
mensuales. En Ceuta el comportamiento del gasto en esta categoria es similar, ya que la
mayoria de los encuestados, un 74,6%, no gastan mas de 100 euros en articulos de
menaje, seguido con un 19,5% de los encuestados gastan O euros en estos articulos y

solo un 5,1% llegan a gastar hasta 200 euros/mes.
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Tabla 12: Tabla frecuencia gasto en Medicina en euros

Norte de Marruecos _
Gasto . . | Porcentaje . . | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje
acumulado acumulado
0 20 8,8 8,8 11 9,3 9,3
1a100 201 88,9 97,8 84 71,2 80,5
101 a 200 4 1,8 99,6 15 12,7 93,2
201 a 300 1 4 100,0 7 59 99,2
301 a 400 0 0 0 1 8 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS

Con respecto al gasto en articulos de Medicina, podemos ver en la Tabla 12, que
gran parte de los encuestados del norte de Marruecos (88,9%) gasta entre 1 y 100
euros/mes, seguidos con un 8,8% que sus gastos son de 0 euros/mes, y solo para el 1,8%
su gasto oscila entre 100 y 200 euros/mes. En Ceuta se observa practicamente el mismo
comportamiento, la mayoria de los encuestados (71,2%) gastan entre 1 y 100 euros/
mes, seguidos con un 12,7 % gastan entre 100 y 200 euros/mes y un 5,9% gastan hasta

300 euros/mes en medicina. Posteriormente veremos que los pensionistas son los que

mas gastan en estos articulos.

Tabla 13: Tabla frecuencia gasto mensual en Transporte en euros

Norte de Marruecos _
Gasto Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Frecuencia | Porcentaje Porcentaje
acumulado acumulado
0 11 49 49
1a100 143 63,3 68,1 27 22,9 22,9
101 a 200 56 24,8 92,9 33 28,0 50,8
201 a 300 14 6,2 99,1 43 36,4 87,3
301 a 400 2 9 100,0 11 9,3 96,6
401 a 500 0 0 0 1 8 97,5
501 a 600 0 0 0 2 1,7 99,2
701 a 800 0 0 0 1 8 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.
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En la Tabla 13, podemos ver el gasto en transporte de los encuestados. En el
norte de Marruecos, el mayor porcentaje de los encustados, gastan entre 1 y 100
euros/mes en transporte, seguidos en segundo lugar con un 24,8% en los que sus gastos
oscilan entre 100 y 200 euros/mes, un 6,2% gastan entre 200 y 300 euros mensuales en
transporte, y 4,9% del total de los encuestados en Marruecos no tiene gasto ninguno en
esta categoria de bienes. En Ceuta la gran mayoria de los encuestados (36,4%) gastan
mensuaemnte entre 200 y 300 euros/mes en transporte, seguidos con un 28% de
encuestados que gastan entre 100 y 200 euros/mes, un 22,9% gastan entre 1 y 100
euros/mes. Se destaca que entre los encuestados de Ceuta no se enontro a individuos y
familias que no tienen gasto en transporte, cosa que en la poblacién encuestada del norte

de Marruecos si ocurre.

Tabla 14: Tabla frecuencia gasto mensual en Comunicacion en euros

Norte de Marruecos [ Ceuta |
Gasto E . . Porcentaje - . Porcentaje
recuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje
acumulado acumulado
0 1 4 4 2 1,7 1,7
1a100 214 94,7 95,1 61 51,7 53,4
101 a 200 11 4,9 100,0 42 35,6 89,0
201 a 300 0 0 0 13 11,0 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

En lo que concierne al gasto en articulos de comunicacion, en los encuestados
del norte de Marruecos se aprecia que la gran mayoria de ellos, tienen un gasto mensual
entre 1 y 100 euros, solo un 4,9% gasta entre 100 y 200 euros. En Ceuta, el
comportamiento del gasto es similar, ya que una gran parte de los encuestados (51,7%)
gastan entre 1 y 100 euros/mes, un 35,6% gastan entre 100 y 200 euros/mes, y un 11%

Ilegan a gastar hasta 300 euros/mes.
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Tabla 15: Tabla frecuencia gasto mensual en Ocio y Cultura

Norte de Marruecos _
Gasto . .| Porcentaje . .| Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje

acumulado acumulado
0 47 20,8 20,8 14 119 119
1a100 165 73,0 93,8 76 64,4 76,3
101 a 200 11 4,9 98,7 20 16,9 93,2
201 a 300 3 1,3 100,0 6 51 98,3
301 a 400 0 0 0 1 8 99,2
401 a 500 0 0 0 1 8 100,0

Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

En cuanto al gasto en articulos de Ocio y Cultura, como se puede ver en la Tabla
15, se encontrd que la mayoria de los encuestados del norte de Marruecos, con un 73%,
gastan entre 1y 100 euros/mes, seguidos por un 20,8% de los encuestados que gastan 0
euros/mes, el 4,9% de los encuestados gastan entre 100 y 200 euros/mes y 1,3% restante
son los que invierten hasta 300 euros mensuales en ocio y cultura. En Ceuta ocurre
practicamente lo mismo, mas de la mitad de la poblacion encuestada gasta entre 1y 100
euros/mes en estos articulos, seguidos con un 16,9% que gastan entre 100 y 200
euros/mes, un 11,9% que gastan 0 euros y solo para el 5,1% de los encuestados su gasto

oscila entre 200 y 300 euros/mes.

Tabla 16: Tabla frecuencia gasto mensual en Ensefianza

Norte de Marruecos [ cem
Gastos : . | Porcentaje . . | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje

acumulado acumulado
0 46 20,4 20,4 34 28,8 28,8
1a100 127 56,2 76,5 23 19,5 48,3
101 a 200 42 18,6 95,1 27 22,9 71,2
201 a 300 8 3,5 98,7 24 20,3 91,5
301 a 400 2 9 99,6 7 59 97,5
401 a 500 1 4 100,0 3 2,5 100,0

Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.
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Con respecto al gasto en ensefianza, como se puede ver en la Tabla 16, se
encontré que mas de la mitad de los encuestados del norte de Marruecos gastan entre 1
y 100 euros/mes en ensefianza, seguidos con un 20,4% que no tienen gasto ninguno, un
18,6% gastan entre 100 y 200 euros mensuales, y solo un 3,5% sus gastos en ensefianza
oscilan entre 200 y 300 euros/mes. En Ceuta hemos encontrado que un 28,8% no tiene
ningun gasto al mes en ensefianza, siendo la proporcion mayor, seguidos con un 22,9%
que gastan entre 100 y 200 euros/mes, un 20,3% gastan entre 200 y 300 euros/mes,
seguidos con un 5,9% que gastan entre 300 y 400 euros/mes y el 2,55 restante llegan a

gastar hasta 500 euros/mes.

Tabla 17: Tabla frecuencia gasto mensual en Hoteles, Cafés y Restaurantes en euros

Norte de Marruecos _
Gastos F . . | Porcentaje . . | Porcentaje
recuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje

acumulado acumulado
0 36 15,9 15,9 32 27,1 27,1
1a100 171 75,7 91,6 28 23,7 50,8
101 a 200 19 8,4 100,0 29 24,6 75,4
201 a 300 0 0 0 24 20,3 95,8
301 a 400 0 0 0 5 4,2 100,0

Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS

Con respecto al gasto en Hoteles, cafés y restaurantes, se encontré que la gran
mayoria de los encuestados del norte de Marruecos, un 75,7%, gastan hasta 100 euros
mensuales, en estos articulos, seguidos con un 15,9% de los encuestados que sus gastos
son de O euros gastando el 8,4% entre 100 y 200 euros mensuales. En los encuestados
de Ceuta vemos que un 27,1% no gasta en estos articulos, un 24,6% gasta entre 100 y
200 euros mensuales en estos, un 23,7% no gasta mas de 100 euros en hoteles, cafés y
restaurantes, un 20,3% gasta entre los 200 y 300 euros y el 4,2% restante pueden llegar

a gastar hasta los 400 euros mensuales.
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Tabla 18: Tabla frecuencia gasto mensual en Otros Bienes y Servicios en euros

Norte de Marruecos _
Gastos . .| Porcentaje . .| Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje Frecuencia | Porcentaje
acumulado acumulado
0 2 9 9 4 3,4 3,4
1a100 201 88,9 89,8 53 44,9 48,3
101 a 200 23 10,2 100,0 37 31,4 79,7
201 a 300 0 0 0 19 16,1 95,8
301 a 400 0 0 0 3 2,5 98,3
401 a 500 0 0 0 2 1,7 100,0
Total 226 100,0 118 100,0

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

Con respecto al gasto en otros bienes y servicios (véase el anexo 2), en los
encuestados del norte de Marruecos se ve claramente que la gran mayoria gastan entre 1
y 100 euros en estos articulos, solo un 10,2% gasta entre 100 y 200 euros en estos, y
0,9% restante no gasta nada. En la poblacion encuestada de Ceuta el comportamiento
del gasto difiere, observamos que existen méas variedad en cuanto al gasto en esta
categoria, cabe mencionar que un 44,9% de los encuestados gastan entre 1 hasta 100
euros, seguidos de un 31,4% que gasta entre 100 y 200 euros, en tercer lugar, con un
16,1% gasta entre 200 y 300 euros mensuales y solo un 1,7% del total de la muestra

ceuti gasta entre 400 y 500 euros/mes en estos bienes y servicios.

4.4, Estudio del gasto en funcion de las diferentes variables

sociodemoqraficas:

Se ha comprobado mediante la prueba de Kolmogorov-Smirnov que la variable
del gasto en los diferentes articulos sigue una distribucion normal, y como en ningin
caso es asi, para comparar estos gastos en diferentes grupos se utilizaran pruebas no

paramétricas.

Mediante la prueba U de Mann-Whitney se ha comprobado si el gasto en los
diferentes articulos se puede considerar distinto en Ceuta y en el norte de Marruecos.

Los resultados del andlisis se muestran en la Tabla 17.
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En cuanto al gasto en alimentos y bebidas no alcohodlicas se puede decir que
existen diferencias entre los dos lugares, el gasto en Ceuta es mayor que el realizado en
el norte de Marruecos con una media de 342,47 euros de Ceuta frente a los 122.12 que
se gasta de media en Marruecos. En cuanto al gasto en vestido y calzado podemos decir
que existen diferencias entre los dos lugares, el gasto en Ceuta es mayor que el realizado
en el norte de Marruecos obteniendo una media de 135,59 euros frente a 59.07.
También existen diferencias en cuanto al gasto en vivienda, 232.20 euros de media en
Ceuta frente a 107.30 en el norte de Marruecos. Otros articulos en los que también
existen diferencias entre los dos lugares estudiados son medicinas, transporte,
comunicaciones, ensefianza, ocio y cultura y hoteles, cafés y restaurantes, en todos
los casos el caso es superior en la Ciudad de Ceuta. No se aprecian diferencias

significativas en los gastos en bebidas alcohdlicas, tabaco y menaje.
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Tabla 19: Tabla resultados del contraste del Gasto sequn el lugar de Residencia

Residencia Media (€) Sig
Ceuta 342.37
Gasto en alimentos y bebidas no alcohélicas Norte de 0.000
122.12
Marruecos
Ceuta 45.76
Gasto en bebidas alcoholicas y tabaco Norte de 0.061
22.57
Marruecos
Ceuta 135.59
Gasto en vestido y calzado Norte de 0.000
59.07
Marruecos
Ceuta 232.20
Gasto en vivienda Norte de 0.000
107.30
Marruecos
Ceuta 47.88
Gasto en menaje Norte de 0.644
43.14
Marruecos
Ceuta 72.46
Gasto en medicina Norte de 0.000
43.14
Marruecos
Ceuta 196.61
Gasto en transporte Norte de 0.000
87.39
Marruecos
Ceuta 106.78
Gasto en comunicaciones Norte de 0.000
54.65
Marruecos
Ceuta 77.12
Gasto en ocio y cultura Norte de 0.000
47.12
Marruecos
Ceuta 127.12
Gasto en ensefianza 0.000
Norte de
47.12
Marruecos
Ceuta 114.41
Gasto en hoteles, cafés y restaurantes Norte de 0.000
50.44
Marruecos
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Fuente: elaboracioén propia a partir de SPSS.
Para estudiar si existen diferencias entre el gasto y las distintas situaciones

laborales estudiadas se ha utilizado la prueba U de Mann-Withney, los resultados se
pueden ver en la Tabla 20.

Tabla 20: Tabla Resultados del contraste del Gasto sequn la Situacion Laboral de

encuestados
Saacton | Media (€) | - sig
Estudiante 231.82
Empleado 215.56
. . - Auténomo 207.14
Gasto en alimentos y bebidas no alcoholicas Pensionisia 206,14 0.001
Desempleado 136.21
Otros 90.00
Estudiante 31.82
Empleado 37.75
Gasto en bebidas alcohdlicas y tabaco A““?”OT“O 32.80 0.024
Pensionista 22.81
Desempleado 20.69
Otros 10.00
Estudiante 92.42
Empleado 96.36
Gasto en vestido y calzado Aut()_norno or.14 0.001
Pensionista 76.32
Desempleado 59.48
Otros 55.00
Estudiante 130.30
Empleado 168.21
. Auténomo 140.00
Gasto en vivienda — 0.125
Pensionista 155.26
Desempleado 124.14
Otros 100.00
Estudiante 42.42
Empleado 52.98
Gasto en menaje Auto_nomo 48.57 0.000
Pensionista 32.46
Desempleado 37.07
Otros 30.00
Estudiante 53.03
Empleado 52.65
Gasto en Medicina Autc?norno 6571 0.000
Pensionista 79.82
Desempleado 42.24
Otros 45.00
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Estudiante 153.03
Empleado 151.32
Gasto en Transporte Auténomo 140.00 0.000
Pensionista 94.74
Desempleado 68.97
Otros 75.00
Estudiante 83.33
Empleado 79.14
. Auténomo 87.14
Gasto en Comunicaciones — 0.002
Pensionista 60.53
Desempleado 54.31
Otros 60.00
Estudiante 80.30
Empleado 67.55
Gasto en ocio y cultura Autc?norno 62.86 0.000
Pensionista 35.96
Desempleado 38.79
Otros 40.00
Estudiante 150.00
Empleado 101.66
Gasto en Ensefianza Autonomo 102.86 0.000
Pensionista 38.60
Desempleado 73.28
Otros 45.00
Estudiante 84.85
Empleado 88.67
. Auténomo 68.57
Gasto en hoteles, cafés y restaurantes Pensionisia 6404 0.000
Desempleado 38.79
Otros 45.00
Estudiante 77.27
Empleado 96.36
Gasto en otros bienes y servicios Auto_nomo 94.29 0.001
Pensionista 69.30
Desempleado 57.76
Otros 70.00

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

Como se puede observar en la Tabla 20, el Gnico articulo

en el que no se

aprecian diferencias en cuanto al gasto segun la situacién laboral del encuestado es en

Vivienda. En cuanto al gasto en Alimentos y Bebidas no alcohdlicas, el colectivo que
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menos gasta en estos articulos es el de Desempleados, el que tiene un gasto mayor es el
colectivo de Estudiantes.

El gasto en Bebidas Alcohdlicas y Tabaco es mayor en el colectivo de
Empleados y menor en el de Pensionistas. El colectivo que tiene un gasto mayor en
articulos de Vestido y calzado es el de Autonomos, y el que menos es el de
Desempleados. En cuanto al gasto en articulos de Menaje, los que representan un mayor
gasto son el colectivo de Empleados, y el que menos corresponde al colectivo de
Pensionistas. En lo que respecta al gasto en articulos de Medicina, los pensionistas son
los que mas gastan en estos siendo el colectivo de Desempleados son los que menos
gastan.

Con respecto al gasto en Transporte el grupo que presenta un mayor gasto es el
de Estudiantes, los Desempleados son los que menos gastan en transporte. En articulos
de Comunicacién el colectivo de Autdbnomos son los que tiene un mayor gasto, y los
que menos gastan son los Desempleados. En lo que concierne el gasto en Ocio y
Cultura, el grupo de Estudiantes es el que tiene un gasto mayor, siendo los que menos
gastan los Pensionistas. En cuanto a Ensefianza, el colectivo que tiene un gasto mayor
es el de Estudiantes, el colectivo que menos gasta es el de Pensionistas. En cuanto al
gasto en Hoteles, Cafés y Restaurantes, y el gasto en Otros bienes y Servicios el
colectivo que menos gasta es el de Desempleados y el que tiene un gasto mayor es el de

Empleados.
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Tabla 21: Tabla Resultados de contraste del Gasto segin Estado Civil de encuestados

Estado civil Media (€) Sig
Casado(a)/En pareja 205.40
. . - Soltero(a) 190.23
Gasto en Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas Divorciado(a) 175.00 0.651
Viudo(a) 175.00
Casado(a)/En pareja 30.75
. - Soltero(a) 32.18
Gasto en Bebidas Alcoholicas y Tabaco Divorciado(a) 3750 0.078
Viudo(a) 16.67
Casado(a)/En pareja 84.51
. Soltero(a) 94.83
Gasto en Vestido y Calzado Divorciado(a) 8250 0.069
Viudo(a) 60.42
Casado(a)/En pareja 158.69
. Soltero(a) 140.23
Gasto en Vivienda Divorciado(a) 107.50 0.269
Viudo(a) 145,83
Casado(a)/En pareja 46,01
. Soltero(a) 50.00
Gasto en Menaje Divorciado(a) 35.00 0.000
Viudo(a) 22.92
Casado(a)/En pareja 56.34
- Soltero(a) 54.60
Gasto en Medicina Divorciado (a) 45.00 0.274
Viudo(a) 75.00
Casado(a)/ En pareja 123.47
Soltero(a) 145.40
Gasto en Transporte Divorciado (a) 110.00 0.026
Viudo(a) 75.00
Casado(a)/ En pareja 76.76
L Soltero(a) 70.69
Gasto en Comunicaciones Divorciado (a) 60.00 0.081
Viudo(a) 52.08
Casado(a)/ En pareja 56.81
. Soltero(a) 71.26
Gasto en Ocio y Cultura Divorciado (a) 4500 0.000
Viudo(a) 22.92
Casado(a)/ En pareja 98.59
o Soltero(a) 89.66
Gasto en Ensefianza Divorciado (a) 6750 0.000
Viudo(a) 27.08
Casado(a)/ En pareja 71.70
, Soltero(a) 88.51
Gasto en Hoteles, Cafés y Restaurantes Divorciado () 52 50 0.000
Viudo(a) 37.50
Casado(a)/ En pareja 83.80
. - Soltero(a) 84.48
Gasto en otros bienes y servicios Divorciado (a) 80.00 0.673
Viudo(a) 66.67

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.
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Como se puede ver en la Tabla 21, los articulos en los que se aprecian
diferencias significativas en el gasto segun el estado civil son Menaje, donde los
colectivos con més gasto son el de Solteros y Casados/Pareja, y el de menor gasto el de
Viudos. En Transporte se aprecia que el grupo con mas gasto es el de Solteros y el de
menor gasto el de Viudos. En Ensefianza el colectivo de Casados/Pareja es el que tiene
un gasto mayor, y el colectivo con menor gasto en estos articulos es el de Viudos.
Hoteles, Cafés y Restaurantes el grupo con mas gasto es el de Solteros y el de menor

gasto el de Viudos.

4.5. Relacion entre Ingresos y Gastos

Para comprobar si el Ingreso y el gasto en los diferentes articulos estan
relacionados se ha realizado la prueba de correlacién de Spearman entre las diferentes
categorias del gasto en articulos y el ingreso mensual de los encuestados. Los resultados

se presentan en la tabla 22.
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Tabla 22: Tabla Resultados de prueba de correlacién Spearman entre el Gasto y el

Ingreso
¢Cuanto invierte al mes en Alimentos y ggﬁzlgggtﬁ de ,816™
A e
bebidas no alcohdlicas? Sig. (bilateral) 0.000
¢Cuanto invierte al mes en Bebidas g;?glca';gtﬁ de ,309™
- A
alcohdlicas y tabaco? Sig. (bilateral) 0.000
Coeficiente de 657
¢Cuanto invierte al mes en Vestidos y correlacion '
Calzados? Sig. (bilateral) 0.000
Coeficiente de 495
¢Cuanto invierte al mes en Vivienda? correlacion '
Sig. (bilateral) 0.000
correlagion 390"
. A H 1 H r)
¢Cuanto invierte al mes en Menaje? Sig. (bilateral) 0.000
Coeficiente de 285™
¢Cuanto invierte al mes en Medecina? correlacion '
Sig. (bilateral) 0.000
Coeficiente de o
gh:a?r?wan ¢Cuanto invierte al mes en Transporte? correlacion 733
P Sig. (bilateral) 0.000
¢Cuanto invierte al mes en g(;)rizl(;sigtr? de ,539™
o 5
Comunicaciones? Sig. (bilateral) 0.000
Coeficiente de 561"
¢Cudnto invierte al mes en Ocio y cultura? | correlacion '
Sig. (bilateral) 0.000
Coeficiente de 421"
¢Cuanto invierte al mes en Ensefianza? correlacion '
Sig. (bilateral) 0.000
¢Cudnto invierte al mes en Hoteles, Cafés (c:gr?;llzlggtr? de 581"
2
y Restaurantes: Sig. (bilateral) 0.000
¢Cudnto invierte al mes en Otros Bienes y (c:gr?;llzlggtr? de ,539™
- . 5
Servicios no Citados? Sig. (bilateral) 0.000
s . Coeficiente de
rﬁguaarlf)es el ingreso mensual de vuestro correlacion 1.000
gar: Sig. (bilateral) 0.000.

Fuente: elaboracion propia a partir de SPSS.

En la tabla 22, se puede ver los resultados de la prueba de correlacion de
Spearman, entre el gasto en los articulos estudiados y el ingreso mensual de los
encuestados. La significacion bilateral (P=0,000) entre las variables es significativa en

todos los casos por lo que se puede decir que si existe relacion entre el gasto en los
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diferentes tipos de articulos y el ingreso. Se puede observar que no existen correlaciones
negativas entre las variables, todas son positivas. Por ejemplo, existe una correlacion
significativamente alta entre la variable gasto en Alimentos y Bebidas no alcohdlicas y
la variable Ingreso. También es el caso para la variable gasto en Transporte y el Ingreso.
La variable gasto en Vestido y Calzado e Ingreso también tienen una correlacion
significativa alta (0.66) entre ellos. En cambio, el grado de asociacion entre el ingreso y
el gasto en medicina no es muy significativo ya que presenta un coeficiente de
correlacion relativamente bajo (0,285), también es el caso para el gasto en menaje con el
ingreso, no presentan una correlacion significativamente alta (0,390). Por otra parte, el
ingreso y el gasto en bebidas alcoholicas y tabaco también presentan una baja
correlacion (0,309).

Asimismo, se realizO la prueba de correlacion entre la variable “gasto” vy

“numero de miembros familiares”. (véase el Anexo 3)

De acuerdo con los resultados proporcionados apreciamos que solo existen
correlacion lineal significativa segun el nimero de miembros en el caso del gasto en
ensefianza ya que el valor del coeficiente es de (0,472); una correlacion positiva
moderada, con un nivel de significancia inferior a 0,05 (0,000), también es el caso para
el gasto en articulos de menaje con un (p=0,002), existe correlacién, aunque no es alta.
El gasto en ocio y cultura respecto al numero de miembros que compone la unidad
familiar también presenta una asociacion positiva, y relativamente significativa con un p
valor de 0,003. En cuanto al gasto en articulos de medicina, el coeficiente rho de
Spearman presenta un valor negativo (-0,047), por lo que indica una correlaciéon baja

negativa.

En cuanto a las correlaciones entre el “gasto” y el “niimero de perceptores”, se
puede decir que existe correlacion lineal entre todas las categorias de gasto y el numero
de perceptores ya que en todos los casos el nivel de significacion es inferior a 0,05. Por

otro lado, observamos que todas las correlaciones son positivas.
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Capitulo 4: Impuestos

En este capitulo, se abordara la parte de los impuestos que se aplican sobre los
diferentes bienes y servicios analizados. También se hara una comparativa entre los
Impuestos que se pagan sobre estos bienes y servicios en el Norte de Marruecos, en
Ceuta y en Espafia en general. Con el objetivo de saber si influyen sobre el gasto.

Antes de comenzar este epigrafe, vamos a definir primero que se entiende por
Impuesto, segun el art. 2.2.C de la Ley General Tributaria Los impuestos estan
definidos por la ley tributaria como “el pago sin contraprestacion que realiza el
ciudadano como prueba de que puede contribuir a la administracién publica por
motivo de una capacidad econdmica resultante de negocios, propiedades o del trabajo”

Los impuestos que se aplican a los bienes de primera de necesidad y de lujo son
impuestos de naturaleza indirecta, que recaen sobre el consumo y grava, en la forma y

condiciones previstas por cada ley segun el Pais, que a continuacion se vera.

5.1. El IVA el Impuesto sobre el Valor Afiadido en MARRUECOS

Seccién | - Definicidn v territorialidad:

a- Definicion (Articulo 87 del cddigo general de impuestos)

El impuesto sobre el valor afiadido es un impuesto sobre la facturacion que se aplica:

- A operaciones de caracter industrial, comercial, artesanal o en el ejercicio de una
profesion liberal, realizada en Marruecos.

- A las operaciones de importacion

- A las transacciones contempladas en el articulo 89, realizadas por las personas

en el estado marroqui, sin importar su estado legal.
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b- Principios gue rigen la nocion de territorialidad (Articulo 88 del CGI)

Una operacion se considera hecha en Marruecos:
- Si es una venta, tiene que ser llevada a cabo bajo las condiciones de entrega de
mercancia en marruecos;
- En el caso de cualquier otra operacién, cuando el servicio es prestado, el derecho
asignado o el objeto alquilado son explotados o utilizados en Marruecos.

Seccidn Il - Transacciones sujetas al impuesto:

a- Operaciones obligatorias imponibles (Articulo 89 del CGI)

Estan sujetas al impuesto al valor afiadido:
1. Las ventas y entregas por contratistas de fabricacion, productos extraidos,
fabricados o envasados por ellos, directamente 0 mediante trabajos

personalizados;

2. Las transacciones de ventas y servicios realizadas por:

a. mayoristas;

b. los comerciantes cuyo volumen de negocios imponible alcanzado durante el afio
anterior es igual o superior a dos millones (2,000,000) de dirhams;

c. fabricantes y proveedores de servicios cuya facturacion del afio anterior es igual

0 mayor a quinientos mil (500,000) dirhams.

Los contribuyentes mencionados en los puntos (b) y (c) anteriores solo pueden
cuestionar su responsabilidad por el impuesto al valor agregado cuando logran un

beneficio inferior a las sumas indicadas por tres afios consecutivos.

b- Operaciones imponibles por opcion (Articulo 90 del CGI)

En su solicitud, pueden tomar la opcién de aplicar el IVA:
1- Los comerciantes y proveedores de servicios que exportan directamente
productos, objetos, bienes o servicios para su beneficio de negocios de

exportacion.
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Los fabricantes y proveedores de servicios que realizan beneficios anuales
inferiores a quinientos mil (500,000) dirhams;
revendedores de productos distintos a los enumerados en el articulo 91;

Las personas que afecten a locales de uso profesional para fines de alquiler.

Seccién Il — Exenciones:

a-

Exenciones sin derecho a deduccién (Articulo 91 del CGI)

Estan exentos del impuesto al valor agregado las ventas, excepto para consumir en el

lugar, sobre:

1-

Pan, cuscus, sémola y harina para la nutricion humana, asi como los cereales
utilizados en la fabricacion de estas harinas y levaduras utilizadas en la
panificacion.

Por pan, hay que deducir que el producto que no contiene otros materiales como
harina, levadura, agua y sal, excepto los bizcochos, galletas saladas y otros
productos similares;

Leche: La exencidn se aplica a la leche y crema en conserva y sin azlcar, ya sea
concentrada, azucarada o sin azulcar, con férmula especial para nifios, asi como
mantequilla casera sin acondicionar, excluyendo otros productos derivados de la
leche.

azucar en bruto, se entenderd remolacha azucarera, cafia de azlcar y los azlcares
similares (sacarosa);

Datiles envasados y producidos en Marruecos;

Productos de pesca en estado fresco, congelados, enteros o cortados;

carne fresca o congelada;

aceite de oliva y los productos derivados de la trituracién de aceitunas fabricadas

por las unidades artesanales.

Seccidn IV - Tasas del impuesto:

Tarifa normal (Articulo 98 del CGI)
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La tasa estandar del impuesto al valor agregado en Marruecos se establece en 20%.

- Tarifas reducidas (Articulo 99 del CGI)

Estan sujetos al impuesto a tasas reducidas:
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Tabla 23: Tasas de Impuestos Reducidos en Marruecos

7% con derecho a
deduccién

10% con derecho a deduccién

14% con derecho a
deduccién

Las ventas y entregas para: El
agua entregada a las redes
publicas de distribucion, asi
como los servicios de
saneamiento prestados a los
suscriptores por organismos
responsables del saneamiento;
Alquiler de contadores de
agua y electricidad.

Productos farmacéuticos,
materias primas y  los
productos que entren en su
totalidad o por parte de sus
elementos en la composicion
de productos farmacéuticos;
Envases no recuperables de
productos farmacéuticos. Asi

como los productos vy
materiales utilizados en su
fabricacion.

Suministros escolares,

productos y materiales que
ingresan en su composicion.
azucar refinado o aglomerado,
incluidos los vergeres, dulces
y jarabes de azlcar puro, ni
aromatizados ni coloreados,
excluyendo cualquier otro
producto dulce que no cumpla
con esta definicion;

Sardinas enlatadas;

leche en polvo;

jabon domeéstico;

El coche de pasajeros llamado
"coche econémico” y todos
los productos y materiales
utilizados en su fabricacion y
los servicios de instalacion de
dicho coche econémico.

Operaciones de alojamiento y restauracion
Operaciones de alquiler de edificios
utilizados para hoteles moteles, pueblos de
vacaciones o urbanizaciones para destino,
total o parcialmente equipado, incluyendo el
restaurante, el bar, sala de baile, la piscina,
todo lo que forma parte integrante del
complejo turistico;

Operaciones de venta y entrega relacionadas
con obras de arte; Aceites fluidos
comestibles; Sal de cocina (gema o0 marina);
Arroz molido; Pasta; Calentadores de agua
solares; Alimentos para ganado y las tortas
utilizadas para su produccion excluyendo de
otros alimentos simples como los cereales,
pulpas, granos y paja; Gas de petréleo y
otros hidrocarburos gaseosos;

Aceites de petroleo o lutitas, crudos o
refinados;

Operaciones bancarias y crediticias y el
intercambio a que se refiere el articulo 89-I-
11°; Operaciones de financiacién realizadas
en el marco de contratos: "Murabaha™; "ljara
Mountahia Bitamlik™ para adquisiciones de
vivienda. Transacciones relacionadas con
valores efectuados por las sociedades de
corretaje de bolsa a las que se refiere el
Titulo 1l de la Ley de Dahir N°1.93.211;
Transacciones en acciones emitidas por las
empresas para la inversion colectiva en
valores referidos por el dahir que lleva la ley
N.21.93.213;

Articulos destinados exclusivamente al uso
agricola (las fresas rotativas; el barrido; las
cosechadoras; los recolectores de semillas;
recolectores de cafia de azlcar y cargadores
de remolacha...)

Los aparejos y redes de pesca destinados a
los profesionales de la pesca en el mar, y
todos los instrumentos y productos que se
utilicen para atraer, cebar, atrapar 0
conservar peces.

a) Con derecho de
deduccion:
- Mantequilla diferente a
la  mantequilla casera
referida en Articulo 91 (I-
A-2°);
- Operaciones de
transporte de pasajeros y
mercancias en la
exclusion de las
operaciones de transporte
ferroviario
- Energia eléctrica

b) Sin derecho de
deduccion:
Servicios prestados por
cualquier vendedor
directo o0 agente de
seguros sobre la base de
contratos que haya
otorgado a una compafia

de seguros.

Fuente: elaboracién propia a partir de CGI 2019.
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5.2. IVA — EL Impuesto sobre el Valor afiadido en ESPANA

Seccidn | - Naturaleza y Territorialidad:

a- Naturaleza del impuesto:

El Impuesto sobre el Valor Afadido (IVA) es un tributo de naturaleza indirecta
que recae sobre el consumo y grava, en la forma y condiciones previstas en la ley, las
siguientes operaciones:

a) Las entregas de bienes y prestaciones de servicios efectuadas por empresarios o
profesionales.
b) Las adquisiciones intracomunitarias de bienes.
c) Las importaciones de bienes.
b- Territorialidad:

Uno. EI &mbito espacial de aplicacion del impuesto es el territorio espafiol,
determinado segun las previsiones del apartado siguiente al apartado de territorialidad
del CGl, incluyendo en é€l las islas adyacentes, el mar territorial hasta el limite de 12
millas nauticas, definido en el articulo 3.° de la Ley 10/1977, y el espacio aéreo
correspondiente a dicho &mbito.

Dos. A los efectos de esta Ley, se entendera por: «Estado miembro», «Territorio
de un Estado miembro» o «interior del pais», el ambito de aplicacion del Tratado de
Funcionamiento de la Union Europea definido en el mismo, para cada Estado miembro,

con algunas exclusiones.
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Secciodn Il - Actividades exentas de IVA:

Existen diferentes actividades en las cuales se emite una factura, pero no es

necesario aplicar ninguno de los tipos impositivos:

a- Operaciones médicas:
Todos los servicios relacionados con las hospitalizaciones, asistencia sanitaria
(tanto publica como privada) que no sean operaciones de cirugia estética, digitopuntura,

acupuntura.
b- Actividades educativas:

Todas las actividades de las escuelas publicas y privadas. No se incluyen los

cursos a distancia, actividades extraescolares ni las clases particulares.

c- Actividades sociales, culturales y deportivas de caracter social:

Deben ser realizadas por asociaciones privadas sin animo de lucro y en las que el
presidente desempefie su cargo gratuitamente. Aqui se incluyen algunas actividades
como las bibliotecas, museos, monumentos, zooldgicos, actividades para menores de 25

afnos, asistencia a minorias étnicas, eventos de autofinanciacion, etc.

d- Operaciones financieras y de seguro:

Servicios de empresas de seguro, depdsitos en efectivo, créditos, préstamos,
transferencias, tarjetas de crédito y todo lo relacionado con el mundo de la banca y los

seguros

e- Operaciones inmobiliarias:

Entrega de terrenos rusticos para uso publico o no edificables y segundas
entregas de edificaciones.

En el CGI (cddigo general de impuestos), entran muchas mas actividades

exentas en estos apartados, y la mayoria son muy especificas

Seccion 1. Tipos de IVA
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Tabla 24: Tipos de IVVA en Espafia

IVA superreducido (4%)

IVA general (21%)

Es aplicado a los productos de
primera necesidad como el
pan, la leche, las frutas, los
cereales y los quesos. Otros
productos con este tipo de
IVA superreducido son los
libros, periddicos y revistas no
publicitarios, medicamentos,
sillas de ruedas, protesis y
VPO.

IVA reducido (10%0)

En este tipo impositivo
entran muchisimos
productos, como los
alimentos en general
(excluyendo los del IVA

super reducido), transporte
de viajeros, plantas horticolas
y espectaculos deportivos
entre otros.

El porcentaje que se aplica a casi todos los
productos y servicios, salvo los que estan
incluidos en los anteriores apartados. De
hecho, en la ultima modificacion del IVA se
aument6 el nimero de productos y servicios
incluidos en este tipo impositivo con algunos
servicios como el material escolar, salas de
cine y teatro, veterinarios, peluqueria,
gimnasios, hosteleria y otros parecidos

Fuente: elaboracion propia a partir de CGI 2019.

5.3.Impuesto sobre la produccion, los servicios y la importacion (IPSI)

El resto de la normativa béasica del comercio exterior de las ciudades de Ceuta y

Melilla esta determinado por lo establecido en la Ley 8/19991 de 25 de marzo por la que

se crea el arbitrio sobre la produccion e importacion en Ceuta y Melilla, como un

impuesto indirecto de caracter municipal que grava la produccién, elaboracién e

importacion de toda clase de bienes corporales en las ciudades de Ceuta y Melilla. Su

estructura esta basada en la normativa aduanera comunitaria. Esta Ley fue modificada

por el Real Decreto Ley/1996 de 8 de noviembre y principalmente por la Ley 13/1996

de 30 de diciembre, de medidas fiscales, administrativas y de orden social, que le

modifica la denominacion al impuesto pasando a llamarse desde el 1 de enero de 1997,

Impuesto sobre la Produccion, los Servicios y la Importacion (IPSI) en las ciudades de

Ceuta y Melilla, afiadiendo a su tributacion las prestaciones de servicios realizadas por

los empresarios o profesionales. (Ordenanza Fiscal del IPSI).
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Seccion | - Naturaleza del impuesto y hecho imponible y operaciones no sujetas al

Impuesto

Naturaleza del impuesto:

El IPSI es un impuesto indirecto de caracter municipal, que grava, en la forma 'y
condiciones previstas en la Ley, la produccién, elaboracion e importacion de toda clase
de bienes muebles corporales, las prestaciones de servicios y las entregas de bienes

inmuebles situados en la Ciudad de Ceuta

a- Hecho Imponible:

Estan sujetas al impuesto:

La produccién o elaboracion, con carécter habitual, de bienes muebles
corporales realizadas por empresarios en el desarrollo de su actividad
empresarial.

- Prestaciones de servicios efectuadas por empresarios o profesionales que actien
en el ejercicio de su actividad, en los términos previstos en la normativa del
Impuesto sobre el Valor Afadido, salvo que tales operaciones se consideren de
produccién o elaboracion de bienes en los términos previstos en el nimero
anterior.

- Las entregas de bienes inmuebles que radiquen en el territorio de la Ciudad de

Ceuta, realizadas por empresarios o profesionales que actien en el ejercicio de

sus actividades.

- El consumo de energia eléctrica, que sera gravado en fase Unica.

b- Operaciones no sujetas al Impuesto:

No estaran sujetas al Impuesto:
- Las operaciones consideradas como tales en el Impuesto sobre el Valor
Afadido.

- Laproduccion de energia eléctrica.
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Seccion 11 - Tipos impositivos (Referencia: Ordenanza fiscal requladora IPSI)

La produccion, elaboracién e importacion de los bienes muebles corporales
tributaran segln las tarifas contenidas en el anexo 1 de la ordenanza fiscal (Ver el
Anexo 1, 2 y 3 del Boletin oficial ciudad de Ceuta 2019 para mas detalle)

Para los bienes que se indican a continuacion, se aplican los siguientes tipos de
gravamen consulte el Anexo 4.

Las prestaciones de servicios tributan al tipo general del 4% con las siguientes

particularidades: se aplica el tipo de gravamen del 10% a los servicios de

telecomunicaciones, de radiodifusion y de television.

> Tributan a un tipo de gravamen del 9% las siquientes actividades:

Las actividades incluidas en la Agrupacion 84 de las tarifas del Impuesto sobre
Actividades Econdmicas y los servicios de saneamiento, limpieza y demas incluidos en
la Agrupacién 92 de las tarifas del Impuesto sobre Actividades Econdmicas, a
excepcion de las correspondientes a la agrupacion 9221.1 que tributaran al 6% cuando

el destinatario de los servicios no pertenezca al Sector Publico.

> Tributan al tipo reducido del 2% las siguientes prestaciones de servicios:

Las prestadas por restaurantes de un tenedor, y por los demas bares y cafeterias
del epigrafe 673.2, asi como las actividades de restauracion comprendidas en el epigrafe
677.9 de las tarifas del Impuesto sobre Actividades Econdmicas. Los servicios de auto

taxis, asi como los de transporte terrestre urbano colectivo de viajeros.

La prestacion del servicio de abastecimiento de agua potable tributa al tipo de
gravamen del 1%. Tributan a un tipo de gravamen de 6% las actividades profesionales,
artisticas y empresariales incluidas en el Anexo 3 de la Ordenanza, asi
como las actividades incluidas en la agrupacion 75 del Impuesto sobre

Actividades Econémicas.
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> Tributan al tipo super reducido del 0.5%:

las prestaciones de servicios que a continuacion se detallan: Servicios de publicidad y
similares. Servicios de atencion al cliente (centro de atencion telefénica). Los servicios
prestados por via electronica.

Tributan también al tipo stper reducido del 0.5% los servicios de asesoramiento general
(financiero, fiscal, legal, etc.) y en materia de prevencion del fraude en
relacion con la operacion de juego online. Servicios de tratamiento de datos y

suministro de informaciones en relacion con la operacion de juego online.
La construccion y primera transmision de bienes inmuebles, asi como la ejecucion

de obra inmobiliaria. La ejecucion de obras publicas contratadas con el sector publico

tributara al tipo del 10%, el consumo de energia eléctrica tributa al tipo del 1%.
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Tabla 25: Tabla Sintesis de los Impuestos de Ceuta, Espaiia y Marruecos

IVA Marruecos

IVA Espafia

IPSI CEUTA

Operaciones
sujetas al
impuesto

Existen operaciones
obligatorias imponibles como
las ventas y entregas por
contratistas de fabricacion,
productos extraidos,
fabricados o envasados por
ellos y las transacciones de
ventas y servicios realizadas
por mayoristas comerciantes
fabricantes y proveedores de
servicios. y existen también
operaciones imponibles por
opcion

Las entregas de bienes y
prestaciones de servicios
efectuadas por empresarios o
profesionales, las adquisiciones
intracomunitarias de bienes,
Las importaciones de bienes.

La produccion,
elaboracion e
importacion de toda
clase de bienes
muebles corporales, las
prestaciones de
servicios y las entregas
de bienes inmuebles

Territorialidad

Toda operacion realizada en
el territorio marroqui

Toda operacion realizada en el
territorio espafiol

Ciudades de Ceuta 'y
melilla

Exenciones

En marruecos las exenciones
se aplican mayoritariamente a
los productos de primera
necesidad en venta salvo que
se consuman en un lugar
(Azucar, leche, cuscus,
sémola de harina...)

Operaciones médicas,
actividades educativas y
culturales, actividades sociales
y deportivas de caracter social,
operaciones financieras y de
seguro, y finalmente
operaciones inmobiliarias

Las operaciones
consideradas como
tales en el Impuesto
sobre el Valor
Afadido.

La produccion de
energia eléctrica.

Tipos impositivos
normales

La tasa estandar del impuesto
al valor agregado se establece
en 20%.

IVA general (21%)

Tipos impositivos
reducidos

7% con derecho a deduccioén

10% con derecho a deduccién

IVA reducido (10%)

14% con derecho a deduccion

14% sin derecho a deduccién

IVA super reducido (4%)

El tipo de gravamen
esta constituido por el
porcentaje que se fija
para cada clase de bien
mueble corporal, en las
tarifas de este
Impuesto y es el
mismo para su
importacion o
produccion.

Los tipos de
gravamenes los fija la
Asamblea, y estan
comprendidos entre el
0,5yel 10% enel
boletin oficial.

Fuente: elaboracion propia
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En conclusion, a este capitulo, hemos visto que hay diferencias entre el IVA de
Marruecos y el IVA en Espafia, asi como el IPSI en Ceuta, que se reflejan en los tipos
impositivos y los diferentes articulos a los que se aplican. En general para los bienes de
primera necesidad como de lujo en Marruecos se les aplican diferentes tipos impositivos
que varian entre el 7, 10, 14, y el 20%. Al mismo tiempo en Espafia, el impuesto sobre
los bienes de primera necesidad como de lujo se les aplican diferentes tipos impositivos
que puede oscilar entre el 4, 10, y 21%, pero existia un impuesto al lujo de 33% que
gravaba vehiculos, joyas y productos elaborados con oro o metales preciosos, prendas
de vestir confeccionadas con pieles de caracter lujoso y peliculas cinematogréaficas
exhibidas en salas «X» hasta 1992. Por otra parte, el IPSI grava los dos tipos de bienes

estudiados segun diferentes tipos de gravamen que varian entre el 0,5; 1, 4,6, y 10%.

¢Pero cual es la relacién del impuesto con el gasto?

En realidad, el punto principal contra los impuestos multifasicos como el IVA o
el IPSI es que crean un perjuicio en los bienes que requieren muchas etapas, ya que en
cada etapa el impuesto se acumula. Esto empuja las empresas a modos de organizacién
que buscan economizar reduciendo el numero de etapas, es decir a través de la
integracion vertical. De lo contrario, el cumulo de imposicion afecta directamente al

precio final del bien, y esto influye directamente en la eleccion del comprador.
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Capitulo 5: Conclusiones, limitacion y fututas
lineas de investigacion

1.1. Conclusiones:

La prueba no paramétrica, U de Mann-Withney, nos ha permitido conocer y
comparar el gasto en los dos lugares de residencia segin variables demogréficas y
socioeconémicas. Por ejemplo, se ha comprobado que los que més gastan en articulos
de alimentacion y bebidas son los estudiantes y los Casados/en pareja, también se
encontrd diferencias significativas entre Ceuta y el norte de Marruecos en el gasto en
estos articulos. Lo mismo se ha comprobado para la Vivienda, Transporte y Ocio y
cultura, los que mas gastan son los empleados, que son los que presentan ingresos mas
altos. En cuanto a Ensefianza, se encontré que los que mas gastan son los estudiantes,
con respecto a la Medicina se encontré que los que presentan un mayor gasto son los
pensionistas. Los Unicos articulos en los que no se apreciaron diferencias significativas
en sus gastos son; bebidas alcoholicas, tabaco y menaje. En esta misma linea en cuanto
al gasto en bebidas alcohdlicas y tabaco, requiere una especial mencién para el norte de
Marruecos, una gran parte de sus habitantes compran estos articulos de Ceuta, debido a

que los precios son muy bajos en comparacion con los precios de Marruecos.

Atendiendo al primer objetivo general, se ha visto que las percepciones en
algunos bienes y servicios difiere de una muestra a otra, por ejemplo, se encontré que,
para algunos encuestados del norte de Marruecos, la medicina y los diferentes servicios
sanitarios son una categoria de lujo y no de primera necesidad, esto se debe a que en
Marruecos el sector de la sanidad ain es vulnerable, y no todos los ciudadanos disponen
de un buen servicio sanitario. El anélisis del gasto en bienes de primera necesidad y de
lujo nos ha permitido conocer el comportamiento de este en diferentes familias, y
comparar dichos gastos en nuestra ciudad Ceuta y el norte de Marruecos, destacando

que el ingreso es el primer factor relevante en el gasto de una familia.

Sobre la base de los resultados obtenidos hemos podido ver que el nivel de vida
es muy diferente, los salarios de los agentes difieren notablemente, en casi la mayoria de

los bienes y servicios no gastan lo mismo los encuestados segin los dos lugares de
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residencia, por tanto, se ha constatado que los bienes y articulos de primera necesidad
constituyen un componente muy importante del consumo de los hogares para familias
con un nivel de renta muy bajo sobre todo para los encuestados del norte de Marruecos,
ya que como hemos comprobado, que en Alimentos y bebidas de primera necesidad,

suelen gastar mas estos hogares.

Acogiendo el ultimo objetivo general de esta investigacion, y después de haber
realizado una comparativa entre los impuestos que se pagan sobre el consumo de los
diferentes bienes y servicios, podemos decir que en cierto modo existen muchos
consumidores residentes en el norte de Marruecos, que prefieren adquirir varios de
bienes de Ceuta, destacando este sentido que efectivamente en Ceuta, la mayoria de
bienes incluso los de primera necesidad, como la leche, el agua, el azlcar entre otros,
cuestan menos que en el Norte de Marruecos, esto se debe principalmente a la ventaja
fiscal que tiene la Ciudad Auténoma de Ceuta, por lo que podemos concluir que el

precio de un bien forma parte de los factores que afectan al gasto.

En definitiva, esta investigacion, resalta que factores socioecondémicos pueden
influir en los gastos de articulos de primera necesidad y de lujo, asi pues, se ha
comprobado que unos de los mas relevantes son el ingreso econémico de los individuos,

y los impuestos que se aplican al consumo de diferentes bienes y servicios.
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1.2. Limitaciones y futuras lineas de investigacion:

La principal limitacion de este estudio consiste en el método de recopilacion de
informacién ha sido mediante la realizacion de encuestas personales, por lo que el
proceso de recogida de datos y el procesamiento de estos ha sido lento, el tiempo
requerido para cumplimentar el nimero de encuestas requeridas es mayor que en otros
procedimientos. Por una parte, la localizacion del entrevistado ha supuesto un problema,
debido a que cada vez cabe la posibilidad de entrevistar en sitios diferentes, en la calle,
en el hogar, o en otro sitio. En esta misma linea, cabe mencionar también que preguntar
a los encuestados, sobre sus ingresos econémicos, también ha supuesto un desafio, la
pregunta se intentd hacer con un lenguaje apropiado al nivel de cada entrevistado,
evitando que este se sienta incomodo o bajo una situacion de control para no generar
rechazo. No obstante, la ejecucion del trabajo de campo se logré de manera, exitosa y
no tuve muchos problemas a la hora de pasar las encuestas, debido a la formacion que
hemos adquirido en la asignatura de Herramientas para la investigacion comercial,
donde hemos aprendido las diferentes técnicas y herramientas para realizar un trabajo de

investigacion de forma correcta.

Por ultimo, como futra linea de investigacion, y sobre la base de los resultados
obtenidos, se podria hacer un estudio exploratorio Unicamente para estudiar el sector del
lujo en la Ciudad de Ceuta, y crear un marco que unifique los factores mas relevantes

que influyen en el consumo de lujo.
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ANEXO.

Anexo 1: Cuestionario

Usted es Hombre Mujer
18 a 25 afios 26 a 35 afios
Edad 36 a 55 afios 56 a 65 afios
mas de 66 afios
Casado(a)/En Pareja Divorciado(a)
Estado civil

Soltero(a)

Viudo(a)

Su nivel de estudios es

Estudios primarios

Estudios secundarios

Estudios superiores (Diplomatura,

Sin Estudios
Licenciatura, Grado y Posgrado)
Estudiante Autdnomo
Cual es su situacion
Empleado Pensionista
laboral
Desempleado Otros
Su lugar de residencia es Marruecos Espafia

Numero de miembros

gue componen la unidad familiar (Precise un numero)

Numero de perceptores
de ingresos en el hogar
(margue una opcion)

Hogar sin perceptor

Hogar con 1 perceptor

Hogar con 2 perceptores

Hogar con 3 perceptores

Hogar con 4 perceptores

Podria indicar el ingreso mesual de vuestro hogar ?

(Precise una cifra en neto)

Qué categorias considera
de primera necesidad?

Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Bebidas alcohélicas y tabaco

Vestido y calzado Vivienda
Menaje Medicina
Transporte Comunicaciones
Crcio y cultura Ensefianza
Hoteles, cafés y restaurantes Otros

Qué categorias considera
de lujo

Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Bebidas alcohdlicas y tabaco

Vestido y calzado Vivienda
Menaje Medicina
Transporte Comunicaciones
Ocio y cultura Ensefianza
Hoteles, cafés y restaurantes Otros

Teniendo en cuenta su
poder adquisitivo, podria
clasificar por orden los
siguientes productos y/o
servicios, segun el grado
de necesidad? (Siendo “1”
lo mas importante y el
nimero “12” el que
menos)

Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Bebidas alcohélicas y tabaco

Vestido y calzado Vivienda
Menaje Medicina
Transporte Comunicaciones
Ocio y cultura Ensefianza
Hoteles, cafés y restaurantes Otros
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Cuénto invierte usted al
mes en Alimentos?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cudnto invierte usted al
mes en Bebidas
alcohdlicas y tabaco?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Vestido y calzado?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Vivienda?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Menaje?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Medicina?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Transporte?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Comunicaciones?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuanto invierte usted al
mes en Ocio y cultura?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuénto invierte usted al
mes en Ensefianza?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cudnto invierte usted al
mes en Hoteles, cafésy
restaurantes?

0-100 Euros

100-200 Euros

200-300 Euros

300-400 Euros

400-500 Euros

Mads de 500 Euros (PRECISE CIFRA)

Cuanto gasta usted en
otros bienes o servicios no
citados?
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Anexo 2: Especificacion de los diferentes articulos de los Bienes y Servicios.

Division por Grupos y Clases

01-Alimentos y bebidas no alcohdlicas

001.Alimentos

0111.Pany cereales

0112.Carnes

0113.Pesccados, crustaceos y moluscos

0114.Productos lacteos, quesos y huevos

0115.Aceites y grasas

0116.Frutas

0117.Legumbres, hortalizas y patatas

0118.Azucar, chocolates y confituras

0019.0tros productos alimenticios

012.Bebidas no alcohdlicas

0121.Café, cacao e infusiones

Agua mineral, refrescos y zumos

02.Bebidas alcohdlicas y tabaco

021.Bebidas alcohdlicas

0211.Espirituosas y licores

0212.Vinos

0213.Cerveza

022.Tabaco

0220.Tabaco

03.Vestido y calzado

031.Prendas de vestir

0311.Telas

0312.Ropa

0313.0tros articulos y accesorios de vestir

0314.Limpieza, reparacion y alquiler de ropa

032.Calzados

0321.Calzados diferentes

0322.Reparacion de calzado

04.Vivienda

041.Alquiler de vivienda

0411.Alquiler de vivienda

043.Materiales para la conservacion de la vivienda

0431.Distribucion de agua

0432.Recogida de basura, alcantarillado y otros servicios

044.Abastecimiento de agua y diversos servicios relacionados con la vivienda

0041.Electrecidad

045.Electricidad, gas y otros combustibles

0451.Gaz
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0452.Combustibles s6lidos

0454.0tros combustibles

05.Menaje

051. Muebles y otros enseres

0511.Articulos mobiliarios

0512.Alfombras y diversos revestimientos de suelos

052. Articulos textiles para el hogar

0520. Articulos textiles para el hogar

053. Electrodomésticos y reparaciones

0531. Utensilios de cocina y menaje

0532. Pequefios electrodomésticos

0533. Reparacién de electrodomésticos

054. Cristaleria, vajilla y utensilios para el hogar

0540. Cristaleria, vajilla y utensilios para el hogar

055. Herramientas y accesorios para casa y jardin

0552. Pequefias herramientas y accesorios diversos

056.Bienes y servicios relacionados con el mantenimiento rutino del hogar

0561. Articulos no duraderos para el hogar

0562. Servicios domésticos y otros servicios para el hogar

06.Medecina

061. Medicamentos, otros productos farmacéuticos y material terapéutico

0611. Productos farmacéuticos

0611. Productos farmacéuticos

0613. Servicios médicos y paramédicos no hospitalarios

062. Servicios médicos, dentales y paramédicos no hospitalarios

0621. Servicios médicos

0622. Servicios dentales

0623. Servicios paramédicos

063. Servicios hospitalarios

0630. Servicios hospitalarios

07.Transporte

071. Vehiculos

0711. Automoviles

0712. Otros vehiculos

0713. Bicicletas

072. Gastos de uso del vehiculo

0721. Repuestos y accesorios para vehiculos de pasajeros

0722. Carburantes y lubricantes

0723. Servicios y mantenimiento y reparaciones

0724. Otros servicios relativos a los vehiculos

073. Servicios de transporte

0731. Transporte por ferrocarril

0732. Transporte por carretera

0733. Transporte aéreo

08.Comunicaciones
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081. Servicios postales

0810. Servicios postales

082. Equipos y servicios telefonicos

0820. Equipos Yy servicios telefénicos

083. Servicios de telefonia y fax

0830. Servicios de teléfono y fax

09.0cio y Cultura

091. Equipos y soportes audiovisuales, fotograficos e informaticos

0911. Equipo de recepcidn, grabacion y reproduccion de sonido e imagen

0912. Equipos fotogréaficos y cinematograficos y dispositivos opticos

0913. Equipos informaticos

0914. Medios de grabacion

0915. Reparacion de equipos audiovisuales, fotogréaficos y de procesamiento de informacién

093. Otros articulos y equipos para recreacion, jardineria y mascotas

0931. Juegos, juguetes y pasatiempos

0932. Articulos deportivos, equipo de campamento y equipo para actividades al aire libre

0933. Floristeria y mascotas

094. Servicios recreativos y culturales

0941. Servicios recreativos y deportivos

0942. Servicios culturales

0943. Juegos de azar

095. Periddicos, libros y articulos de papeleria

0951. Libros

0952. Periddicos y publicaciones periodicas

0954. Material de papeleria

096. Viaje organizado

0960. Viaje organizado

10.Ensefanza

101. Educacion infantil y primaria

1010. Educacidn infantil y primaria

102. Enseflanza secundaria

1020. Enseflanza secundaria

103. Educacion postsecundaria no superior

1030. Educacidon postsecundaria no terciaria

104. Educacion superior

1040. Educacién superior

105. Otras ensefanzas

1050. Ensefianza no definida por nivel

11.Hoteles, Cafés y restaurantes

111. Servicios de restaurante

1111. Restaurantes, bares y cafeterias

1112. Cantinas

112. Servicios de alojamiento

1120. Hoteles y otros alojamientos

12.0tros Bienes y Servicios
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121. Bienes y servicios para el cuidado personal

1211. Articulos para el cuidado personal

1212. Aparatos eléctricos para el cuidado del cuerpo

1213. Otros aparatos, articulos y productos para el cuidado del cuerpo

123. Joyeria, bisuteria y relojeria

1231. Articulos de joyeria relojes y bisuteria

1232. Otros efectos personales

125. Seguro

1254. Seguro de transporte

127. Otros servicios

1270. Otros servicios

Fuente: IPC 2017.
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Anexo 3: Matriz de correlacion de Spearman del Gasto segin numero de perceptores
y nimero de miembros familiares

Namero de miembros que
compone la unidad familiar

NuUmero de perceptores de
ingresos en el hogar

Rho de Spearman

¢Cuanto invierte al mes en Alimentos y

Coeficiente de correlacion

. o ,034 ,346%*
bebidas no alcohélicas?
Sig. (bilateral) 534 000
N 344 344
¢Cuanto invierte al mes en Bebidas Coeficiente de correlacién 011 205**
alcohdlicas y tabaco? ' '
Sig. (bilateral) 842 000
N 344 344
¢Cuanto invierte al mes en Vestidos y Coeficiente de correlacion 069 313%*
Calzados? ' '
Sig. (bilateral) 202 000
N 344 344
¢Cuanto invierte al mes en Vivienda? Coeficiente de correlacion 051 173%*
Sig. (bilateral) 342 001
N 344 344
¢Cuanto invierte al mes en Menaje? Coeficiente de correlacién 163" 313%*
Sig. (bilateral) 002 000
N 344 344
¢ Cuanto invierte al mes en Medecina? Coeficiente de correlacién - 047 188**
Sig. (bilateral) 384 000
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N

344 344

¢Cuénto invierte al mes en Transporte?  Coeficiente de correlacion 069 370%*

Sig. (bilateral) 205 000

N 344 344
¢ Cuénto invierte al mes en Coeficiente de correlacién 122* 302%*
Comunicaciones? '

Sig. (bilateral) 023 ,000

N 344 344
¢Cuanto invierte al mes en Ocio y Coeficiente de correlacién 161" 303+
cultura? '

Sig. (bilateral) 003 000

N 344 344
¢Cuanto invierte al mes en Ensefianza?  Coeficiente de correlacion 479" 230%*

Sig. (bilateral) 000 ,000

N 344 344
¢ Cuanto invierte al mes en Hoteles, Coeficiente de correlacién 017 407+
Cafés y Restaurantes? '

Sig. (bilateral) 753 000

N 343 343
¢Cuanto invierte al mes en Otros Bienes  Coeficiente de correlacion 000 290**
y Servicios no Citados? ' '

Sig. (bilateral) 999 ,000

N 344 344
Numero de miembros que compone la Coeficiente de correlacion 1.000 224™
unidad familiar ' '

Sig. (bilateral) 000

N 344 344
NUmero de perceptores de ingresos en el Coeficiente de correlacién 294* 1.000
hogar ' '

Sig. (bilateral) 000

N 344 344
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Anexo 4: Tipos impositivos del IPSI.

APARTADO

01

DESIGNACION DE LAS MERCANCIAS

Bienes muebles corporales que se destinen a actividades sin animo de lucro de caracter

docente o cultural, o de indole benéfica.

A tales efectos se entendera por actividades de caracter docente aquellas que tengan por
objeto la educacion de la infancia y de la juventud, la ensefianza escolar, universitaria y de
postgraduados, la ensefianza de idiomas y la formacion y reciclaje profesional, realizadas
por Entidades de derecho publico o entidades privadas autorizadas para el ejercicio de
dichas actividades por el Estado, las Comunidades Auténomas u otros entes publicos con
competencia genérica en materia educativa o, en su caso, con competencia especifica
respecto de las ensefianzas impartidas por el centro educativo de que se trate.

Tendra la consideracion de actividades culturales las relacionadas con el teatro, la musica,
las artes escénicas, las artes plasticas, las letras, el culto religioso, el fomento de la
actividad deportiva y el cuidado del medio ambiente, la promocién de la mujer y de la
igualdad de oportunidades, atencién a las personas en riesgo de exclusion y cualesquiera
otras de similares naturaleza realizadas por entidades de derecho publico o entidades

TIPO
'GRAV

| S—
0,50

03

04
05

06

07
08

09

Fljente: Boletin oficial ciudad de Ceuta 2019, IPSI.

privadas cuyos fines estatutarios tiendan a promover dichas actividades,

LOS empresarios o profesionales que en el ejercicio de su actividad transmitan os bienes
con posterioridad a su importacion a favor de entidades que realicen las actividades
anteriormente referencladas podrén acogerse al tipo minimo previsto en este apartado
slempre que acrediten suficientemente la afectacion de 1os mismos a 1as actividades
Indicadas.

Vehiculos destinados a ser utilizados como autotaxis o auto turismos especiales para el
transporte de personas con discapacidad en silla de ruedas, bien directamente o previa su
adaptacién, asf como los vehiculos a motor que, previa adaptacién o no, deban transportar
habitualmente a personas con discapacidad en silla de ruedas o con movilidad reducida, con
independencia de quien sea el conductor de (05 mismos.

El régimen Juridico aplicable a la produccion, elaboracion e importacion de estos bienes
serd el vigente en el Impuesto sobre el Valor Afadido en relacion con las entregas,
adquisiciones Intercomunitarias e importaciones de esta categoria de bienes.

Productos alimenticios destinados al consumo humano especiaimente elaborados para la
poblacién celiaca tributaran al 0,5 por 100, siempre que, dichos productos hayan sido
certificados como tales por la Federacion de Asoclaciones de Cellacos de Espaﬁa

I— e — R .

Alcohol desnaturalizado y OXigeno para uso exclusivamente medicinal o sanitario.

Garas o articulos similares con fines correctores, sus Monturas y sus partes (por ejemplo:
patilias, armaduras para 1as patillas, 1as biSagras, 10 cercos para 10s cristales, l0s puentes,
plaquitas), lentes, Incluso de contacto, trabajadas Gpticamente para corregir los defectos de
la vista,

Bienes muebles oorporales que se destinen a la producctdn de energm eléctrica (salvo que
sea Inferior el tipo que corresponda por aplicacion de las tarifas contenidas en el Anexo 1, en
CUyo caso se aplicard este Gitimo).

Vehiculos de propulsién eléctrica \
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Acsclomotores ptovtstos de un moto: de cmndrada no supenor a 50 cm3. i

- -

0,50 |

0,50

0,50 |




