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Asignaturas

MODULO |. COMUNICACION INTEGRADA EN EL ENTORNO 3.0.

N° .
MATERIAS TIPO CREDITOS SECUENCIA | CARACTER

Marketing y comunicacion en el
mundo digital

Ob 4 12 S P

Marketing cros-cultural Op 4 12 S P
Orientacion al mercado,

marketing relacional y Ob 4 1°S P
responsabilidad social

El comercio electrénico Op 4 12 S Vv

Comportamiento del consumidor

: ., . Op 4 12 S \Y
e innovacion tecnolégica
Dispositivos inteligentes
posI! 9 y Op 4 195 P
marketing
Marco legal para el uso de las
Op 4 12S P

tecnologias de la informacién

MODULO I1: TECNOLOGIASY HERRAMIENTASPARA EL ANALISISDEL MERCADO Y

ESTRATEGIAS COMERCIALES.

Ne° ,
MATERIAS TIPO CREDITOS SECUENCIA | CARACTER
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Herramientas para la

. Sy : Ob 4 125 P
investigacion comercial
Marketing en las redes sociales Ob 4 1°S P
Sistemas basados en SOA para

. o Op 4 1S p
la investigacion de mercados
Sistemas basado en la nube y
tecnologias méviles para la Op 4 2°S P
empresa
Respuesta agil al mercado y a la
gestién de estrategias de Op 4 29 S P

marketing

MODULO I11: COMPETENCIASPARA LA PREPARACION DEL TFM.
MATERIAS TIPO N° CREDITOS ECUENCIA CARACTER
Ob 1 S/29S B

Seminario | 195/2°9
Seminario Il Ob 1 195/29S P
Seminario Il Ob 1 195/22S P
Seminario Ill Ob 1 195/29S P
Seminario IV Ob 1 19/29S P
Seminario V Ob 1 19S/2°9S P
Seminario VI Ob 1 19/29S P

MODULO IV: PRACTICASEXTERNAS.
MATERIAS TIPO N° CREDITOS SECUENCIA

Practicas externas
. . Op 8 29 S
Gestién de convenios

MODULO V: TRABAJO DE FIN DE MASTER.

http://masteres.ugr.es/mutimm/
Pagina 2 Copyright© 2024 Universidad de Granada


http://cpep.ugr.es/practicas/practicas-curriculares-de-masteres-oficiales
http://masteres.ugr.es/mutimm/

MATERIAS TIPO N° CREDITOS SECUENCIA
TFM Ob 12 2s

29

e 19 S (Primer semestre), 22 S (Segundo semestre).
e Ob (Obligatoria), Op (Optativa).

e P (Presencial), V (Virtual).

Trabajo Fin de Master

En la planificacién de la enseflanza se da una importancia primordial al Trabajo de

Fin de Master, por su faceta integradora y por construir un primer ensayo de todas

las actividades que se deben llevar a cabo en una futura tesis doctoral. Su principal
objetivo es desarrollar y defender un trabajo de investigacién en el que el estudiante
ponga de manifiesto todos los conocimientos adquiridos durante la realizacién del
master. Este trabajo se realizara bajo la direccién de tutores del programa del master.

El Trabajo de Fin de master finalizara con la entrega de una memoria, la defensa
publica del mismo y la evaluacién por parte de un tribunal formado por 3 doctores.
Se convocara a los estudiantes para la realizacién de la prueba que serd publica y de
superarse dara derecho a la obtencién del titulo de master. Los tutores podran
también intervenir al término de la exposicién del estudiante.

El objetivo del Trabajo de Fin de Master como proceso de aprendizaje del alumno es
consolidar los conocimientos adquiridos en los distintos moédulos del master y
desarrollar las actitudes del alumno para poder enfrentarse a problemas del mundo
real.

Practicas Externas

En este mddulo se desarrollardn practicas en empresa e instituciones orientadas a
mejorar el conocimiento sobre la aplicacién y profundizaciéon en los conocimientos
adquiridos.
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