MASTER UNIVERSITARIO EN TECNOLOGIAS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y
MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 24/09/2018)

Sesion de apertura del master: 5 de noviembre de
2018 alas 17:00 en el Salon de Grados de la Facultad |
de Educacion, Economiay Tecnologia de Ceuta de la
Universidad de Granada.

Las clases se imparten de 16:30 a21:00. En cada dia, |
la primera franja se imparte de 16:30 a 18:30 y la
segunda de 19:00 a 21:00. Todas las clases seran en
el aula 25. Las asignaturas virtuales comenzaran en (i
noviembre. El master utilizarda la plataforma s
http://prado.ugr.es/moodle/, a la que tendran acceso los j
alumnos una vez matriculados.
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MASTER UNIVERSITARIO EN TECNOLOGIAS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y
MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 24/09/2018)

Noviembre 2018

LUNES

MARTES

MIERCOLES

INAUGURACION

12

Marketing y comunicacion
en el mundo digital.
Lucia Porcu

Marketing y comunicacién
en el mundo digital.
Lucia Porcu

Marketing y comunicacion
en el mundo digital.
Lucia Porcu

13

S2 - Practicas en elaboracion
y valoracion de escalas.
Lucia Porcu

JUEVES

15

Herramientas para la
investigacion comercial
Teodoro Luque

Herramientas para la
investigacion comercial
F2 Javier Blanco Encomienda

S2 - Practicas en
elaboracion y valoracién de
escalas.

Lucia Porcu

19

S2 - Practicas en elaboracion
y valoracidn de escalas.
Lucia Porcu

Herramientas para la
investigacion comercial
F2 Javier Blanco Encomienda

VIERNES

16

Herramientas para la
investigacion comercial
Teodoro Luque

26

Herramientas para la
investigacion comercial
F2 Javier Blanco Encomienda

22

Marketing y comunicacion
en el mundo digital.
Luis Dofia

Herramientas para la
investigacion comercial
F2 Javier Blanco Encomienda

Herramientas para la
investigacion comercial
F2 Javier Blanco Encomienda

29

Herramientas para la
investigacion comercial
F2 Javier Blanco Encomienda

Marketing y comunicacion
en el mundo digital.
Luis Dofia

23

30

Marketing y
comunicacion en el
mundo digital.

Luis Dofia

Herramientas para la
investigacion comercial
Teodoro Luque
Marketing y
comunicacion en el
mundo digital.
Teodoro Luque
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MASTER UNIVERSITARIO EN TECNOLOGIAS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y
MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 24/09/2018)

Diciembre 2018
MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES

5

Herramientas para la Herramientas para la Herramientas para la
1 2 investigacion comercial 1 3 investigacion comercial 1 4 investigacion comercial

Ana Eugenia Marin Ana Eugenia Marin Ana Eugenia Marin
Herramientas para la Herramientas para la Herramientas para la
investigacion comercial investigacion comercial investigacion comercial

Ana Eugenia Marin Ana Eugenia Marin Ana Eugenia Marin

Herramientas para la Herramientas para la S4 — Practicas de
1 7 investigacion comercial 1 8 investigacion comercial 1 9 ecuaciones estructurales 2 0
Miguel Angel Rodriguez Miguel Angel Rodriguez Miguel Angel Rodriguez
Herramientas para la S4 — Practicas de S4 — Practicas de
investigacion comercial ecuaciones estructurales ecuaciones estructurales
Miguel Angel Rodriguez Miguel Angel Rodriguez Miguel Angel Rodriguez
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Enero 2019

LUNES

MARTES MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

10

S6 - Estudio Mat. Redes
Sociales

Laiachi El Kaoutit

S6 - Estudio Mat. Redes
Sociales

Laiachi El Kaoutit

11
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S6 — Estudio Mat. Redes
Sociales
Laiachi El Kaoutit
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Febrero 2019

LUNES

| MARTES

| MIERCOLES

| JUEVES

Marketing y comunicacion
4 en el mundo digital.

Marketing cros-cultural

11

Dispositivos inteligentes y
marketing
Beatriz Prieto

12

13

18

Dispositivos inteligentes y
marketing
Beatriz Prieto

19

20

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Morén

25

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

26

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

27

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez
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VIERNES

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social

14

21

Dispositivos inteligentes y
marketing
Beatriz Prieto

Dispositivos inteligentes y
marketing
Beatriz Prieto

S5 — Practicas de técnicas de
investigacion comercial
David Molina Mufioz

15

S5 — Practicas de técnicas
de investigacion
comercial

David Molina Mufioz
S5 — Practicas de técnicas
de investigacion
comercial

David Molina Mufioz

22

28

Dispositivos inteligentes y
marketing
Beatriz Prieto

Dispositivos inteligentes y
marketing
Salvador Del Barrio Garcia
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MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 24/09/2018)

Marzo 2019

LUNES

| MARTES

| MIERCOLES

| JUEVES

VIERNES

Dispositivos inteligentes

1 y marketing
Salvador Del Barrio Garcia

Dispositivos inteligentes
y marketing
Salvador Del Barrio Garcia

Sistema basado en SOA para
la investigacion de mercados
Kawtar Benghazi

Sistema basado en SOA para
la investigacion de mercados
Kawtar Benghazi

Sistema basado en SOA
para la investigacion de
mercados

Kawtar Benghazi

Sistema basado en SOA
para la investigacion de
mercados

Kawtar Benghazi

Sistema basado en SOA para
la investigacion de mercados
Kawtar Benghazi

11

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacién

Cecilio Gdmez

12

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

13

Marco legal para el uso de las
tecnologias de la informacion
Cecilio Gomez

Dispositivos inteligentes y
marketing
Beatriz Prieto

sistema basado en SOA para
la investigacion de mercados
Kawtar Benghazi

14

S3 — Practicas de inv.
Cualitativa
Juan M. Rey Pino

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacién

Cecilio Gdmez

Marco legal para el uso de las
tecnologias de la informacion
Cecilio Gomez

S3 — Practicas de inv.
Cualitativa
Juan M. Rey Pino

S3 — Practicas de inv.
Cualitativa
Juan M. Rey Pino

15

S3 — Practicas de inv.
Cualitativa
Juan M. Rey Pino

18

Dispositivos inteligentes y
marketing
Juan Sanchez Fernandez

Dispositivos inteligentes y
marketing
Juan Sanchez Fernandez

19

Dispositivos inteligentes y
marketing
Juan Sénchez Fernandez

20

Respuesta agil al mercado y a
la gestion de estrategias de
marketing.

Manuel Noguera

21

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias de
marketing.

Manuel Noguera

Respuesta agil al mercado y a
la gestion de estrategias de
marketing.

Manuel Noguera

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias de
marketing.

Manuel Noguera

Respuesta agil al
mercado y a la gestion de
estrategias de marketing.
Manuel Noguera

22

Respuesta agil al
mercado y a la gestion de
estrategias de marketing.
Manuel Noguera

25

26

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
inforcmacion

M2 Carmen Morén

27

Respuesta agil al mercado y a
la gestion de estrategias de
marketing.

M2 José Rodriguez Fortiz

28

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias de
marketing.

M2 José Rodriguez Fortiz

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

Respuesta agil al mercado y a
la gestion de estrategias de
marketing.

Ma2 José Rodriguez Fortiz

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias de
marketing.

M2 José Rodriguez Fortiz

Respuesta agil al
mercado y a la gestion de
estrategias de marketing.
M2 José Rodriguez Fortiz

29

Respuesta agil al
mercado y a la gestion de
estrategias de marketing.
M2 José Rodriguez Fortiz
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MASTER UNIVERSITARIO EN TECNOLOGIAS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y
MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 24/09/2018)

Abril 2019
MIERCOLES

MARTES

JUEVES VIERNES

S1 - Modelos de regresion S1 - Modelos de regresion

4 avanzados. 5 avanzados.

Esmeralda Crespo Almendros Esmeralda Crespo
Almendros

S1 - Modelos de regresion
avanzados.
Esmeralda Crespo Almendros
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