MASTER UNIVERSITARIO EN TECNOLOGIAS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y
MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 13/5/2024)

Sesién de apertura del master: 7 de octubre de 2024 a las 17:00 en el Salon de Actos de la Facultad de Educacion,
Economia y Tecnologia de Ceuta de la Universidad de Granada y a través de video-
conferencia ( https://meet.google.com/pvg-gkom-szy).

Las clases se imparten de 16:30 a 21:00. En cada dia, la primera franja se imparte de 16:30
a 18:30 y la segunda de 19:00 a 21:00. Todas las clases seran en el aula 25. EI master
utilizara la plataforma https://prado.ugr.es/, a la que tendran acceso los alumnos una vez
matriculados.

Nota Importante: El calendario puede verse sometido a cambios imprevistos que se notificaran a los
alumnos a través de la plataforma docente.
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MASTER UNIVERSITARIO EN TECNOLOGIAS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y
MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 13/5/2024)

Trabajo de Fin de Master:

Puede consultar la normativa en el siguiente enlace = http://bit.ly/2Mr734E
La preasignacion se realizara durante el mes de octubre y la asignacidn final durante el mes de noviembre.

Deposito y defensa de TFMs: Los TFMs deben estar depositados, segun la normativa, 10 dias antes de su fecha de defensa.

Practicas externas:

Puede consultar la normativa, las empresas y los proyectos formativos en el siguiente enlace -
https://masteres.ugr.es/mutimm/pages/info academica/practicas-externas/practicasexternas

Periodo de reconocimiento de practicas por experiencia laboral: Desde el 7 de octubre hasta el 7 de diciembre de 2024.
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Octubre — Noviembre 2024

LUNES

Marketing y comunicacién en
el mundo digital
Alvaro Rojas Lamorena

Marketing y comunicacién en
el mundo digital
Alvaro Rojas Lamorena

Marketing y comunicacion en
el mundo digital
Alvaro Rojas Lamorena

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

8 MUTIMM - Café
1% encuentro

9

Marketing y comunicacion
en el mundo digital
Luis Dofia

Marketing y comunicacion
en el mundo digital
Luis Dofia

10

Marketing y comunicacion
en el mundo digital
Luis Dofia

11

Seminario de Servicio y
Herramientas de la
Biblioteca

Competencias para la preparacion
del TFM (S1)
Javier Blanco Encomienda

Competencias para la preparacion
del TFM (S1)
Javier Blanco Encomienda

Herramientas para la
investigacion comercial
M2 Eugenia Rodriguez
Lépez

15

16

Herramientas para la
investigacion comercial
M2 Eugenia Rodriguez
Lépez

Competencias para
preparacion del TFM (S1)
Javier Blanco Encomienda

Competencias para
preparacion del TFM (S1)
Javier Blanco Encomienda

17

Competencias para
preparacion del TFM (S1)
Javier Blanco Encomienda

18

Competencias para
preparacion del TFM (S1)
Javier Blanco Encomienda

22

23

Marketing en redes
sociales
Francisco Liébana

Marketing en redes
sociales
Francisco Liébana

24

Marketing en redes
sociales
Francisco Liébana

25

Marketing y comunicacion
en el mundo digital
Alvaro Rojas Lamorena

29

30

Herramientas para la
investigacion comercial
Javier Blanco Encomienda

Herramientas para la
investigacion comercial
Javier Blanco Encomienda

31

Marketing en redes
sociales
Manuel Herndandez

Marketing en redes
sociales
Manuel Hernéandez

Asignatura “Competencias para la preparacion del TFM”

Marketing en redes sociales
Manuel Hernandez

Herramientas para la
investigacion comercial
M2 Eugenia Rodriguez Lopez

ler semestre:
S1 — Fundamentos del andlisis de datos
S2 - Practicas en elaboracién y validacion de escalas

22 semestre:
S3 - Practicas de ecuaciones estructurales
S4 - Modelos de regresién avanzados

Seminario sobre Servicios y herramientas de la biblioteca: Servicio ofrecido por el personal de la biblioteca de la UGR, que versa sobre los servicios, herramientas asi como blsquedas en bases de datos. Es un seminario
de asistencia voluntaria. Persona de contacto: José Maria Megias Cana (bibenferceuta@ugr.es)

Noviembre (Mes de asignacion de TFM)

LUNES

| MARTES

| MIERCOLES

| JUEVES

VIERNES
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Marketing y comunicacion en
1 8 el mundo digital
Alvaro Rojas Lamorena

Marketing y comunicacion

en el mundo digital
Alvaro Rojas Lamorena

MARKETING (http://masteres.ugr.es/mutimm) (Actualizado el 13/5/2024)

Herramientas para la
6 investigacion comercial
Javier Blanco Encomienda

Herramientas para la
investigacion comercial
Javier Blanco Encomienda

Marketing y comunicacién en

2 7 el mundo digital

Francisco Peco

Herramientas para la
investigacion comercial
Javier Blanco Encomienda

Herramientas para la
investigacion comercial
Javier Blanco Encomienda

Herramientas para la
investigacion comercial
Ana Eugenia Marin

Herramientas para la
investigacion comercial
Ana Eugenia Marin a

22

Herramientas para la
investigacion comercial
Ana Eugenia Marin

Marketing y comunicacién en
el mundo digital
Francisco Peco

Marketing y comunicacién en
el mundo digital

Francisco Peco

29
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Diciembre 2024 (Mes de asignacion de practicas)

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

Herramientas para la
investigacion comercial
Ana Eugenia Marin

Herramientas para la
investigacion comercial
Ana Eugenia Marin

Herramientas para la
investigacion comercial
Ana Eugenia Marin

Competencias para
preparacion del TFM (S2)
Juan Miguel Alcéntara Pilar

Competencias para
preparacion del TFM (S2)
Juan Miguel Alcéntara Pilar

4

5

11

Herramientas para la
investigacion comercial
M.2 Eugenia Rodriguez
Lopez

12

Herramientas para la
investigacion comercial
M.2 Eugenia Rodriguez
Lopez

VIERNES

Marketing en redes sociales
Tamara Guerrero Gémez

13

Marketing en redes sociales
Tamara Guerrero Gémez
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Enero 2025 (En gris, periodo de examen)

LUNES

13

MARTES

14

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

8

Competencias para
preparacion del TFM (S2)
Juan Miguel Alcéntara Pilar

Competencias para
preparacion del TFM (S2)
Juan Miguel Alcantara Pilar

9

Herramientas para la
investigacion comercial
M.2 Eugenia Rodriguez Lopez

15

16

10*

17

Competencias para la

2 O preparacion del TFM

21

22

Redes sociales y comerciales

23

Marketing cross-cultural

24

Herramientas para la
2 7 investigacion comercial

28

29

Marketing y comunicacién en
el mundo digital

30

Neurociencia aplicada a

3 1 la comprension del

consumidor 3.0.

también presencialmente.

NOTA: Las sesiones del 10 de enero del 2025, se realizardn en el Campus de Granada, en el Centro de Investigacion Mente, Cerebro y Comportamiento (https://cimcyc.ugr.es/). Desde el master se asumird con el

desplazamiento y alojamiento de los alumnos de la modalidad presencial. Los de la modalidad “a distancia” se conectaran por video conferencia aunque tienen la opciéon de desplazarse hasta Granada para asistir

51001 Centa |
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Febrero 2025

LUNES

MARTES

JUEVES

VIERNES

Competencias para
preparacion del TFM (S3)
Eugenia Rodriguez Lopez

Competencias para
preparacion del TFM (S3)
Eugenia Rodriguez Lopez

4

Respuesta agil al mercado
y a la gestion de
estrategias de marketing
Alejandro Ortiz

6

Respuesta agil al mercado
y a la gestion de
estrategias de marketing
Alejandro Ortiz

7

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Alvaro Rojas Lamorena

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Alvaro Rojas Lamorena

10

Competencias para
preparacion del TFM (S3)
Eugenia Rodriguez Lépez

Competencias para
preparacion del TFM (S3)
Eugenia Rodriguez Lépez

11

Marco legal para el uso
de las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Mordn

12

13

Marco legal para el uso
de las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Morén

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Seminario

14

Orientacién al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Alvaro Rojas Lamorena

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Seminario

Orientacién al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Alvaro Rojas Lamorena

17

Orientacién al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Eugenia Rodriguez Lépez

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Eugenia Rodriguez Lopez

18

Innovacién y negocio
digital. Emprender desde
las TIC.

Esteban Romero Frias

19

Innovacién y negocio digital.

Emprender desde las TIC.
Esteban Romero Frias

Innovacién y negocio
digital. Emprender desde
las TIC.

Esteban Romero Frias

Innovacién y negocio digital.

Emprender desde las TIC.
Esteban Romero Frias

21

Competencias para
preparacion del TFM (S4)
Eugenia Rodriguez Lopez

Competencias para
preparacion del TFM (S4)
Eugenia Rodriguez Lopez

24

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Eugenia Rodriguez Lépez

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social

25

Marco legal para el uso
de las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

26

Dispositivos inteligentes y
marketing
Alejandro Ortiz

Marco legal para el uso
de las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gdmez

Dispositivos inteligentes y
marketing
Alejandro Ortiz

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Alejandro Ortiz

28

Eugenia Rodriguez Lépez
B

K

i

e [
I

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Alejandro Ortiz
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Marzo 2025

LUNES

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Luis Dofia Toledo

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Luis Dofia Toledo

4

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Luis Dofia Toledo

Orientacion al mercado,
marketing relacional y
responsabilidad social
Luis Dofia Toledo

5

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Diego Pascual

6

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Diego Pascual

7

Competencias para
preparacion del TFM (S4)
Eugenia Rodriguez Lopez

Competencias para
preparacion del TFM (S4)
Eugenia Rodriguez Lopez

10

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Mordn

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Morén

11

12

13

Dispositivos inteligentes y
marketing
Alejandro Ortiz

Dispositivos inteligentes y
marketing
Diego Pascual

14

Innovacién y negocio digital.
Emprender desde las TIC.
José Aguado Romero

Innovacién y negocio digital.
Emprender desde las TIC.
José Aguado Romero

17

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gomez

Marco legal para el uso de

18

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

Cecilio Gomez

Marco legal para el uso de

19

Dispositivos inteligentes y
marketing
Diego Pascual

20

Dispositivos inteligentes y

Dispositivos inteligentes y

21

las tecnologias de la las tecnologias de la marketing marketing

informacion informacion Diego Pascual Salvador del Barrio

Cecilio Gdmez Cecilio Gdmez (online)*

Marco legal para el uso de Respuesta agil al mercado y Dispositivos inteligentes y Innovacién y negocio digital.
2 4 las tecnologias de la 2 5 2 6 a la gestion de estrategias 2 7 marketing 2 8 Emprender desde las TIC.

informacion
M2 Carmen Morén

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Mordn

de marketing
Diego Pascual

Ignacio Luque

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Diego Pascual

Dispositivos inteligentes y
marketing
Ignacio Luque

José Aguado Romero

Innovacién y negocio digital.
Emprender desde las TIC.
José Aguado Romero

NOTA: * Esta sesion serd completamente por video-conferencia, con una duracién aproximada de 1 hora, donde el prof. Salvador Del Barrio Garcia hara una tutoria con los alumnos de la
asignatura para orientarlos en como instalar la aplicacién que usardn los dias 19 y 20 de marzo
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Abril 2025 (En gris, periodo de examen)

28

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

VIERNES

1

22

2

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacion

M2 Carmen Mordn

23

Marco legal para el uso de
las tecnologias de la
informacién

M2 Carmen Mordn

Dispositivos inteligentes y
marketing
Salvador del Barrio

Dispositivos inteligentes y
marketing
Salvador del Barrio

Dispositivos inteligentes y
marketing
Juan Sénchez

Dispositivos inteligentes y
marketing
Juan Sanchez

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Elena Higueras

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Elena Higueras

29

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Elena Higueras

30

Respuesta agil al mercado y
a la gestion de estrategias
de marketing

Elena Higueras

3

Dispositivos inteligentes y
marketing
Salvador del Barrio

24

Dispositivos inteligentes y
marketing
Juan Sénchez

4

Innovacién y negocio
digital. Emprender
desde las TIC.

José Aguado Romero

25

Innovacién y negocio
digital. Emprender
desde las TIC.

José Aguado Romero

Innovacién y negocio
digital. Emprender
desde las TIC.

José Aguado Romero

Innovacién y negocio
digital. Emprender
desde las TIC.

José Aguado Romero
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Mayo 2025 (en gris, periodo de evaluacion 22 semestre)

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES

Orientacion al mercado, Dispositivos inteligentes y Respuesta agil al
1 2 marketing relacional y 1 3 1 4 marketing 1 5 1 6 mercado y a la gestion

responsabilidad social de estrategias de

marketing

Competencias para Marco legal para el uso de las Innovacién y negocio

1 9 preparacion del TFM 2 O 2 1 tecnologias de la informacion 2 2 2 3 digital. Emprender
desde las TIC.
Junio 2025 (En gris, periodo de evaluacion extraordinario)

Competencias para la Dispositivos inteligentes y Orientacion al mercado,

9 preparacion del TFM 1 O marketing 1 1 marketing relacional y 1 2
responsabilidad social

Herramientas para la Marco legal para el uso de Redes sociales y comerciales Innovacion y negocio

1 6 investigacion comercial 1 7 las tecnologias de la 1 8 1 9 digital. Emprender desde 2 0
informacion las TIC.

Marketing y comunicacion Marketing cross-cultural Neurociencia aplicada a la Respuesta agil al mercado y

2 3 en el mundo digital 2 4 2 5 comprension del consumidor 2 7 a la gestion de estrategias 2 7
3.0. de marketing
Julio 2025 - Periodo de defensa de TFMs

1 Semana de defensa 2 Semana de defensa de 3 Semana de defensa de 4 Semana de defensa Semana de defensa

de TFM TFM TFM de TFM 5 de TFM
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