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Exploracién de las relaciones entre
privacidad de datos, reputacion de marca,
confianza de marca y lealtad hacia el Brand
Equity en empresas/plataformas de Redes
Sociales

Efectos de la verificacién de noticias faldas
de salud sobre el consumidor: un analisis
de neuroimagen y autoinforme

La intencién de visitar Ecuador por parte de
los turistas espafoles

Analisis de la estrategia de Disney con
respecto a StarWars a través dela
construccién de su Brand Equity. El efecto
moderador de la generacion.

Live Shopping Streaming: Intencién de
compra, compra impulsiva y e-Wom. Una
aplicacién empirica del modelo SOR

Mas alla de los anuncios: Desentrafiando el
impacto de las campafas contra la
violencia de género. Una perspectiva
innovadora a través del Eye-Tracking,
actividad, galvanica de la piel y
cuestionario de evaluacién de impacto.

Andlisis de los elementos que intervienen
en la intencién de viajar en cruceros
sostenibles
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Abdelmaula Campos y Jana
Muyahid Krizanova

Modelo de economia circular aplicado al
consumo de botellas de plastico inteligentes

Curso 2021-2022

TITULO AUTOR/A TUTOR/ES

Jorge Fe Javier Blanco
Adopcién del modelo de negocio basados en Ma?wuel Encomienda y

suscripciones Francisco Mufoz
Berrocal Palo

Leiva
Adaptaciones de las farmacias comunitarias ] ,
. . ) Alvaro José Aguado
en tiempos de pandemia: Un estudio ,
. . , Carrillo Romero
empirico de la Ciudad Autonoma de Ceuta
s . L M2 Eugenia
Analisis del uso de aplicaciones moviles , ,
i . i ) Rodriguez Lopez y
deportivas en Espafa y Colombia a partir Manuel Manuel
del UTAUT?2. El papel moderador del Perilla ,
T . . . Hernandez
individualismo y de la nacionalidad _
Peinado
Como afecta la responsabilidad social
corporativa en la gestién de los recursos
humanos a la imagen de marca percibida L ,
. . L Mdnica Juan Sanchez
pro el consumidor y a su intencién de , i
) ., Alvarez Fernandez
compra. Dos modelo diferentes en gestion
de recursos humanos: Mer5cadona y
Supermercados Dani.
Estudios de los factores de influencia en la . Salvador del
. Alicia Cortes . B
compra de productos sostenibles. Barrio Garcia
. . . Belén Prados
El efecto de la nostalgia en la actitud hacia Elena .
. . Pena y Juan
el anuncio, la imagen de marca y la lealtad Llorente . ,
. . . - , Miguel Alcantara
a través de la musica cinematografica. Melgarejo

Pilar
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Andlisis empirico de los determinantes de la CarlosAndrés ., _
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intencién de uso del pago movil P2P en Raigoza , ,
. i yMyriam Martinez
Colombia Loaiza )
Fiestas
L . Irene ,
Analisis de los factores que impulsan el uso Matoso F Javier Blanco
de las tecnologias de autoservicio , Encomienda
Aguacil
Factores determinantes y modelos , ,
L Mustafa José Aguado
explicativos del uso del e-commerce en los _ _
) o ) Mojtar Romero y Luis
universitarios de Ceuta durante la pandemia .
Ahmed Dona Toledo
COVID-19
La imagen e intencién de visita a un destino Shakira o,
- . Juan Miguél
turistico de serie y el efecto moderador de Abarkane , )
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su proyeccién en pantalla Abdel Lah
) ) Pablo . ;
El uso de TikTok como herramienta Arrovo Francisco José
educativa i Liébana Cabanillas
Gaona

Curso 2020-2021

TiTULO AUTOR/A TUTOR/ES

Presente, pasado y futuro de la

aplicacién de la tecnologia de eye- Barbara
tracking en marketing: Un estudio Garcia Marti
bibliométrico

Francisco Mufoz
Leiva y M2 Eugenia
Rodriguez Lépez

La intencién de compra de vehiculos

L ) ; Hayar Luis Dofa Toledo y
eléctricos explicada a traves de la . _
, ) L'Hichou M@ Eugenia
Teoria del Comportamiento Planeado y , B
Aomar Rodriguez Lopez

la influencia del COVID-19
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Andlisis de los factores que intervienen

en la intencién de visitar destinos Marina Rueda Maria Belén Prados
turisticos en tiempos de covid-19. Caso Sarcillo Pefa

de estudio: Turismo de Bolivia

Andlisis de la lealtad online de los Mohamed Francisco Liébana
servicios web deportivos. El caso del Nabil Ahmed Cabanillas y Manuel
Instituto Ceuti de Deportes Sealiti Hernandez Peinado

Curso 2019-2020

TiTULO AUTOR/A TUTOR/ES

, Francisco Liébana
Samia

Determinantes de la aceptacién de los Mohamed Cabanillas y Francisco
sistemas de pago movil Javier Blanco
Mohamed ,
Encomiendas
Andlisis de los factores determinantes Amar El Juan Miguel Alcantara
de la lealtad del cliente en el contexto Pilar y David Molina
Marroute ~
de e-commerce Mufioz
Percepcién del tabaco en jévenes
adultos en Marruecos e influencia del Umaima Juan Miguel Rey Pino
marketing de la industria del tabaco: Jebari El Adil Na%l' y y
i i
un estudio desde una perspectiva del Emrani J

marketing social critico

Curso 2018-2019

TiTULO AUTOR/A TUTOR/ES

Tu porcién justa: Analisis de los
reclamos publicitarios en la industria
de la alimentaciéon para menores

Ana Maria David Molina Mufoz y
Irles Vegara Juan Miguel Rey Pino

Influencia de la imagen del pais de
origen en el comportamiento de
compra del consumidor de teléfonos
inteligentes

Javier Blanco
Shuo Chen Encomienda y David
Molina Mufioz
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Estudio del gasto en articulos de . . Ana Eugenia Marin
. ) i NarjissKhajjouf o, ,
primera necesidad y de lujo en Ceuta Jiménez y Maria del

Abselam . , a
y en el norte de Marruecos Pilar FernandezSanchez
Andlisis del consumidor-fan de la
musica Heavy Metal. Diferencias en Silvia Ruiz Juan Miguel Alcantara
la definicién del concepto originada Perales Pilar
por la generaciéon
El efecto que genera el eWOM de los Elisa Isabel Esmeralda Crespo
influencers en el comportamiento de Gutiérrez Almendros y Juan
sus seguidores Valencia Miguel Alcéntara Pilar
El papel de la confianza en la , Juan Miguel Alcantara
. L, Oumaima El , ) )
intencién de compra de moda en Pilar y David Molina
Bakkaly

linea en Ceuta Munoz

Curso 2017-2018

TITULO AUTOR/A TUTOR/ES

ier Bl
El efecto de la calidad percibida y el Javier Blanco

) . o, Elena Rosillo Encomienda y
riesgo sobre la intencion de compra del ,
Diaz Esmeralda Crespo
e-commerce
Almendros

Javier Blanco
. Eduardo .
Los efectos de la experienca de marca Encomienda y Juan

. . : Seglar . ,
sobre la lealtad hacia los juegos online L Miguel Alcantara
Camunez Pl
ilar

Analisis de la satisfaccidon del cliente
ante los elementos del servicio, la CIM Juan Miguel
- . Asma Ahmed i )
percibida por el cliente y el efecto , Alcantara Pilar y
s Laroussi i
moderador de la cultura. Un analisis Lucia Porcu
cross-cultural del caso McDonald's
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