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Impacto del estilo musical K-Pop (Pop
Coreano) en Colombia: andlisis desde la
perspectiva del amor de marca

Factores que modelan la intencién de
viaje de turistas espafoles a Colombia:
Andlisis de las dimensiones push, pull y
riesgo percibido

Una primera aproximacién al estudio de
la intencién de visita a Vietnam de los
turistas espafioles a través del modelo
SOBC

:Son las comunidades online de
videojuegos determinantes en la lealtad
e intenciéon de compra de un gamer?
Una perspectiva desde la teoria del
capital social.

Influencia percibida del mercado y
posicionamiento ecoldgico en la
intencién de compra de moda sostenible

El comportamiento del consumidor ante
practicas de responsabilidad social
empresarial en el sector tecnolégico

Impacto de la tendencia recommerce en
el consumidor al comprar de forma online

Influencia de la credibilidad del
influencer sobre el eWOM y las
decisiones de compra: un estudio sobre
atractivo, honestidad y experiencia

http://masteres.ugr.es/mutimm/
Pagina 2

Yuri Ximena
Vargas Sierra

Andrés Fabian
Guevara Gémez

Phuong Dang
Do Loc An

Maroan OQuaddi
Joaqar

Antonio Pérez
Soto

Dina Chairi
Mohamed

Jessina Ximena
Cansino
Rodriguez

Mariam
Chetouani
Moreno

Luis Dofla Toledo

Salvador del
Barrio Garcia

Carmen M.
Sabiote Ortizy y
Francisco Peco
Torres.

Francisco Peco
Torres

Elena Higueras
Castillo

Francisco Javier
Blanco
Encomienda y
Jana Krizanova

Francisco Muioz
Leiva

Manuel Hernandez
Peinado y Elena
Higueras Castillo

Copyright© 2025 Universidad de Granada
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Andlisis de la experiencia del usuario en
Spotify: un enfoque integrador de
UTAUT?2, Valor de Marca y Presencial
Social

El uso de los medios online por parte de
los guias turisticos para mejorar el
capital de marca del destino. El rol

moderador del seguimiento a influencers.

Andlisis del Brand Equity de la
plataforma audiovisual: El caso de Netflix

Utilizacién del atropomorfismo en
comunicacién medioambiental: Una
aproximaciéon desde la neurociencia del
consumidor

Jeroglificos y piramides: Desentrafiando
el efecto "pais de origen" en el disefio de
carteles promocionales de destinos
turisticos y su efecto moderador en la
autenticidad percibida y la imagen del
destino. El caso de Egipto.

Determinantes de la satisfaccién y la
intencién de uso de los chatbots. El
efecto moderador de la experiencia del
usuario.

Andlisis de la confianza y le engagement
como determinante a la intencién del
uso de los servicios financieros de la
banca mévil en Ecuador

Impacto de la inteligencia artificial en la
publicidad programaética. Revision de la
literatura y estudio bibliométrico.
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Integracién de estrategias de
sostenibilidad y sefiales atmosféricas en
el comercio electrénico.

La imagen de la Ciudad Auténoma de
Ceuta: Una investigacion cualitativa y
cuantitativa.

Turismo oscuro: Contextualizacion y
analisis de los determinantes e la
intencion del turista

Green marketing y su impacto en el
comportamiento del consumidor

La vision del consumidor sobre la
nostalgia y la inclusién en las
readaptaciones en las plataformas de
streaming

La eficacia de un descuento turistico a
través del disefio web. Un estudio de
Eye-Tracking basado en una web de
turismo

Curso 2022-2023

Titulo

Credibilidad de los influencers en el e-
commerce espafol: Impact

Exploracién de las relaciones entre

privacidad de datos, reputaciéon de marca,
confianza de marca y lealtad hacia el Brand
Equity en empresas/plataformas de Redes

Sociales

http://masteres.ugr.es/mutimm/

Pagina 4

RomaisaAhmed
Debbag-Zarioul

Rocio Martin
Escalante

M2 del Carmen
Casas Salado

Abdelaziz El
Mahfoudi

Arantza Jaso
Moreno

Hala Mohamed
Ali

Autor/a

Mohamed
Banaicha

Francisco
Alberto Prada
Acosta

Alejandro Ortiz
Pérez y Elena
Rosillo Diaz

M@ Eugenia
Rodriguez Lépez

M2 Eugenia
Rodriguez Lépez

Manuel Hernandez
Peinado y
Francisco José
Liébana Cabanillas

Luis Dofia Toledo

Juan Miguel
Alcéntara Pilar y
Mg Eugenia
Rodriguez Lépez

Tutor/es

M2 Belén
Prados Pena

Manuel
Herndndez
Peinado y
Alvaro José
Rojas-Lamorena

Copyright© 2025 Universidad de Granada


http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM-AHMED DEBBAG ZARIOUL ROMAESA.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM-AHMED DEBBAG ZARIOUL ROMAESA.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM-AHMED DEBBAG ZARIOUL ROMAESA.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM_Rocío Martín Escalante_web.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM_Rocío Martín Escalante_web.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM_Rocío Martín Escalante_web.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/María del Carmen Casas Salado_TFM_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/María del Carmen Casas Salado_TFM_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/María del Carmen Casas Salado_TFM_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFM_Green_Marketing_y_su_impacto_en_el_comportamiento_de_consumidor_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFM_Green_Marketing_y_su_impacto_en_el_comportamiento_de_consumidor_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/Visión consumidor sobre nostalgia inclusión en las readaptaciones - Arantza Jaso Moreno_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/Visión consumidor sobre nostalgia inclusión en las readaptaciones - Arantza Jaso Moreno_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/Visión consumidor sobre nostalgia inclusión en las readaptaciones - Arantza Jaso Moreno_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/Visión consumidor sobre nostalgia inclusión en las readaptaciones - Arantza Jaso Moreno_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/HALA_MOHAMED_ALI_TFM_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/HALA_MOHAMED_ALI_TFM_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/HALA_MOHAMED_ALI_TFM_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/HALA_MOHAMED_ALI_TFM_web.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - tfm_banaicha_mohamed-WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - tfm_banaicha_mohamed-WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - Francisco Alberto Prada Acosta_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - Francisco Alberto Prada Acosta_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - Francisco Alberto Prada Acosta_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - Francisco Alberto Prada Acosta_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/sites/master/mutimm/public/ficheros/TFMS_22-23/TFM - Francisco Alberto Prada Acosta_WEB.pdf
http://masteres.ugr.es/mutimm/

Efectos de la verificacidn de noticias faldas
de salud sobre el consumidor: un anélisis
de neuroimagen y autoinforme

La intencién de visitar Ecuador por parte de
los turistas espafoles

Analisis de la estrategia de Disney con
respecto a StarWars a través dela
construccion de su Brand Equity. El efecto
moderador de la generacion.

Live Shopping Streaming: Intencién de
compra, compra impulsiva y e-Wom. Una
aplicacién empirica del modelo SOR

Mas alla de los anuncios: Desentrafiando el
impacto de las campanas contra la
violencia de género. Una perspectiva
innovadora a través del Eye-Tracking,
actividad, galvanica de la piel y
cuestionario de evaluacién de impacto.

Andlisis de los elementos que intervienen
en la intencién de viajar en cruceros
sostenibles

Modelo de economia circular aplicado al
consumo de botellas de plastico inteligentes
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Adopcién del modelo de negocio basados en
suscripciones

Adaptaciones de las farmacias comunitarias
en tiempos de pandemia: Un estudio
empirico de la Ciudad Auténoma de Ceuta

Analisis del uso de aplicaciones mdoviles
deportivas en Espafa y Colombia a partir
del UTAUT2. El papel moderador del
individualismo y de la nacionalidad

Como afecta la responsabilidad social
corporativa en la gestién de los recursos
humanos a la imagen de marca percibida
pro el consumidor y a su intenciéon de
compra. Dos modelo diferentes en gestién
de recursos humanos: Mercadona y
Supermercados Dani.

Estudios de los factores de influencia en la
compra de productos sostenibles.

El efecto de la nostalgia en la actitud hacia
el anuncio, la imagen de marca y la lealtad
a través de la musica cinematogréfica.

Andlisis empirico de los determinantes de la
intencién de uso del pago mévil P2P en
Colombia

Andlisis de los factores que impulsan el uso
de las tecnologias de autoservicio
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JorgeManuel
Berrocal Palo

Alvaro
Carrillo

Manuel
Perilla

Mdnica
Alvarez

Alicia Cortes

Elena
Llorente
Melgarejo

Carlos
Andrés
Raigoza
Loaiza

Irene
Matoso
Aguacil

Fe Javier Blanco
Encomienda y
Francisco Munoz
Leiva

José Aguado
Romero

M2 Eugenia
Rodriguez Lépez y
Manuel
Hernandez
Peinado

Juan Sanchez
Fernadndez

Salvador del
Barrio Garcia

Belén Prados
Pefia y Juan
Miguel Alcéntara
Pilar

Francisco José
Liébana
Cabanillas y
Myriam Martinez
Fiestas

Fe Javier Blanco
Encomienda
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Factores determinantes y modelos

o Mustafa José Aguado
explicativos del uso del e-commerce en los , ,
) o ) Mojtar Romero y Luis
universitarios de Ceuta durante la pandemia .
Ahmed Dofna Toledo
COVID-19
La imagen e intencién de visita a un destino Shakira ,
L . Juan Miguel
turistico de serie y el efecto moderador de Abarkane B )
L, Alcantara Pilar
su proyeccion en pantalla Abdel Lah
) ) Pablo ) ;
El uso de TikTok como herramienta Arrovo Francisco José
educativa ! Liébana Cabanillas
Gaona

Curso 2020-2021

TiTULO AUTOR/A TUTOR/ES

Presente, pasado y futuro de la

aplicacién de la tecnologia de eye- Barbara
tracking en marketing: Un estudio Garcia Marti
bibliométrico

Francisco Munoz
Leiva y M2 Eugenia
Rodriguez Lépez

La intencién de compra de vehiculos

L. . i Hayar Luis Dona Toledo y

eléctricos explicada a través de la , ,
i ) L'Hichou M2 Eugenia

Teoria del Comportamiento Planeado y , ,

, , Aomar Rodriguez Lopez
la influencia del COVID-19
Andlisis de los factores que intervienen
en la intencién de visitar destinos Marina Rueda Maria Belén Prados
turisticos en tiempos de covid-19. Caso Sarcillo Pefa
de estudio: Turismo de Bolivia
Andlisis de la lealtad online de los Mohamed Francisco Liébana
servicios web deportivos. El caso del Nabil Ahmed Cabanillas y Manuel
Instituto Ceuti de Deportes Sealiti Hernandez Peinado

Curso 2019-2020
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TITULO AUTOR/A TUTOR/ES

, Francisco Liébana
Samia

Determinantes de la aceptacion de los Cabanillas y Francisco
. , . Mohamed )
sistemas de pago moévil Javier Blanco
Mohamed .
Encomiendas
Andlisis de los factores determinantes Amar El Juan Miguel Alcantara
de la lealtad del cliente en el contexto Pilar y David Molina
Marroute .
de e-commerce Munoz
Percepcién del tabaco en jévenes
adultos en Marruecos e influencia del Umaima Juan Miguel Rey Pino
marketing de la industria del tabaco: Jebari El Adil Na'g(]ji . .
un estudio desde una perspectiva del Emrani J

marketing social critico

Curso 2018-2019

TiTULO AUTOR/A TUTOR/ES

Tu porcién justa: Analisis de los
reclamos publicitarios en la industria
de la alimentacién para menores

Ana Maria David Molina Mufoz y
Irles Vegara Juan Miguel Rey Pino

Influencia de la imagen del pais de
origen en el comportamiento de
compra del consumidor de teléfonos

Javier Blanco
Shuo Chen Encomienda y David
Molina Mufoz

inteligentes
. , .. Ana Eugenia Marin
Estudio del gasto en articulos de Narjiss o )
. . . . Jiménez y Maria del
primera necesidad y de lujo en Ceuta Khajjouf , ,
Pilar Fernandez
y en el norte de Marruecos Abselam )
Sanchez
Andlisis del consumidor-fan de la
musica Heavy Metal. Diferencias en Silvia Ruiz Juan Miguel Alcantara
la definicién del concepto originada Perales Pilar

por la generacién
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El efecto que genera el eWOM de los Elisa Isabel Esmeralda Crespo
influencers en el comportamiento de Gutiérrez Almendros y Juan
sus seguidores Valencia Miguel Alcantara Pilar

El papel de la confianza en la , Juan Miguel Alcéntara

. L Oumaima El , , )

intencion de compra de moda en BakKal Pilar y David Molina
akka

linea en Ceuta y Munoz

Curso 2017-2018

TiTULO AUTOR/A TUTOR/ES

avier Blanco
El efecto de la calidad percibida y el J

) ) ., Elena Rosillo Encomienda y
riesgo sobre la intencidon de compra del ,
Diaz Esmeralda Crespo
e-commerce
Almendros
Javier Blanco
_ Eduardo .
Los efectos de la experienca de marca Sealar Encomienda y Juan
sobre la lealtad hacia los juegos online g . Miguel Alcéntara
Camunez ,
Pilar
Andlisis de la satisfaccién del cliente
ante los elementos del servicio, la CIM Juan Miguel
. . Asma Ahmed ; )
percibida por el cliente y el efecto Laroussi Alcantara Pilary
usSsi
moderador de la cultura. Un analisis Lucia Porcu
cross-cultural del caso McDonald's
, Laiachi El Kaoutit
. . . Anisa )
Cloud Computing. Aproximacion al Mohamed Zerri y Carlos
Mobile Marketing en las PYMES Rodriguez
9 Abdelkader o
Dominguez

Curso 2016-2017

TITULO AUTOR/A TUTOR/ES

El efecto moderador de los valores

culturales ante el sexo, la violencia y los Alvaro ). Rojas Juan Miguel
estereotipos y la formacion del Bran Lamorena Alcantara Pilar
Equity en Juego de Tronos
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Percepciones de las tecnologias “intake”
de nicotina en poblaciones
multiculturales: un enfoque de Marketing
Social y Critico

Marketing Politico y comunicacién digital.
Ultima campafia presidencia de Estados
Unidos

Electronic goverment in Morocco: Review
and recommendations

Marketing social: Las redes sociales en la
empresa
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Lucia Prieto
Rodriguez

Roberto Manuel
Rodriguez
Calderay

Sabrine Harti

Sofia Benami el
Ouahabi

Juan Miguel Rey
Pino y JuanMiguel
AlcantaraPilar

Teodoro Luque
Martinez

Kawtar Benghazi
Akhlaki y Laiachi
El Kaoutit Zerri

Kawtar Benghazi
y Laiachi El
Kaoutit Zerri
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