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Sesiéon de apertura del master: 2 de noviembre de 2016 a las 16:30 en el Salén de Grados de la

Facultad de Educacién, Economia y Tecnologia de Ceuta de la Universidad de Granada.

Las clases se imparten de 16:00 a 20:30. En cada dia la primera franja se imparte de 16:00 a 18:00 y la
segunda de 18:30 a 20:30. Todas las clases seran en el aula 2. Las asignaturas virtuales comenzaran en
noviembre. El master se utilizara la plataforma http://prado.ugr.es/moodle/, a la que tendran acceso los
alumnos una vez matriculados (Calendario actualizado el 4/7/2016)
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La coordinacién del Master se reserva la capacidad de hacer las modificaciones oportunas en este diario, cuando
las circunstancias asi lo aconsejen, previo aviso a profesores y alumnos y siempre en beneficio de todos.

*Curso 1: Marketing y comunicacion en el mundo digital.

Curso 2: Marketing cros-cultural

* Curso 3: Orientacion al mercado, marketing relacional y responsabilidad social.

Curso 4: Comercio Electrénico (Virtual)

Curso 5: Comportamiento del consumidor e innovacidn tecnoldgica (virtual)

Curso 6: Dispositivos inteligentes y marketing

Curso 7: Marco legal para el uso de las tecnologias de la informacion

* Curso 8: Herramientas para la investigacion comercial

* Curso 9: Redes sociales y comerciales. Una aproximacion a las tecnologias para su implementacion y anélisis.

Curso 10: Sistema basado en SOA para la investigacion de mercados

Curso 11: Sistemas basados en la nube y tecnologias mdviles para la empresa.

Curso 12: Respuesta agil al mercado y a la gestidn de estrategias de marketing.

aster Universiario en Techoloaias nara [as Ivestioacion de Mercados y Marketin

S1 | *Mddulo 3 (1 ECTS): Modelos de regresion avanzados.

S2 | *Mddulo 3 (1 ECTS): Practicas en elaboracion y valoracién de escalas.

S3 | *Mddulo 3 (1 ECTS): Practicas de investigacion cualitativa.

S4 | *Mddulo 3 (1 ECTS): Practicas de ecuaciones estructurales.

S5 | *Mddulo 3 (1 ECTS): Practicas de técnicas de investigacion comercial.

S6 | *Mddulo 3 (1 ECTS): Herramientas para el estudio matemdtico de las redes sociales y de comercio.

Periodo no lectivo

Examenes (las materias obligatorias estan destacadas con un asterisco).
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