UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Master Universitario en
Marketing y
Comportamiento del
Consumidor

HORARIOS Y CALENDARIO MODALIDAD VIRTUAL

Sesion de apertura del master: 20 de octubre de 2025 a las 16:30 h en el
siguiente enlace: https://meet.google.com/gcm-yknv-zvm

La gestién de la docencia y todos los materiales estaran disponibles en la plataforma
http://prado.ugr.es, a la que tendran acceso todos los estudiantes una vez
matriculados.
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OCTUBRE 2025

WAUGURACION
_ preeumse o e

m cousaaRteToNse
e

<ENFOQUES DE MARKETING PARA LA CREACION DE VALOR

NOVIEMBRE 2025

COMERCIOELECTRONCO.

ESTRATEGIAS DE MARKETING Y COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR.

+ENFOQUES DE MARKETING PARA LA CREAGION DE VALOR

- METODOLOGIADE INVESTIGACION EN MARKETING ¥
COMPORTAMENTO DEL CONSUMDOR

AVANGES EN COMUNICACION INTEGRADA DE MARKETING

DICIEMBRE2025

INVESTIGACION DE MERCADOS, VARIABLES PSICOSOCIALES Y

‘COMPORTAMIENTO DE COMPRA i
‘CAPITAL DE MARCA Y COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

+METODOLOGIA DE INVESTIGACION EN MARKETING Y H
‘COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

AVANCES EN COMUNICACION INTEGRADA DE MARKETING

ENERO 2026

AVANCES EN COMUNICACION INTEGRADA DE MARKETING

+METODOLOGIA DE INVESTIGACION EN MARKETING Y
‘COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.

FEBRERO 2026

<METODOLOGIA DE INVESTIGACION EN MARKETING Y
‘COMPORTAMEENTO DEL CONSUMIDOR

MARKETING Y SOCIEDAD (OPCIONAL EN INGLES)

‘COMPORTAMEENTO DEL CONSUMIDORE INNOVACION
TECNOLOGICA

MARZO 2026

<METODOLOGIADE INVESTIGACION EN MARKETING ¥
‘COMPORTAMENTO DEL CONSUMDOR

ABRIL2026

PLAN DE MARKETING DGITAL
TEMAS AVANZADOS EN COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

MARKETING CROSS CULTURAL

MAYO 2026

TFM:30 horasdo abafo semanates. Aeuniones con tutor

JUNIO 2026

TFWM: 30 horas do rabojo semanls

JULIO 2026

presentacion do

Convocatoria examenes primer cuatrimestre: C. Ordinaria Hora

Curso 2: Investigaciéon de Mercados, Variables

. . : 22/01/2026 19.00 h
Psicosociales y Comportamiento de Compra
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Curso 6: Enfoques de Marketing para la Creacion

27/01/2026 19.00 h
de Valor SR
Curso 7: Capital de Marca y Experiencia del
. 29/02/2026 19.00 h
Consumidor
Curso 10: Comercio Electrénico 30/01/2026 19.00 h
Curso 9: Avances en Comunicacion Integrada de
. 03/02/2026 19.00 h
Marketing
*Curso 1: Metodologia de Investigacién en
Marketing y Comportamiento del Consumidor
05/02/2026 19.00 h
(PARTE 1 - PROF. TEODORO LUQUE y
ESMERALDA CRESPO)
Convocatoria examenes segundo . .
. C. Ordinaria Hora
cuatrimestre:
Curso 12: Marketing Cross-Cultural 28/04/2026 19.00 h
Curso 3: Marketing y Sociedad 30/04/2026 19.00 h
Curso 9: Comportamiento del Consumidor e
- . L 04/05/2026 19.00 h
Innovacidon Tecnolégica
Curso 11: Temas Avanzados en Comportamiento
. 06/05/2026 19.00 h
del Consumidor
Curso 5: Plan de Marketing Digital 08/05/2026 19.00 h
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*Curso 1: Metodologia de Investigacién en
Marketing y Comportamiento del Consumidor 13/05/2026 19.00 h

(PARTE 2 - PROF. MIGUEL ANGEL RODRIGUEZ)

Convocatoria de defensa TFM
C. Ordinaria Semana del 6 al 9 de julio de 2026

C. Extraordinaria Semana del 14 al 17 de septiembre de 2026

La coordinacion del Master se reserva la capacidad de hacer las
modificaciones oportunas en este calendario, cuando

las circunstancias asi lo aconsejen, previo aviso a profesorado y
estudiantes y siempre en beneficio de todos.
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