
Prácticas externas
En este módulo el estudiante desarrollará actividades formativas y prácticas 
orientadas a mejorar el conocimiento sobre la aplicación y profundización en los 
conocimientos adquiridos a través de la utilización de programas específicos para la 
captación y el análisis de la información obtenida a través de encuestas u otras 
metodologías empleadas. Estas prácticas son especialmente recomendables para el 
estudiantado con un perfil profesional, pues le permitirán adquirir experiencia 
práctica en un entorno laboral, comenzar a relacionarse en este entorno y aplicar 
conocimientos específicos, lo que facilitará su ingreso en el mercado laboral de 
manera exitosa.

En este módulo, el alumno debe superar un total de 12 créditos. En concreto, 
tendrá que cursar entre 9 y 12 créditos ECTS en empresas o entidades
. Si bien, en el caso de realizar menos de 12 créditos ECTS, el estudiantado deberá 
completar su formación con los seminarios profesionales ofertados en el título.

Estos seminarios profesionalizantes abordarán temas específicos relacionados con el 
perfil profesional del máster, tales como:

Habilidades de comunicación, 

gestión de proyectos o; 

herramientas y metodologías específicas de aplicación en el ámbito profesional. 

También pueden incluir conferencias de expertos, talleres prácticos, análisis de 
casos o actividades de aprendizaje colaborativo. 

La coordinación del Máster difundirá entre sus estudiantes el listado y la información 
detallada sobre los seminarios profesionalizantes disponibles en el programa, 
incluyendo el número de créditos asignados a cada seminario y la forma en que 
estos se complementan con las prácticas externas. 
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Actualmente, el Centro de Empleo y Prácticas, del Vicerrectorado de Estudiantes y 
Empleabilidad de la Universidad de Granada es el encargado de gestionar las 
prácticas externas.

Además, la coordinación del Máster en Marketing y Comportamiento del 
Consumidor ofrece al alumnado la posibilidad de llevar a cabo prácticas en 
empresas que sean acordes con los contenidos, competencias y habilidades 
requeridas en el Máster a través de los convenios que tiene suscritos.

LISTADO Y PERFIL DEL PERSONAL DE APOYO PARA LA REALIZACIÓN DE 
PRÁCTICAS:

CONVENIOS

SISTEMAS INFORMÁTICOS DE NEGOCIO, S.L. (SIDN DIGITAL THINKING)

ECOPE INFORMÁTICA S.L.

STARTIDEA

ÓMIBU BRAND CONSULTANS

DESTILERÍAS JOAQUÍN ALONSO S.L

EXPLORA NATURA SL

GESTION FITNESS STUDIOS, SL.

ALEJANDRO RAMOS MELIÁN (AIR FLOW ONE)

Carmen M. Sabiote Ortiz (Coordinadora general del programa) - 
csabiote@ugr.es
Manuela Vega Zamora (Coordinadora de la Universidad de Jaén) - 
mvega@ujaen.es (PARA ESTUDIANTES DE JAÉN)
Esmeralda Crespo Almendros (Secretaria y profesora del programa) - 
ecrespo@ugr.es
Ana I. Polo Peña (Gestión de prácticas y profesora del programa) - 
apolo@ugr.es
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MOEVE MARKETING Y EVENTOS

FUNDACION CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO DEL ALIMENTO 
FUNCIONAL - CIDAF

VIVACE STUDIO

QUINTAURIS

SAZÓN ONLINE

BUENA VIDA CENTRO INTEGRAL DE SALUD S.L.

JESÚS MARÍA PEGALAJAR CANO

ANDATA

TEYBUS IBERIA

DIPUTACIÓN PROVINCIAL DE GRANADA

QUIRAGAR MARKETING S.L.

INMACULADA TERESA SUANES SERRANO
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