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Calendario Académico curso 2024-2025

PLANIFICACION CURSO 2024/2025 - GRUPO PRESENCIAL Y VIRTUAL (al final
de esta seccion)

GRUPO PRESENCIAL

Sesion de apertura del master: 14 de octubre de 2024 a las 16:30 h. Las clases
en el grupo presencial se imparten de 16:00 a 21:00 (salvo algunas sesiones para
las que se comunicara un horario de mafnana) en el Aula E28 de la Facultad de
Ciencias Economica y Empresariales de la Universidad de Granada. En cada dia
la primera franja se imparte de 16:00 a 18:30 y la segunda de 18:30 a 21:00. Junto al
nombre del curso se indica el lugar donde se imparte.

Las clases impartidas en la Universidad de Jaén seran en el Aula 12 edificio B5.

Tanto el grupo presencial, como el no presencial, se impartird en la plataforma
http://prado.ugr.es, a la que tendran acceso los alumnos una vez matriculados.

OCTUBRE 2024
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JUNIO 2025

JULIO 2025

Versién PDF de este calendario pulsando aqui.

GRUPO VIRTUAL

Sesion de apertura del master: 14 de octubre de 2024 a las 16:30 h. en el enlace
Meet: http://meet.google.com/gxy-oaiw-fpv. En el grupo virtual, los cursos se abren
por meses. A continuacién, se indican los meses de desarrollo de cada curso.

Tanto el grupo presencial, como el no presencial, se impartira en la plataforma
http://prado.ugr.es/moodle/, a la que tendran acceso los alumnos una vez
matriculados.
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ABRIL 2025

Versidén online de este calendario pulsando aqui.

CONVOCATORIA EXAMENES PRIMER
C. ORDINARIA HORA

CUATRIMESTRE - GRUPO PRESENCIAL

Curso 2: Investigacion de Mercados, Variables

. . . 15/01/2025 16.00 h
Psicosociales y Comportamiento de Compra
Curso 4: Estrategias de Marketing y
_ _ 17/01/2025 16.00 h
Comportamiento del Consumidor
Curso 6: Enfoques de Marketing para la Creacién
20/01/2025 16.00 h

de Valor
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CONVOCATORIA EXAMENES PRIMER

C. ORDINARIA HORA
CUATRIMESTRE - GRUPO PRESENCIAL

Curso 10: Comercio Electrénico 22/01/2025 16.00 h
Curso 7: Capital de Marca y Experiencia del
, 24/01/2025 16.00 h
Consumidor
Curso 9: Avances en Comunicacidon Integrada de
_ 27/01/2025 16.00 h
Marketing
*Curso 1: Metodologia de Investigacién en
Marketing y Comportamiento del Consumidor
30/01/2025 16.00 h
(PARTE 1 - PROF. TEODORO LUQUE y ESMERALDA
CRESPO
CONVOCATORIA EXAMENES SEGUNDO C. ORDINARIA HORA
CUATRIMESTRE - GRUPO PRESENCIAL
Curso 12: Marketing Cross-Cultural 24/04/2025 16.00 h
Curso 3: Marketing y Sociedad 28/04/2025 16.00 h
Curso 9: Comportamiento del Consumidor
- -omportam 30/04/2025 16.00 h
Innovacion Tecnoldgica
Curso 11: Temas Avanzados en Comportamiento
del Consumidor 05/05/2025 1600 h
Curso 5: Plan de Marketing Digital 07/05/2025 16.00h
*Curso 1: Metodologia de Investigacién en
Marketing y Comportamiento del Consumidor
12/05/2025 16.00 h

(PARTE 2 - PROF. MIGUEL ANGEL RODRIGUEZ)
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CONVOCATORIA EXAMENES PRIMER

C. ORDINARIA HORA
CUATRIMESTRE - GRUPO VIRTUAL

Curso 2: Investigaciéon de Mercados, Variables

: : . 15/01/2025 19.00 h
Psicosociales y Comportamiento de Compra
Curso 6: Enfoques de Marketing para la Creacidén
20/01/2025 19.00 h
de Valor
Curso 10: Comercio Electrénico 22/01/2025 19.00 h
Curso 7: Capital de Marca y Experiencia del
, 24/01/2025 19.00 h
Consumidor
Curso 9: Avances en Comunicacion Integrada de
, 27/01/2025 19.00 h
Marketing
*Curso 1: Metodologia de Investigacién en
Marketing y Comportamiento del Consumidor
30/01/2025 19.00 h
(PARTE 1 - PROF. TEODORO LUQUE y ESMERALDA
CRESPO
CONVOCATORIA EXAMENES SEGUNDO C. ORDINARIA HORA
CUATRIMESTRE - GRUPO VIRTUAL
Curso 3: Marketing y Sociedad 28/04/2025 19.00 h
Curso 9: Comportamiento del Consumidor e
L, L 30/04/2025 19.00 h
Innovacion Tecnoldgica
Curso 11: Temas Avanzados en Comportamiento
_ 05/05/2025 19.00 h
del Consumidor
Curso 5: Plan de Marketing Digital 07/05/2025 19.00 h
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CONVOCATORIA EXAMENES SEGUNDO

C. ORDINARIA
CUATRIMESTRE - GRUPO VIRTUAL

Curso 12: Marketing Cross-Cultural 24/04/2025 19.00 h

*Curso 1: Metodologia de Investigacién en
Marketing y Comportamiento del Consumidor

12/05/2024 19.00 h
(PARTE 2 - PROF. MIGUEL ANGEL RODRIGUEZ)
Convocatoria de defensa TFM:
Convocatoria ordinaria Semana del 8 al 11 de julio de 2025
Convocatoria extraordinaria Semana del 16 al 20 de septiembre de 2025

La coordinacion del Master se reserva la capacidad de hacer las modificaciones
oportunas en este calendario, cuando las circunstancias asi lo aconsejen, previo
aviso a profesores y alumnos y siempre en beneficio de todos.

Listado de Cursos (las materias obligatorias se
encuentran con un asterisco)

* *Curso 1: Metodologia de Investigacién en Marketing y Comportamiento del
Consumidor (UGR; FCCEE; Véase el aula en el calendario).

* Curso 2: Investigacién de Mercados, Variables Psicosociales y Comportamiento
de Compra (U. Jaén; Véase el aula en el calendario).

* Curso 3: Marketing y Sociedad (opcional en inglés) (UGR; FCCEE; Véase el aula
en el calendario)

® Curso 4: Estrategias de Marketing y Comportamiento del Consumidor (UGR;
FCCEE; Véase el aula en el calendario).

* Curso 5: Plan de Marketing Digital (UGR; FCCEE; Véase el aula en el calendario).

* *Curso 6: Enfoques de Marketing para la Creacién de Valor (U. Jaén - Edificio
B5, Véase el aula en el calendario).

* Curso 7: Capital de Marca y Experiencia del Consumidor (UGR; FCCEE; Véase el
aula en el calendario).

* Curso 8: Comportamiento del Consumidor e Innovacién Tecnolégica (UGR;
FCCEE; Véase el aula en el calendario).

® Curso 9: Avances en Comunicaciéon Integrada de Marketing (UGR; FCCEE; Véase
el aula en el calendario).

® Curso 10: Comercio Electrénico (UGR; FCCEE; Véase el aula en el calendario).

® Curso 11: Temas Avanzados en Comportamiento del Consumidor (UGR; FCCEE;
Véase el aula en el calendario).

* Curso 12: Marketing Cross Cultural (UGR; FCCE, Véase el aula en el calendario).
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Listado de Seminarios de Mdédulo 3. Competencias
para la realizacion del TFM y Proyectos

* Seminario 1: Claves para la Realizacion del Trabajo Fin de Master (UGR; FCCEE;
Véase el aula en el calendario). PRESENCIAL Y VIRTUAL.

* Seminario 2: Gestién de Bases de Datos Bibliograficas (UGR; FCCEE; Véase el
aula en el calendario). PRESENCIAL Y VIRTUAL.

* Seminario 3: Practicas de Investigacion Cualitativa (UGR; FCCEE; Véase el aula
en el calendario). PRESENCIAL.

* Seminario 4: Estadistica Basica (UGR; Fac. de CC. EE. y EE.; Véase el aula en el
calendario). PRESENCIAL Y VIRTUAL.

* Seminario 5: Practicas de Analisis Multivariante (UGR; F. CC. EE. y EE; Véase el
aula en el calendario). PRESENCIAL Y VIRTUAL.

* Seminario 6: Simulacién de Marketing con Markstrat (UGR; FCCEE; Véase el
aula en el calendario). PRESENCIAL.

IMPORTANTE: Los seminarios 4 y 5 son OBLIGATORIOS

Aulas para la modalidad presencial

* Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales (UGR): E28

* Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas (UJA) - pendiente de confirmacién
° Curso Investigacion de Mercados, Variables Psicosociales y
Comportamiento del Consumidor: Véase el aula en el calendario.
° Curso Investigaciones sobre Marketing Relacional y Orientacién al
Mercado en el Comportamiento del Consumidor: Véase el aula en el
calendario.

Nota importante:

El calendario puede verse sometido a cambios imprevistos que se notificardn a los
alumnos a través de la plataforma docente.
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