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GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA

TIG Y GEOLOCALIZACION. ESTUDIO DE CASOS

Curso 2018-2019

MODULO CREDITOS | CARACTER
Tecnologias de la Informacion Geografica 3 Virtual optativa
PROFESORADO CONTACTO PARA TUTORIAS

Email: jmvias@uma.es
Email: ext.joselmfajardo@ugr.es
Skype: cheluimf

HORARIO DE TUTORIAS'

Jesus Vias Martinez

o . . Jesus Vias Martinez (lunes y miércoles de
José Luis Martinez Fajardo 10:00 a 13:00)

Jose L. Martinez Fajardo (L-M-J-V de 9:30 a
12 y 16:30 a 19:00 todos los dias previa
peticion).

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL MASTER)

¢ Nuevas tendencias cartograficas: la cartografia online o web mapping.

¢ Aplicaciones de web mapping. Introduccién a las herramientas cartograficas de Google
¢ Geolocalizacion y geocodificacion de entidades geograficas.

¢ El lenguaje cartografico. Estilos aplicados a geodatos vectoriales.

e Open Data Source. Capas de informacion geografica y bases de datos. Formatos
utilizados en internet.

¢ Difusién de contenidos online.

e IDEE’s, Servicios cartogréficos.

e Fuentes Geoestadisticas.

e Conceptos y aproximacioén al mundo de la Geolocalizacion y del Geomarketing.
e Concepto SOLOMO, Social, Local y Mavil.

e Conceptos Smart City, Big Data, oportunidades.

e Social Media Maps: Geolocalizaciéon a través de redes sociales. Geolocalizacién para
empresas.

o APP — Aplicaciones
e Geolocalizacion & privacidad

'Consultar la pagina web del departamento.
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COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

e Conocer y comprender los términos relacionados con la Geolocalizacién y el
Geomarketing, estoaportara una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicaciéon de ideas a estos campos.

e Conocer los ultimos desarrollos tecnolégicos en los campos de la Geolocalizacién vy el
Geomarketing.

e Desarrollar las habilidades de aprendizaje que permitan continuar estudiando de un
modo, autodirigidoo auténomo.

¢ |dentificar posibles nuevos modelos de negocio basados en la Geolocalizacion y el
Geomarketing.

e Complementar y aplicar los conocimientos adquiridos en el periodo universitario
para el ejercicio deactividades profesionales relacionadas con el area de estudio.

e Conocer las posibilidades que ofrecen los dispositivos méviles para recoger informacion
geolocalizada.

e Reconocer las herramientas de la red internet para elaboracién y publicacién de mapas
on line.

e Conocer ejemplos reales de aplicacion en diversas organizaciones publicas y privadas.

e Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucién deproblemas nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares)relacionados con su area de estudio.

e Manejar y aplicar las Tecnologias de la Informacién Geografica en tareas de planificacion
territorial.

e Consolidar el aprendizaje autbnomo y en equipo, de razonamiento cientifico, y proyectar
y emprendertareas de dificultad creciente.

¢ Adquirir una actitud sistematica de cuidado, precision y motivaciéon por la calidad en el
trabajo.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

e Conocera los conceptos geolocalizacién y geomarketing y su relacion con el mundo web.

e Conocera los principales conceptos que hoy se relacionan con la geolocalizacion;
SOLOMO, Smart Cityy Big Data.

e Aprenderd a encontrar la informaciéon estadistica y cartogréfica en funcién de sus
necesidades detrabajo.

e Conocera y sabra de forma practica que pasos y que componentes son necesarios para
crear, publicarydifundir mapas online.

e Aprendera a familiarizarse con herramientas de geolocalizacién en la red internet y redes
sociales.

e Conocera como las app utilizan las geolocalizacion.

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

Tema 1. Cartografia Online o Web Mapping.
Introduccion.

1.1 Nuevas tendencias cartogréficas: la cartografia online o web mapping.
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1.2 Aplicaciones de web mapping. Introduccién a las herramientas cartograficas de Google.
1.3 Geolocalizacién y geocodificacion de entidades geograficas.
1.4 El lenguaje cartografico. Estilos aplicados a geodatos vectoriales.

1.5 Open Data Source. Capas de informaciéon geografica y bases de datos. Formatos
utilizados en internet.

1.6 Difusion de contenidos online.
Bibliografia.
Tema 2. Aproximacion a la Geolocalizacion y al Geomarketing.
Introduccion.
2.1 4 Qué es la Geolocalizacion?
2.2 Geolocalizacion a través de Redes Sociales.
2.2.1 Redes Sociales en Espafia que integran la geolocalizacion.
2.2.2 Geolocalizacion & privacidad.
2.3 ¢ Qué es el Geomarketing?
2.4 Concepto SoLoMo.
2.5 Concepto Smart City.
2.6 Concepto Big Data.
Bibliografia.
Tema 3. Casos practicos en Geolocalizacion y Geomarketing.
Introduccion.
3.1 Geolocalizacién para empresas.

3.2 Sectores en los que se usa la Geolocalizacion.

BIBLIOGRAFIA

Adam Greenfield, “Againstthesmartcity (Thecityishereforyou to use Book 1)”, Ed. Do Proyects
2013.

Beltran, G. (2016). Geolocalizacién online: la importancia del donde. Universitat Oberta de
Catalunya. 126 p.

Borja, J. & Castell, M. (1997): Local y Global. La gestién de las ciudades en la era de la
informacién. Taurus. Madrid

Burgos, S. (2016). Introduccion a Google Maps API. Enlace web Noviembre 2018:
http://saulburgos.com/books/googlemaps.html#.W-QKZvIRfct

Chasco, C (2005).Smart Cities: un primer paso hacia el internet de las cosas. Fundacién
Telefonica. Editorial Ariel, 2011.

El geomarketing y la distribucién comercial. Revista Investigacién y Marketing 79, pp. 6-13.
Madrid. Disponible en:
http://www.uam.es/coro.chascol//investigacion/publicaciones articulos.html

Marketing practico, articulos publicados en VenMas.com. Editores: consultinsl y autores.

Nuevo informe sobre el futuro de la realidad aumentada (2012-2017).
http://www.marketresearchreports.com
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Olaya, V. (2012). Sistemas de informacion Geografica. Enlace web Noviembre 2018:
http://volaya.github.io/libro-sig

Sergio Colado Garcia, Smart City: hacia la gestion inteligente. Editorial Marcombo, 2013.

Slocum, T., Mcmaster, R.B., Kessler, F.C., And Howard, H.H. (2009), Thematiccartography and
geovisualization, Prentice Hall.

Stephen Cawood y Mark Fiala. "Realidad Aumentada: A PracticalGuide", 2008

Web: http://smart-cities.euroresidentes.com

ENLACES RECOMENDADOS

GRASS GIS. Obtenido de http://grass.osgeo.org/documentation/
Gv SIG. (20 de Julio de 2007). GvSIG. Obtenido de http://www.gvsig.org/es

INTERGRAPH. (2014). GeoMediaProduct Page. Obtenido de:
http://geospatial.intergraph.com/products/GeoMedia/Details.aspx

Future trends in geospatial information management: the five to ten year vision United Nations
Initiative on Global Geospatial Information Management
http://ggim.un.org/ggim_20171012/docs/meetings/GGIMS/Future%20Trends%20in%20Geospat
ial%20Information%20Management%20%20the%20five%20t0%20ten%20year%20vision.pdf

Guia seguridad en geolocalizacion:
https://radiosyculturalibre.com.ar/compartir/biblioteca/INFOSEC/guia_sobre seguridad y pri
vacidad de las herramientas de geolocalizacion.pdf

Los 50 términos imprescindibles del Marketing Online, bien explicados.
http://www.socialmediaycontenidos.com/los-50-terminos-imprescindibles-del-marketing-
online-bien-explicados-ii?goback=%2Egde 1806685 member 227986791

36 infografias sobre el mundo de la geolocalizacién. Publicado por Gerson Beltran:
http://www.territoriocreativo.es/etc/2013/02/36-infografias-sobre-el-mundo-de-la-
geolocalizacion.html

METODOLOGIA DOCENTE

La metodologia seguida para esta formacion es, para la totalidad de la asignatura, on-line:

e Accion formativa centrada en el trabajo auténomo del alumno, mediante una
estructura clara decontenidos, planificacion y autoevaluaciones para revisar el grado de
asimilacion.

¢ Apoyo en plataforma: con la posibilidad de plantear en todo momento, a los profesores y
cualquier otroparticipante, dudas o necesidades que enriquezcan el proceso de
ensefianza-aprendizaje a través delos Foros.

e Tutorizacion: orientada a la dinamizacién, motivacion y guia en el proceso de
ensefianza-aprendizaje delos participantes y la obtencidon de los objetivos minimos
planteados mediante la relacion ycomunicacion directa con el profesorado.

e Los alumnos recibirdn por email una clara explicaciéon sobre la metodologia online de la
asignatura.

e Imparticion de clases de clases virtuales sobre los contenidos de la asignatura,
seran presentadas enarchivos formato pdf

e Se realizaran debates —discusidn- guiados sobre algunos de los temas de la asignatura
(evaluable).
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e Se ofrecera un listado de lecturas recomendadas y lecturas obligatorias sobre el
temario. Sobre estaslecturas se realizaran los debates evaluable.

e El profesor complementara los temas con el siguiente material: articulos, revisiones,
noticias, informes,videos, etc.

e Se realizaran ejercicios test autoevaluables.

e El uso de herramientas de comunicacion via correo electronico o foros permitira
plantear consultas deforma personalizada o publica.

Las metodologias docentes utilizadas en esta asignatura se adaptardn a las actividades
formativas y a lascompetencias que se pretenden obtener.

EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y PORCENTAJE
SOBRE LA CALIFICACION FINAL, ETC.)

Teorica. Test de Evaluacion.

Tras el estudio de los temas, se realizaran breves test de autoevaluacion con la finalidad de
asentar losprincipales conceptos tedricos.

Practica. Resolucion de problemas y Ejercicio Final.

El alumno pondra en practica a través de una serie de ejercicios los conocimientos teéricos
adquiridos durante la asignatura.

Foros.

Se evaluara la participacion del alumno mediante la calidad de sus intervenciones. En
las exposiciones sevalorara la profundidad y claridad de los contenidos presentados, asi como
su exposicion oral y su presentaciongrafica (Utilizacién de imagenes, graficos, enlaces, etc).

Se evaluaran los conocimientos y las competencias adquiridas en las distintas actividades de la
forma siguiente:

1. Ejercicios a los largo de la asignatura (test, problemas, etc): 40 % de la calificacion
global.

2. Realizacion de ejercicio final: 50 % de la calificacién global.

3. Aportaciones adecuadas a los debates 10 % de la calificacion global.

En definitiva se trata de una evaluacién continua, basada en ejercicios tipo test, foros de debate
y ejercicios practicos.

INFORMACION ADICIONAL

El alumno debera tener conocimientos y una experiencia minima en el manejo y visualizacion
de cartografia online.

Requisitos técnicos necesarios para un adecuado desempefio de la formacion:

¢ Acceso a Internet y navegador actualizado:
o Firefox, Internet Explorer, Safari, etc.

o Software de ofimatica, visualizacion de documentos, imagenes y video/audio de uso
extendido:

o Openoffice, Microsoft Word, etc.
o Lectores de PDF.
o Pluggins de navegador para reproduccién de flash
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