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El objetivo es desarrollar y defender un trabajo de investigacion o profesional
en el que se pongan de manifiesto todos los conocimientos adquiridos durante la
realizacion del Master.

La definicidn de las propuestas concretas debera hacerse cada afio teniendo en
cuenta el estado de la cuestiéon en comportamiento del consumidor. De esta manera
se conseguiran propuestas que sean de interés para el alumnado y que impliquen
contribuciones en este campo de estudio y profesional.

Las lineas de investigacién en las que se puede enmarcar dicho trabajo son las
siguientes:

* Metodologia de investigaciéon en consumo.

* Marketing y comportamiento del consumidor: perspectiva social y ética.

* Marketing online, tecnologias de la informacién y la comunicacién aplicadas al
marketing.

* Comunicacién y consumo.

* Marketing turistico y estudio del comportamiento del turista.

* Marketing y neurociencia del consumidor.

* Marketing Cross-cultural.

* Marketing agroalimentario: comportamiento del consumidor, sostenibilidad y
politica alimentaria.
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Estrategia empresarial y comportamiento del consumidor.
Marketing sectorial. Otras aplicaciones sectoriales del marketing.

El tutor desarrollara un trabajo personalizado con el estudiante para la orientacién y
seguimiento del trabajo a desarrollar. El alumnado, supervisado mediante sesiones

periédicas y personalizadas por su tutor, desarrollara la redacciéon de un Trabajo Fin
de Master que habra de ser evaluado por una Comisién de profesores del Master.

Al comienzo del curso a cada estudiante se le asignard un/a tutor/a quien dirigird el
trabajo fin de master (TFM). El TFM sera evaluado considerando el trabajo
desarrollado durante el curso (por su tutor/a de TFM) y una Comisién de Profesores
del Master nombrada a tal efecto por la Comisién Académica del Master. Los criterios
orientativos para la realizacién del TFM son:

Razonable grado de originalidad del trabajo dentro del campo del marketing.
Importancia, concrecién y fundamento del problema objeto de estudio.
Importancia econémico-empresarial del tema.

Razonable calidad en la revisién de la literatura relevante sobre el tema.
Claridad en la definicién y manejo de los conceptos, modelos y herramientas
utilizados.

Adecuada utilizacién de hipotesis o teorias ya elaboradas o, en su caso, de las
propuestas por el autor.

Se valorard especialmente la realizacién de trabajo de campo y/o de anélisis de
datos primarios o secundarios.

Rigurosidad del andlisis cuantitativo y cualitativo.

Interpretacién adecuada de los resultados, interés, fundamento y originalidad
de las conclusiones.

Recomendaciones practicas que se establezcan y limitaciones reconocidas.
Aspectos formales de redaccién, extensién, legibilidad y organizacién légica.
Debe contener indices, epigrafes, buena indicacién de tablas, gréaficos, fuentes
bibliograficas y citas utilizadas.

Como una aproximacién orientativa se establece una extensién de unas 60
paginas y 60 referencias bibliograficas pertinentes. Asimismo, se admite como
TFM un manuscrito en forma de articulo cientifico en condiciones de ser
enviado para su evaluacién a una revista cientifica. El autor sera el/la alumno/a
de Master y, en caso de que sea pertinente, también el director/a del TFM.

La Comisién Académica del Master establecera con antelacién dos Unicas
convocatorias para la defensa de los TFM, una en el mes de julio y otra en el
mes de septiembre.
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