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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con €l Real Decreto 1393/2007, por €l que se establece la ordenacion de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CcODIGO
CENTRO

Universidad de Granada Escuela Internacional de Posgrado 18013411

NIVEL DENOMINACION CORTA

M éaster Nuevos Medios Interactivos y Periodismo Multimedia

DENOMINACION ESPECIFICA

Méster Universitario en Nuevos Medios I nteractivos y Periodismo Multimedia por la Universidad de Granada

RAMA DE CONOCIMIENTO

CONJUNTO

Ciencias Socialesy Juridicas

No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES
REGULADAS

NORMA HABILITACION

‘
o

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
FRANCISCO GONZALEZ LODEIRO RECTOR
Tipo Documento Numer o Documento
Otro Q1818002F
[RepREsenTanTELEGAL 0 0000 0000000000000 ]
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
FRANCISCO GONZALEZ LODEIRO RECTOR

Tipo Documento

NUmero Documento

NIF

NOMBRE Y APELLIDOS

01375339P

CARGO

DOLORES FERRE CANO

VICERRECTORA DE ENSENANZAS DE GRADO Y
POSGRADO

Tipo Documento

Numero Documento

NIF

27266482M

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION

en el presente apartado.

A los efectos de la préacticade |laNOTIFICACION de todos los procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran aladireccion que figure

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO
CALLE PAZ 18 18071 Granada 679431832
E-MAIL PROVINCIA FAX
vicenp@ugr.es Granada 958248901
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3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Organica 5/1999 de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Carécter Personal, se informa que los datos solicitados en este
impreso son necesarios para la tramitacién de la solicitud y podréan ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde
al Consegjo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades |os derechos de informacién, acceso,

rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo |11 delacitada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de |los datos de carécter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete acumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacion por
medios teleméticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de la 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas'y del

Procedimiento Administrativo Comun, en su version dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: Granada, AM 30 de enero de 2015

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TiTULO
1.1. DATOSBASICOS

Identificador : 4315519

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO
M éster Méster Universitario en Nuevos Medios Interactivos | No Ver Apartado 1:
y Periodismo Multimedia por la Universidad de Anexo 1.
Granada

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

RAMA ISCED 1

ISCED 2

Ciencias Socialesy Juridicas

Técnicas audiovisualesy
medios de comunicacion

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Agencia Andaluza de Evaluacion dela Calidad y Acreditacion Universitaria

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad de Granada

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO UNIVERSIDAD

008 Universidad de Granada
LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOSEN EL TITULO

CREDITOSTOTALES CREDITOS DE COMPLEMENTOS
FORMATIVOS

CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS

60 0

9

CREDITOSOPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS

CREDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MASTER

15 27

9

LISTADO DE ESPECIALIDADES

ESPECIALIDAD

CREDITOSOPTATIVOS

No existen datos

1.3. Universidad de Granada
1.3.1. CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CODIGO CENTRO

18013411

Escuela Internacional de Posgrado

1.3.2. Escuela Internacional de Posgrado
1.3.2.1. Datos asociados a centro

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL

VIRTUAL

Si No

No

PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER ANO IMPLANTACION SEGUNDO ANO IMPLANTACION
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30 30

TIEMPO COMPLETO

ECTSMATRICULA MINIMA ECTSMATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 30.0 60.0

RESTO DE ANOS

30.0

60.0

TIEMPO PARCIAL

ECTSMATRICULA MINIMA

ECTSMATRICULA MAXIMA

PRIMER ANO 24.0 420
RESTO DE ANOS 24.0 42.0
NORMAS DE PERMANENCIA

http://masteres.ugr.es/pages/permanencia

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

4170
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS

Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

3.1 COMPETENCIASBASICASY GENERALES

BASICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambiguedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de unainvestigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultura y politico dela
comunicacién no sdlo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG3 - Ser capaz de andlizar lacomunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvenciala distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CGS5 - Ser capaz de asumir €l liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos, gestionandol os €ficientemente, asumiendo
los principios de laresponsabilidad social.

CG6 - Demostrar la conducta éticay la adecuaci 6n deontol 6gica que debe presidir el quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte parala practica profesional en funcion de |los necesidades requeridas en cada caso.

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual paralacreacion
y produccion de imégenes y discursos audiovisual es de calidad.

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de |as Ciencias Sociales.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los dmbitos del periodismo y los nuevos medios de comunicacion contemporaneos.

CT5 - Utilizar los principiosy valores constitucionales como herramientas de trabajo en el desempefio de actividades
comunicativas.

CT6 - Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivosy el respeto por los derechos
humanos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
el periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

CT8 - Hacer un uso adecuado de plataformas tecnol dgicas existentes parala gestion, el almacenamiento y la distribucion de
contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

3.3 COMPETENCIASESPECIFICAS

CEL1 - Capacidad de comprension y reflexion critica sobre | as transformaciones clave del contexto comunicativo, sociocultural,
econdmico-empresarial y tecnoldgico en que se produce €l desarrollo de los nuevos modos de gercicio del periodismo multimedia.

CE2 - Conocer y comprender la especificidad de |os nuevos modos de comunicacion multiplataformay transmedial.
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CE3 - Dominar |os conocimientos metodol 6gicos necesarios para afrontar retos de investigacion sobre medios audiovisuales en la
eradigital.

CE4 - Comprender y ser capaz de aplicar las diferentes soluciones (legal, tecnoldgicay contractual) para regular 1os derechos de
autor de las obras digitales.

CES5 - Conocer las caracteristicas de la publicidad a través de internet para analizar la complejidad del marco normativo aplicable.

CEG6 - Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de informacion en base de datos.

CE7 - Utilizar y poner en préactica métodos, técnicasy herramientas informéaticas y de redes de comunicacién (hardware y software)
paralaimplantacion, desarrollo y explotacion de sistemas de informacion.

CES8 - Saber reconocer y aplicar las estrategias y recursos narrativos mas eficaces de las narrativas interactivas.

CE9 - Conocer y ser capaz de gjecutar €l proceso y pautas fundamental es de |os procesos de pre-produccion y produccién de un
universo transmegdial.

CE10 - Aprender atrabajar en un equipo creativo afrontando |a solucion de problemas de una forma colaborativa.

CE11 - Ser capaz de crear y dirigir la puesta en escenaintegral de producciones cinematogréficasy televisivas, en especia para
nuevos formatos de produccion para Internet, responsabilizandose de la direccion de actores y gjustandose al guién, plan de trabajo
0 presupuesto previo.

CE12 - Comprender las fases de un proceso de marketing estratégico y saber realizar un plan de marketing con especial referenciaa
medios audiovisuales e interactivos.

CE13 - A partir de lacomprension de los conceptos basicos del andlisis cuantitativo, realizar informes descriptivos de resumen de
informacidn cuantitativa

CE14 - Capacidad de disefiar, editar y publicar contenidos de natural eza periodistica con las herramientas web 2.0. y aplicando los
formatos multimedia ala narracion transmedial de las noticias.

CE15 - Capacidad para comprender y analizar la especificidad de las narrativas transmedial es desde una perspectiva tedricay
critica, apartir del andlisis de casos de referencia.

CE16 - Capacidad para comprender y analizar |a especificidad de los videojuegos a partir del conocimiento y comprension de su
ontologiay en funcidn de su género, plataforma, disefio espacial y narrativo.

CEL17 - Creacion e integracion técnica de narrativas no lineales, interactivas y participativas.

CE18 - A través de la adquisicion de unos conocimientos avanzados de la cultura del cine contemporéneo, se consolidarén
capacidades técnicas y tedricas para afrontar una produccién que se incluya dentro de las nuevas tendencias culturales y narrativas
de la comunicacién en la sociedad red.

CE19 - Conocer los fundamentos de la visualizacién de datos asi como de las técnicas de lainfografia aplicadas al periodismo
multimediay los medios visuales interactivos.

CE20 - Conocer, analizar y explotar las fuentes de datos basadas en |as estrategias de Open Access y Open Data Goverment.

CE21 - Conocer y comprender |os principios de la comunicacion publicitaria en laWeb 2.0. desarrollando la capacidad de utilizar
las herramientas con las que trabaja el Community Manager.

CE22 - Desarrollar la capacidad de puesta en marcha de un proceso emprendedor a través de una empresa informativa periodistica
digital, basandose en conocimientos tedricos y criticos sobre las estrategias disponibles en dicho proceso.

CE23 - Capacidad pararealizar productos radiofonicos innovadores en entornos digitales interactivos, a partir de lacomprension'y
andlisis de las interrel aciones entre | os soportes tecnol 6gicos y |os contenidos sonoros, en especia aquellas relativas alas nuevos
formatos de produccién, distribucion y consumo radiofénico.

CE24 - Capacidad de integracién de técnicas y géneros fundamentales del periodismo de investigacion (reportaje, entrevista) y de
principiosy técnicas audiovisuales avanzados en formatos clésicos y recientes del relato documental filmico.

CE25 - Capacidad para organizar, planificar y Ilevar tanto proyectos de investigacion sobre patrimonio audiovisual en laeradigital
como de difusion del mismo a través de tecnologias multimedia.

CE26 - Capacidad e iniciativa para emprender, sobre la base de laformacion previay de las herramientas y conocimientos que se
estan presentando y entrenando en el mismo titulo, proyectos realmente innovadores en el @mbito de la comunicacién informativay
de lacreacion audiovisual adaptada a los nuevos medios, soportesy plataformas tecnol 6gicas.

CE27 - Capacidad paraintegrarse en un dmbito profesional real, en empresas o instituciones vinculadas a la comunicacion
periodistica o audiovisual con un perfil multimediay/o digital interactivo, poniendo en practica el resto de competencias especificas
adquiridas alo largo de laformacién en € titulo.

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO
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Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOSDE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

4.2 Requisitos de acceso y admisién de estudiantes.
Criterios generales de acceso de la UGR:

Como norma general Qe acceso, se tendra en cuenta lo establecido en el articulo 16 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, asi como lo esta-
blecido en el Articulo Unico del Real Decreto 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el anterior:

Para acceder a las ensefianzas oficiales de Master seré necesario estar en posesion de un titulo universitario oficial espafiol u otro expedido por una
institucion de educacién superior perteneciente a otro Estado integrante del Espacio Europeo de Educacién Superior que faculte en el mismo para el
acceso a ensefianzas de Master

Asimismo, podran acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Educaciéon Superior sin necesidad de la homo-
logacién de sus titulos, previa comprobacion por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formacién equivalente a los correspondientes ti-
tulos universitarios oficiales espafioles y que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a ensefianzas de postgrado. El acceso por esta via
no implicara, en ningun caso, la homologacion del titulo previo de que esté en posesion el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de
cursar las ensefianzas de Master.

La ley 15/2003, de 22 de diciembre, andaluza de Universidades, determina en su articulo 75 que, a los unicos efectos del ingreso en los Centros Uni-
versitarios, todas las universidades publicas andaluzas podran constituirse en un Distrito Unico, encomendando la gestién del mismo a una comisién
especifica, constituida en el seno del Consejo Andaluz de Universidades.

Teniendo en cuenta el R.D. 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las ensefianzas universitarias oficiales, la Comision
del Distrito Unico Universitario de Andalucia, en uso de las atribuciones que le vienen conferidas, y previa deliberacién e informe favorable de la Comi-
siéon Asesora de Posgrado, adopta de manera anual acuerdos por los que se establece el procedimiento para el ingreso en los masteres universitarios.

Esta normativa se completa con la siguiente: Reglamento sobre adaptacién, reconocimiento y transferencia de créditos de la Universidad de Granada,
aprobado por el Consejo de Gobierno de la Universidad de Granada en sesién celebrada el dia 19 de julio de 2013. Enlace:

http://secretariageneral.ugr.es/pages/normatival/fichasugr/ncg732

Los aspirantes a cursar el Master deberan estar en posesion de alguno de los Titulos de Grado o Licenciado requeridos para ser admitidos en este Ti-
tulo de Master. La Escuela Internacional de Posgrado de la Universidad de Granada resolverd, con caracter previo a la preinscripcién, sobre las posibi-
lidades de acceso singulares, y la admision de solicitudes de aspirantes con titulacién obtenida en el extranjero.

Perfil de Ingreso

Las titulacion/es preferente/s de admisién de estudiantes seran los Grados oficiales universitarios de Ciencias de la Comunicacién (Comunicacion au-
diovisual, Periodismo y/o Publicidad y Relaciones Publicas), asi como el Grado en Informacién y Documentacion.

Asimismo, tendran consideracion de perfil de ingreso igualmente recomendado el conjunto de titulaciones oficiales universitarias de Ciencias Humanas
y Sociales (Grado en Sociologia, Grado en Ciencias Politicas, Grado en Teoria de la Literatura, o Grado de Bellas Artes, entre otras afines).

El perfil personal y académico (mas alla de las titulaciones recomendadas) de los alumnos candidatos a cursar este titulo de master apunta a un/a
alumno/a interesado por la comunicacion como fenémeno nuclear y trasversal de la cultura del siglo XXI, conocedor y solvente en el manejo de las tec-
nologias basicas de la comunicacién y la informacién, dotado de conocimientos y bagaje culturales primordiales de caracter general (historia, politica,
economia, sociedad, artes, ciencias) y con curiosidad y vocacién de intervenir en ¢la gran conversacion¢, propia de la cultura de la autocomunicacién
de masas (M. Castells), ya desde la creacion, produccion y realizacién audiovisual, ya desde la comunicacion periodistica. El dominio de idiomas (fun-
damentalmente el inglés) y una inclinacién a la dimensién internacional de las practicas comunicativas y periodisticas podra ser bien valorada, al igual
gue un conocimiento y aptitud para la investigacion y puesta en valor de las dimensiones locales y regionales de las industrias y culturas implicadas en
los contenidos y orientacion del titulo. Finalmente, se estimara en los alumnos candidatos la presencia de cierta conciencia o intuicion de la necesidad
de practicar vias profesionales e investigadoras auténticamente innovadoras, y ello desde un conocimiento del pasado que se proyecte, con sentido
critico, a la construccién de un presente que contribuya a la generacion de una cultura audiovisual y periodistica honestamente democratica y vertebra-
dora de valores regenerativos y profundamente comprometidos con el progreso, material y espiritual, de nuestra sociedad y con los valores propios de
la razon, la justicia y la libertad.

Los alumnos seran admitidos en el master teniendo en cuenta los siguientes criterios:
60% (expediente académico),
20% formacioén de grado relacionada con los contenidos y orientacion del titulo de master (grados o licenciaturas en Ciencias de la Comunicacion),

20% otros méritos del c.v. y portfolio de los candidatos en relacién a la orientacién y contenidos del titulo.

En el caso de que existieran dudas razonables o la necesidad de afinar la seleccién en algun caso, se podra convocar a entrevistas personales.

- El nivel de lengua inglesa requerido seré el B1

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

4.3 Apoyo a Estudiantes

Cada afio, al inicio del curso académico, la Universidad de Granada organiza unas Jornadas de Recepcidn en las que se realizan actividades espe-
cificamente dirigidas al alumnado de nuevo ingreso, al objeto de permitirle tomar contacto con la amplia (y nueva) realidad que representa la Universi-
dad. La finalidad es que conozca no sélo su Centro, sino también los restantes, y se conecte con el tejido empresarial y cultural de la ciudad asi como
con las instituciones y &mbitos que puedan dar respuesta a sus inquietudes académicas y personales.
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El Secretariado de Informacién y Participacién Estudiantil (Vicerrectorado de Estudiantes) publica anualmente la Guia del Estudiante, que ofrece una
completa informacién sobre los siguientes aspectos: la Universidad de Granada; la ciudad de Granada; el Gobierno de la Universidad de Granada; el
Servicio de becas; el Gabinete de atencién social; la Oficina de gestion de alojamientos; el Gabinete de atencién psicopedagdgica; el Centro de promo-
cion de empleo y préacticas; la Casa del estudiante; los Secretariados de asociacionismo, de programas de movilidad nacional, y de informacion y parti-
cipacion estudiantil; el carné universitario; el bono-bus universitario; la Biblioteca; el Servicio de informatica; el Servicio de comedores; actividades cul-
turales; el Centro juvenil de orientacion para la salud; el Defensor universitario; la Inspeccion de servicios; la cooperacion internacional; la ensefianza
virtual; programas de movilidad; cursos de verano; exadmenes; traslados de expediente; la simultaneidad de estudios; titulos; el mecanismo de adap-
tacion, convalidaciones y reconocimiento de créditos; estudios de Masteres Universitarios y de Doctorado; el seguro escolar; becas y ayudas; y un di-
rectorio de instituciones y centros universitarios. Esta guia esta a disposicién de todos los estudiantes tanto si residen en Granada como si no, ya que
puede descargarse gratuitamente desde la pagina Web del Vicerrectorado de Estudiantes.

La Escuela Internacional de Posgrado cuenta con una Web propia (http://escuelaposgrado.ugr.es) que ofrece informacién completa sobre todos los
titulos y programas de posgrado que oferta la Universidad de Granada, los recursos a disposicion de los estudiantes, asi como informacién pertinente
y enlaces a cada uno de los titulos ofertados.

Una vez matriculado, el estudiante continGia teniendo a su disposicion permanentemente todas las fuentes de informacion resefiadas en los apartados
4.1.y 4.2. En especial, cada estudiante contara con el asesoramiento de un Tutor asignado al comienzo del curso.

Por otra parte, el estudiante contara con la ayuda necesaria por parte de la direccién del Master para el acceso al apoyo académico y la orientacién en
todos aquellos temas relacionados con el desarrollo del plan de estudios. La web del Master pondra a disposicién del alumnado un buzén de sugeren-
cias y un correo electrénico a través de los cuales podra cursar sus dudas o reclamaciones.

En lo que respecta a preguntas, sugerencias y reclamaciones, cabe dirigirse a:

- Coordinacion del Master.

- Pagina web de la Escuela Internacional de Posgrado: http://escuelaposgrado.ugr.es/pages/sugerencias
- Pagina web del Master: se habilitar4 un buzén de consultas, sugerencias y quejas.

- Inspeccion de Servicios de la Universidad (http://www.ugr.es/~inspec/personal.htm)

- Defensor universitario de la Universidad de Granada

Sistemas de &mbito particular

Para orientacion administrativa sobre estudios de master, la Escuela de Posgrado, dependiente del Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgra-
do, esté a disposicién del estudiante durante todo el curso académico. Pueden acceder a ella a través de medios electrénicos (correo electrénico, web,
teléfono, fax) o personalmente a su oficinas.

Cualquier novedad de interés que parta de la Escuela de Posgrado es comunicada a los coordinadores de los méasteres y reenviada a estudiantes o
profesorado del master.

Para consultas sobre orientacién académica relativas a sus estudios en el master, el Coordinador del master y los representantes de los departamen-

tos en la Comision Académica estan a disposicion de los estudiantes. Los estudiantes pueden acudir al coordinador del méster o a los miembros de la
Comisién Académica, ya sea personalmente a través del correo electrénico.

Las principales actuaciones y calendario son las siguientes:

A) Julio-octubre: recopilacion de direcciones de correo electrénico de los estudiantes.

B) Octubre-noviembre: envio de informacién de las novedades del curso académico (becas, cursos, horarios, aunque ya esta en la pagina web).

C) Durante todo el curso académico: envio de cualquier informacién o novedad de interés (aunque se incorpora también a la pagina web).

Por otra parte, el estudiante contara con la ayuda necesaria por parte de la direccién del Master para el acceso al apoyo académico y la orientacién en

todos aquellos temas relacionados con el desarrollo del plan de estudios. La web del Master pondra a disposicién del alumnado un buzén de sugeren-
cias y un correo electrénico a través de los cuales podra cursar sus dudas o reclamaciones.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superior es Oficiales no Univer sitarias

MINIMO MAXIMO
0 9
Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 9

Adjuntar Titulo Propio
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Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO

0

9

Sera de aplicacién al Master el Reglamento sobre adaptacién, reconocimiento y transferencia de créditos en la Uni-
versidad de Granada, aprobado por el Consejo de Gobierno, el 19 de julio de 2013, y adaptado a los RD 1393/2007
y 861/2010. Este reglamento puede consultarse en el siguiente enlace:

http://secretariageneral.ugr.es/pages/normativa/fichasugr/ncg732

Concretamente, en referencia al reconocimiento en Méasteres, esta normativa especifica en su Capitulo tercero:
Capitulo Tercero: Criterio de reconocimiento de créditos en las ensefianzas oficiales de Méaster
Universitario.

Articulo 8. Reconocimiento en el Master. En las ensefianzas oficiales de Méaster podran ser reconocidas materias,
asignaturas o actividades relacionadas con el méaster en funcién de la adecuacién entre las competencias y conoci-
mientos asociados a las ensefianzas superadas y los previstos en el plan de estudios del titulo de Méaster Universita-
rio.

Articulo 9. Masteres para profesiones reguladas. En el caso de titulos oficiales de Master que habiliten para el ejerci-
cio de profesiones reguladas, se reconoceran los créditos de los mddulos, materias o asignaturas definidos en la co-
rrespondiente normativa reguladora. En caso de no haberse superado integramente un determinado maédulo, el re-
conocimiento se llevara a cabo por materias o asignaturas en funcion de las competencias y conocimientos asocia-
dos a ellas.

Articulo 10. Reconocimiento de créditos de ensefianzas oficiales de Doctorado en ensefianzas oficiales de Master.

1. Los créditos obtenidos en ensefianzas oficiales de Doctorado podran ser reconocidos en las ensefianzas de Més-
ter Universitario.

2. Dicho reconocimiento se realizara teniendo en cuenta la adecuacién entre las competencias y conocimientos aso-
ciados a las materias cursadas por el estudiante y los previstos en el Master Universitario.

Y en referencia a la transferencia de créditos, en su Capitulo quinto:
Capitulo Quinto: Transferencia de créditos.

Articulo 13. Transferencia. Se incorporara al expediente académico de cada estudiante la totalidad de los créditos
obtenidos en ensefianzas oficiales cursadas y superadas con anterioridad en la misma u otra universidad, que no
hayan conducido a la obtencion de un titulo oficial y cuyo reconocimiento o adaptacién no se solicite o no sea posi-
ble conforme a los criterios anteriores.

Asimismo, sera de aplicacién al Master la normativa de la Universidad de Granada adaptada al RD 1393/2007 y el
RD 861/2010, por el que se modifica, en cuanto a las normas de matriculacién y permanencia de los estudiantes, a
tiempo completo y tiempo parcial. En virtud de lo cual, el nimero de créditos que sean objeto de reconocimiento a
partir de experiencia profesional o laboral y de ensefianzas universitarias no oficiales no podra ser superior, en su
conjunto, al 15 por ciento del total de créditos que constituyen el plan de estudios. El reconocimiento de estos crédi-
tos no incorporara calificacion de los mismos por lo que no computaran a efectos de baremacion del expediente. No
obstante, los créditos procedentes de titulos propios podran, excepcionalmente, ser objeto de reconocimiento en un
porcentaje superior al sefialado en el parrafo anterior o0, en su caso, ser objeto de reconocimientos en su totalidad
siempre que el correspondiente titulo propio haya sido extinguido y sustituido por un titulo oficial.

4.6 COMPLEMENTOS FORMATIVOS

9/70

csv: 174804768882647477791937



Identificador : 4315519

ERMNC HIMISTERSC
o ESPARA DE EDUCACION. CULTURA,
A ¥ DEPORTE

) m
j=1a}

5. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

52 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases de teoria

Clases de problemas y/o de préacticas

Seminarios

Tutorias

Trabajo auténomo del alumnado

Practicas en empresa

Précticas en Estudio

Préacticas de campo fuera de la facultad (ruedas de prensa, montaje de espectécul os, sesiones fotogréficas, etc.)

Participacion y proactividad en la plataforma de e-L earning de apoyo a la docencia (M oodle-Prado2)

53METODOL OGIASDOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Sesiones de discusion y debate

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Précticas de laboratorio o clinicas

Seminarios

Ejercicios de simulacion

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Realizacion de trabajos tedricos y practicos en grupo

Realizacion de trabajos tedricos y précticos individuales

Seguimiento de Précticas en empresa

Seguimiento del TFM

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos en clase o individualmente alo largo del curso

Valoracion final deinformes, trabajos, proyectos, etc. (individua o en grupo)

Pruebas escritas

Presentaciones orales

Memorias

Defensa publica del Trabajo Fin de Méster

Aportaciones del alumno en sesiones de discusion y actitud del alumno en las diferentes actividades desarrolladas

Valoracion delos tutores profesionales de practicas (TP) de los resultados de | as précticas en empresa

Valoracion de proyectos colectivos audiovisuales y periodisticos (cortos, documentales, realizacion de programas en estudio: tv y
radio)

Valoracion de proyectos individuales audiovisuales y periodisticos (fotografia, locucion, redaccion de noticias)

Aportaciones del alumno en sesiones de discusion y gjercicios online (moodle, Prado2).

55NIVEL 1: FUNDAMENTOS TEORICOSY METODOL OGICOSDE LA INVESTIGACION AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: BASESTEORICASY METODOL OGICASPARA LA INVESTIGACION EN PERIODISMO MULTIMEDIA
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5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Los alumnos seran capaces de identificar y plantear un trabajo de investigacion, suficientemente original, en un area o faceta relevante de la
préactica profesional del periodismo en los entornos multimedia.

- Conocer los procesos de resimbolizacién de la funcién periodistica asociados al entorno digital asi como las consecuencias de la institucionali-
zacion de Internet como medio masivo de comunicacion.

- Los alumnos mejorarén su capacidad de exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovi-
suales o informéaticos conforme tanto a los principios disciplinares basicos de la teoria del periodismo como a las de un contexto simulado profe-
sional en que se proponga una innovacién basada en la investigacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- El concepto de periodismo multimedia.
- El concepto y las practicas emergentes de comunicacién transmedial.

-Bases tedricas para la investigacion y el andlisis en la encrucijada de modos tradicionales de informacion periodistica y nuevos modos de préactica
profesional en periodismo multimedia.

- Bases metodolégicas para la investigacion avanzada sobre los modos de organizacion, produccién, distribucién y recepcién de la informacién perio-
distica en los new media, con especial énfasis en los disefios de produccién y de consumo informativo transmediales.

- Marco simboélico: Utopias y distopias del periodismo multimedia.

- Praxis periodistica y teoria periodistica.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribucién de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.
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CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos 'y enfrentarse ala complejidad de formular juicios apartir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y |os conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte para la préctica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de |as Ciencias Sociales.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los ambitos del periodismo y |os nuevos medios de comunicaci én contemporaneos.

55.15.3 ESPECIFICAS

CE1 - Capacidad de comprension y reflexidn critica sobre las transformaciones clave del contexto comunicativo, sociocultural,
econdmico-empresarial y tecnolégico en que se produce el desarrollo de los nuevos modos de gjercicio del periodismo multimedia

CE2 - Conocer y comprender la especificidad de los nuevos modos de comunicacion multiplataformay transmedial .

CEB6 - Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de informacién en base de datos.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 15 100

Clases de problemas y/o de préacticas 16 50

Tutorias 3 75

Trabajo auténomo del alumnado 25 0

Participacion y proactividad en la 25 0

plataformade e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccion magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccidn y realizacion audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Valoracion final de informes, trabajos, 50.0 60.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Presentaciones orales 10.0 20.0

Aportaciones del alumno en sesiones 10.0 15.0

dediscusiony actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Valoracién de proyectos colectivos 20.0 25.0
audiovisuales y periodisticos (cortos,
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documentales, realizacién de programas en
estudio: tv y radio)

NIVEL 2: BASESTEORICASY METODOL OGICASPARA LA INVESTIGACION EN MEDIOS AUDIOVISUALESEN LA ERA

DIGITAL

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Reconocer los nuevos usos emergentes de los medios de comunicacién audiovisual en la sociedad de la informacién y su vinculacién con formas de
poder econdmico, politico, coercitivo y simbélico con vistas a la promocién de valores y actitudes que fomenten el respeto solidario por las diferentes
pueblos de la sociedad contemporanea de acuerdo con los principios constitucionales.

- La adquisicién de los conocimientos metodoldgicos necesarios para afrontar retos de investigacion de relevancia para la practica profesional sobre
medios audiovisuales en la era digital.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Bases tedricas para la investigacion de la accién comunicativa en los nuevos medios de comunicacion digital.

- Internet como Hipermedia.

- Bases metodolégicas para la investigacion avanzada en estudios de autocomunicaciéon de masas y difusion de contenidos multimedia en los nuevos
medios de comunicacién digital.

- Técnicas y estrategias de investigacion sobre los Media en la sociedad de la informacion.

- Procesos y estrategias de convergencia entre medios y el funcionamiento de las préacticas de la 'segunda pantalla’.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.
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CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos 'y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte para la préctica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual paralacreacion
y produccion de iméagenes'y discursos audiovisuales de calidad.

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de las Ciencias Sociales.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econdmico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los &mbitos del periodismo y |os huevos medios de comunicacién contemporaneos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE3 - Dominar |os conocimientos metodol 6gicos necesarios para afrontar retos de investigacion sobre medios audiovisuales en la
eradigital.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 12 100

Clases de problemas y/o de préacticas 4 100

Seminarios 4 100

Tutorias 5 100

Trabajo auténomo del alumnado 25 0

Participaciény proactividad en la 25 0

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resoluciéon de problemas y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos |40.0 60.0
en clase o individualmente alo largo del
Curso
Valoracion final de informes, trabajos, 20.0 30.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)
Defensa publica del Trabajo Fin de Master | 10.0 15.0
14/70
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Valoracién de proyectos individuales 5.0 10.0
audiovisualesy periodisticos (fotografia,
locucion, redaccion de naticias)

Aportaciones del alumno en sesionesde  |10.0 15.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: POLITICAS, GESTION Y MARCO JURIDICO DE LA COMUNICACION EN ENTORNOSDIGITALES

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Entender las nuevas formas de censura y control de contenidos en el entorno digital, promoviendo una conducta ética y una formacién deontolégica
gue oriente el quehacer de los alumnos como profesionales de la informacién y la comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comu-
nicacion social como bien publico.

- Ser capaz de analizar la legislacién en materia de proteccién de datos para su comprension y aplicacién practica contribuyendo a garantizar princi-
pios y valores constitucionales como herramientas de trabajo en el desempefio de actividades comunicativas.

55.1.3 CONTENIDOS

1. Libertad de expresiony censura: regulacion y control de materiales informativos en el entorno digital. 1.1 Enfoques para el control de contenidos (legal, tecnol 6-
gico, autorregulacion). 1.2 Iniciativas para su estudio, investigacion y control (Opennet Initiative, RSF¢)

2. Losderechos de autor de lainformacion digital. 2.1 Problemas planteados por €l entorno digital y soluciones pararesolverlos (legal, tecnolégica, contractual),
2.2 Limites de los derechos de autor que favorecen alos medios de comunicacion, 2.3 Model os alternativos (copyl eft)

3. Derechos fundamentalesy la proteccion de datos de carécter personal en Internet: Régimen juridico administrativo.

4. Derecho Administrativo de la Publicidad. Intervencion administrativa en la actividad publicitaria. El control del contenido. La actividad publicitaria segiin €l me-
dio. La comunicacion por Internet. La publicidad teleméticay el régimen juridico aplicable. El problemadel control normativo de la comunicacion telemética
(en origen o en destino).

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacién de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme a los principios disciplinares basicos de | as ciencias de |a comunicacién.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion
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CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que |os estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientosy razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT5 - Utilizar los principios y valores constitucionales como herramientas de trabgjo en el desempefio de actividades
comunicativas.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacin de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
€l periodismo multimediay la comunicacién audiovisual en medios interactivos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE4 - Comprender y ser capaz de aplicar las diferentes soluciones (legal, tecnolégicay contractual) pararegular los derechos de
autor de las obras digitales.

CES5 - Conocer las caracteristicas de la publicidad a través de internet para analizar la complejidad del marco normativo aplicable.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 12 100

Clases de problemas y/o de préacticas 8 100

Tutorias 5 100

Trabajo auténomo del alumnado 25 0

Participaciony proactividad en la 25 0

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado?2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas'y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacién de gercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [40.0 60.0

en clase o individualmente alo largo del

Curso

Presentaciones orales 20.0 30.0

Memorias 10.0 15.0

Valoracion de proyectos colectivos 10.0 15.0

audiovisuales y periodisticos (cortos,
documentales, realizacion de programas en
estudio: tv y radio)

Aportaciones del alumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: TECNICASAVANZADAS DE ANAL SIS DE DATOS
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5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer el tipo de informacién que se puede obtener de cada una de las fuentes de informacién y comunicacion en internet desde el entendimiento
de los cambios que la institucionalizacién de Internet ha tenido para la practica del periodismo multimedia y la comunicacién audiovisual en medios in-
teractivos.

- Aprender a desarrollar enfoques para la obtencién y almacenamiento de informacién procedente de medios sociales, siempre de acuerdo con el com-
promiso con la comunicacién como un bien publico.

- Conocer métodos matematicos, estadisticos y de inteligencia artificial para modelar, disefiar y desarrollar aplicaciones, servicios, sistemas inteligen-
tes y sistemas basados en el conocimiento que requieran un uso adecuado de plataformas tecnolégicas existentes para la gestién, el almacenamiento
y la distribucién de contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

1.- Técnicas de Descubrimiento de conocimiento. Mineria de Datos y Andlisis de Sentimientos

2.- Técnicas avanzadas de mineria de datos para periodismo de datos. Text mining. Web mining. Técnicas de clustering. Herramientas basadas en
mapas cientificos (SCiIMAT, Vantagepoing, In-spire)

3.- Web mining y el periodismo de datos. Herramientas de web mining para el periodismo de datos.

4.- Herramientas de andlisis de sentimientos para periodismo de datos. Herramientas de microblogging. Herramientas para Facebook, Twitter, YouTu-
be, Blogs.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion
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CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que |os estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientosy razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT8 - Hacer un uso adecuado de plataformas tecnol dgicas existentes parala gestion, el almacenamiento y la distribucion de
contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CESB - Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de informacién en base de datos.

CE7 - Utilizar y poner en préctica métodos, técnicasy herramientas informéticas y de redes de comunicacién (hardware y software)
paralaimplantacion, desarrollo y explotacion de sistemas de informacion.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 10 100

Clases de problemas y/o de préacticas 15 100

Tutorias 5 100

Trabajo auténomo del alumnado 25 0

Participaciény proactividad en la 20 0

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado?2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccion magistral/expositiva

Précticas de laboratorio o clinicas

Realizacion de trabajos de produccion y realizacion audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [45.0 60.0

en clase o individualmente alo largo del

curso

Presentaciones orales 20.0 30.0

Memorias 10.0 15.0

Valoracién de proyectos colectivos 10.0 15.0

audiovisuales y periodisticos (cortos,
documentales, realizacién de programas en
estudio: tv y radio)

Aportaciones del dumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gercicios online (moodle,
Prado2).

55NIVEL 1: HABILIDADES AVANZADAS EN COMUNICACION MULTIMEDIA E INTERACTIVA

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: ESCRITURA DE GUIONESY NUEVAS FORMAS DE RELATO EN ENTORNOS MULTIMEDIA/TRANSMEDIA

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
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CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El alumno seré capaz de:

a) Disefiar guiones interactivos y transmedia a partir de un guion base (soporte central) haciendo un uso adecuado de aquellas herramientas tecnolégi-
cas que le permitan practicar tal modalidad especifica de escritura ¢arquitectonicag,

b) Reconocer los recursos y estrategias necesarios para hacer posible la convergencia narrativa en el contexto de los nuevos medios., poniendo en
juego una serie de conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte para interactuar e intervenir profe-
sionalmente como guionistas y/o redactores de contenidos en los &mbitos del periodismo y los nuevos medios de comunicacién contemporaneos.

55.1.3 CONTENIDOS

1.- Introduccién. Tipos de guiones y tipos de relato audiovisual. Revisién de los fundamentos del guién cinematografico en las nuevas condiciones de
las industrias audiovisuales.

2.- Nuevos soportes para nuevos formatos de guion: el universo narrativo en el entorno multimedia/transmedia.
3.- Estrategias de redaccion de guiones interactivos: guiones de videojuegos y otros géneros interactivos (web series, i-docs, etc.)

4.- Del texto al hipertexto. Andlisis de guiones de videojuegos y guiones transmedia.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su érea de estudio
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CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientosy competencias avanzadas de la comunicacion audiovisua que sirvan de
soporte parala practica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES8 - Saber reconocer y aplicar las estrategias y recursos narrativos mas eficaces de |as narrativas interactivas.

CE15 - Capacidad para comprender y analizar |a especificidad de las narrativas transmedial es desde una perspectiva tedricay
critica, apartir del andlisis de casos de referencia.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 15 100

Clases de problemas y/o de précticas 9 100

Tutorias 4 75

Trabajo auténomo del alumnado 27

Participaciény proactividad en la 20

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccidn magistral/expositiva

Resolucion de problemas y estudio de casos précticos

Seminarios

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos |0.0 10.0

en clase o individualmente alo largo del

Curso

Valoracion final de informes, trabajos, 20.0 30.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Presentaciones orales 30.0 40.0

Valoracién de proyectos individuaes 40.0 50.0

audiovisualesy periodisticos (fotografia,
locucién, redaccién de noticias)

Aportaciones del dlumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: PRODUCCION Y POSTPRODUCCION AUDIOVISUAL EN ENTORNOSDIGITALESE INTERACTIVOS

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral
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ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprender los conceptos de produccién y posproduccién audiovisual en un entorno digital e interactivo, desde la consciencia de la dimension trans-
versal de la comunicacién en las sociedades contemporaneas.

- Disefiar, planificar y organizar eficazmente los recursos humanos, medios técnicos y presupuestarios para la produccion de obras audiovisuales en
entornos digitales e interactivos, demostrando capacidad de asumir el liderazgo en dichos proyectos y asumiendo los principios de la responsabilidad
social.

- Disefiar los aspectos vinculados al sonido, la imagen y el grafismo en las diversas fases de la produccién audiovisual multimedia a través del uso
adecuado de aquellas herramientas tecnoldgicas necesarias para la produccién de imagenes y discursos audiovisuales de calidad.

- Conocer y emplear eficazmente sistemas, metodologias y software profesional de andlisis de audiencias y creacion de comunidades de usuarios de
mundos ficcionales, haciendo un uso adecuado de plataformas tecnolégicas existentes para la gestion, el almacenamiento y la distribucion de conteni-
dos comunicativos entre diferentes medios digitales (comunicacién multimedia y transmedia).

- Trabajando e integrandose en equipos, el alumnado aprendera a plantear un proyecto interactivo desde el briefing hasta la solucién de produccion
adecuada y un resultado final, desarrollando su capacidad de gestionar el tiempo y adecuando los recursos y métodos a los objetivos propuestos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

1.- La produccioén y postproduccién audiovisual en los entornos digitales e interactivos.

2.- Gestion de la produccién de obras audiovisuales en entornos digitales e interactivos.

3.- Disefio de produccion de obras audiovisuales en entornos digitales e interactivos.

4.- Manejo de plataformas de creacién de producciones interactivas, multimedia o transmediales.

5. Workshop de Transmedia Storytelling: "Practical development of an interactive project”

Conducttr Online Training and specific QA on each team's project.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

El profesor Robert Pratten impartira el taller de entrenamiento o formacién de la plataforma de produccién transmedia, “Transmedia Storyteller - Con-
ductrr":

- Interactive narratives

- Satellites and kernels
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- Audience agency

- Concept of flows

- Scenes and beats

- Importance of pacing

- Audience identification with characters
- Battle player types

- User journey

- Active Story System

- Basic Interactive Logic

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribuciéon de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CB6 - Poseer y comprender conoci mientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigliedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT8 - Hacer un uso adecuado de plataformas tecnol 6gicas existentes parala gestion, el almacenamiento y la distribucion de
contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CE9 - Conocer y ser capaz de gjecutar €l proceso y pautas fundamental es de |0s procesos de pre-produccién y produccion de un
universo transmedial.

CE10 - Aprender atrabajar en un equipo creativo afrontando la solucién de problemas de una forma colaborativa.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 12 100

Clases de problemas y/o de préacticas 7 100

Seminarios 3 100

Tutorias 5 50

Trabajo auténomo del alumnado 25

Participacion y proactividad en la 12

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccion magistral/expositiva

Seminarios

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccién y realizacion audiovisual en grupo
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Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Valoracion final de informes, trabajos, 40.0 60.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Presentaciones orales 30.0 40.0

Aportaciones del alumno en sesiones 50 10.0

de discusion y actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Aportaciones del alumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: REALIZACION FILMICA Y TELEVISIVA EN NUEVASPLATAFORMASDIGITALES

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Ser capaz de planificar y dirigir nuevos formatos de produccion para la Web, asi como las técnicas y procesos de creacion y realizacion en las distin-
tas fases de la produccion televisiva, desde el conocimiento de los cambios sociales, culturales y econémicos que la institucionalizacion de Internet ha
tenido par alas distintas practicas de comunicacién y periodismo en los nuevos medios.

- Ser capaz de gestionar, asumiendo el liderazgo, los recursos técnicos y de dirigir los equipos técnicos y artisticos en regimenes especiales de copro-
duccién

- Tener capacidad de planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las producciones monocamara y multi-camara para TV, usando ade-
cuadamente las herramientas tecnolégicas adecuadas, en especial para los nuevos formatos digitales e interactivos de ficcién y no-ficcién.

5.5.1.3 CONTENIDOS

1. Fundamentos avanzados de la realizacion filmica y televisiva (géneros, direccién de equipos, direccién de actores, las fases del rodaje).
2. Nuevos formatos y modos de realizacion para la Web.

3. La direccion de actores.
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5.5.1.4 OBSERVACIONES

El profesor invitado, el cineasta Montxo Armendariz, impartira un taller practico de direccion de actores.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvenciala distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CG5 - Ser capaz de asumir €l liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos, gestionandol os eficientemente, asumiendo
los principios de la responsabilidad social .

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol égicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual parala creacion
y produccion de imégenes y discursos audiovisual es de calidad.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE10 - Aprender atrabajar en un equipo creativo afrontando la solucién de problemas de una forma colaborativa.

CEL11 - Ser capaz de crear y dirigir la puesta en escenaintegral de producciones cinematogréficasy televisivas, en especia para
nuevos formatos de produccion para Internet, responsabilizandose de la direccion de actores y gjustandose al guién, plan de trabajo
0 presupuesto previo.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 10 100

Clases de problemas y/o de préacticas 28 50

Tutorias 4 75

Trabajo auténomo del alumnado 23

Participaciony proactividad en la 10

plataformade e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado?2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas'y estudio de casos précticos

Précticas de laboratorio o clinicas

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Seguimiento y tutorizacion de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [20.0 30.0

en clase o individualmente alo largo del

Curso

Valoracion final de informes, trabgjos, 20.0 30.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Pruebas escritas 30.0 40.0

Aportaciones del dumno en sesionesde  |5.0 10.0

discusiony gjercicios online (moodle,

Prado2).

NIVEL 2: LA GESTION DEL MARKETING EN LOSMEDIOS PERIODISTICOS, AUDIOVISUALESE INTERACTIVOS
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- El alumno seré capaz de analizar el papel del marketing en la sociedad y en la gestién de las empresas y de las instituciones.

- Los alumnos seran capaces de analizar el papel que juega la comunicacién en la gestién empresarial y en la gestién de marketing en la actualidad,
fomentando una toma de conciencia de la trascendencia, proyeccién y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la comuni-
cacién no sélo como préactica profesional, sino como dimensién transversal propia de las sociedades contemporaneas.

-Identificar el impacto teérico practico de Internet sobre el desarrollo de la estrategia de marketing, desde el conocimiento de los efectos que la institu-
cionalizacion de Internet esta teniendo sobre la comunicacion interactiva y el periodismo digital.

- Habilidad en el manejo de las principales formas de comunicacion online dentro del plan de comunicacion integrada de marketing (SEO, SEM, social
media marketing, mobile marketing) haciendo uso adecuado de plataformas tecnoldgicas existentes para la gestion, el almacenamiento y la distribu-
cién de contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

55.1.3 CONTENIDOS

-Marketing en el contexto actual: marketing 3.0.

-Introduccién a la investigaciéon de mercados en medios audiovisuales e interactivos.

-Segmentacion y posicionamiento.

-Marketing estratégico.

-El plan de marketing en medios audiovisuales e interactivos.

-El papel de la comunicacién de marketing dentro de la gestién corporativa y la gestiéon del marketing.
-La comunicacion integrada de marketing (CIM), concepto, caracteristicas, beneficios.

-El papel del marketing online en la implementacién de un programa CIM.

-Principales herramientas de comunicacion online (SEO, SEM, Social Media Marketing, Mobile Marketing).

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su érea de estudio
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CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientosy competencias avanzadas de la comunicacion audiovisua que sirvan de
soporte parala practica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT7 - Reconocer los principales cambios que lainstitucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
el periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE12 - Comprender las fases de un proceso de marketing estratégico y saber realizar un plan de marketing con especial referenciaa
medios audiovisuales e interactivos.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 16 100

Clases de problemas y/o de précticas 8 100

Tutorias 4 50

Trabajo auténomo del alumnado 27

Participaciény proactividad en la 20

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccidn magistral/expositiva

Resolucion de problemas y estudio de casos précticos

Realizacion de trabajos de produccidn y realizacion audiovisual en grupo

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [20.0 30.0

en clase o individualmente alo largo del

curso

Valoracion final de informes, trabajos, 20.0 40.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Pruebas escritas 30.0 40.0

Presentaciones orales 10.0 20.0

NIVEL 2: ANALISISESTADISTICO EN LOSNUEVOSMEDIOS

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
26/ 70
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Comprender y realizar tabulaciones y gréficas estadisticas, aumentando asi los conocimientos avanzados propios de un alumno en Ciencias Sociales.

-Comprender y realizar informes descriptivos de resumen de informacién cuantitativa, de tal modo que los estudiantes mejoren su capacidad de comu-
nicar sus conclusiones a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtedades.

5.5.1.3 CONTENIDOS

-Datos estadisticos: conceptos fundamentales en poblaciones y muestras.
-Representacion gréfica de la informacion estadistica: errores y manipulaciones.
-Informes descriptivos de distribuciones estadisticas: interpretacién de los parametros.
-Conceptos generales de probabilidad y dependencia estadistica.

-Probabilidad e intuicién: falsos amigos.

-Introduccion a la inferencia: ¢qué se puede afirmar cientificamente?.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme a los principios disciplinares basicos de | as ciencias de |a comunicacién.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de las Ciencias Sociales.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE13 - A partir de lacomprension de los conceptos basicos del andlisis cuantitativo, realizar informes descriptivos de resumen de
informacion cuantitativa

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS
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plataforma de e-Learning de apoyo ala
docencia (Moodle-Prado2)

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 16 100

Clases de problemas y/o de préacticas 8 100

Tutorias 5 75

Trabajo auténomo del alumnado 26

Participacion y proactividad en la 20

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Précticas de laboratorio o clinicas

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacion audiovisua en grupo

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos
en clase o individualmente alo largo del
Ccurso

15.0

25.0

discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

Vaoracion final de informes, trabajos, 15.0 25.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)

Pruebas escritas 40.0 50.0
Presentaciones orales 10.0 15.0
Aportaciones del alumno en sesionesde  |10.0 10.0

55NIVEL 1: NUEVAS PERSPECTIVASEN COMUNICACION MULTIMEDIA E INTERACTIVA

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: PERIODISMO EN LA RED

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No
ITALIANO OTRAS
No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Los alumnos seran capaces de plantear la cobertura multimedia de una noticia, apoyandose en el conocimiento de las grandes corrientes culturales
en relacién con los valores individuales y colectivos y el respeto por los derechos humanos, asi como en los principios y valores constitucionales como
herramientas de trabajo en el desempefio de actividades comunicativas.

- Los alumnos seré capaces de explicar cémo ha disefiado, editado y publicado el contenido transmedial, mejorando asi su capacidad tanto de explicar
clara y cabalmente los procesos que les han llevado a la ejecucién de una practica como de emplear plataformas tecnolégicas que les permitan llegar
a un producto comunicativo adecuado a distintos medios digitales.

- Los alumnos seran capaces de trabajar en equipo, integrandose de forma eficaz en el mismo, y de forma colaborativa, asumiendo con solvencia la
distribucion de tareas, gestion del tiempo y adecuacién de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

- Los alumnos seran capaces de promover, generar y administrar la conversacién surgida en torno a la cobertura transmedial, demostrando una actitud
ética y una adecuacion deontoldgica propia de los profesionales de la informacién y a la comunicacién con arreglo al compromiso civico derivado de la
comunicacién social como bien publico.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Periodismo 2.0,

Nuevas Narrativas en el Periodismo Multimedia

Géneros Periodisticos en la era Internet,

Redes Sociales como periodismo de distribucién social,

Formatos Audiovisuales, los reyes de la Web: Viralizando la ilusién
Retroalimentaciéon como generacién de nuevos contenidos,
Conversacion para lograr engagment con nuestra audiencia
Curacion de Contenidos previa a su republicacion,

Moderacion de los contenidos para lograr fidelidad de la audiencia,

Monitorizacién 360 grados para la posible republicacién y estdisticas de datos

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico dela
comunicacién no sblo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvenciala distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CG6 - Demostrar la conducta ética 'y la adecuacion deontol 6gica que debe presidir €l quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio
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CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientosy competencias avanzadas de la comunicacion audiovisua que sirvan de
soporte parala practica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT6 - Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivosy €l respeto por los derechos
humanos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacin de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
€l periodismo multimediay la comunicacién audiovisual en medios interactivos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEL1 - Capacidad de comprension y reflexién critica sobre las transformaciones clave del contexto comunicativo, sociocultural,
econdmico-empresarial y tecnolégico en que se produce €l desarrollo de los nuevos modos de gjercicio del periodismo multimedia

CE10 - Aprender atrabajar en un equipo creativo afrontando la solucién de problemas de una forma colaborativa.

CE14 - Capacidad de disefiar, editar y publicar contenidos de naturaleza periodistica con las herramientas web 2.0. y aplicando los
formatos multimedia ala narracion transmedial de las noticias.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 15 100

Clases de problemas y/o de practicas 18 50

Tutorias 3 75

Trabajo auténomo del alumnado 19

Participacion y proactividad en la 20

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Valoracion final de informes, trabajos, 15.0 30.0

proyectos, etc. (individua o en grupo)

Presentaciones orales 15.0 20.0

Aportaciones del alumno en sesiones 40.0 20.0

de discusion y actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Valoracion de proyectos individuales 15.0 30.0
audiovisualesy periodisticos (fotografia,
locucion, redaccion de naticias)
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Aportaciones del alumno en sesionesde  |10.0 20.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: INDUSTRIA'Y CULTURA DE LOSVIDEOJUEGOSY NARRATIVAS TRANSMEDIALES

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- El estudiante conocerad, interrelacionandolas criticamente, las caracteristicas fundamentales de la industria de los videojuegos y de la cultura de los
videojuegos.

- Los estudiantes conoceran y comprenderan las caracteristicas mediaticas especificas de los videojuegos, como productos ludonarrativos y en cuanto
software de entretenimiento.

- Los estudiantes aprenderan las caracteristicas basicas diferenciales de la creacién y produccién transmedial propia de la cultura de la convergencia
asi como de los patrones basicos de relaciones y transferencias entre los medios a través del andlisis de franquicias crosmediales y proyectos concre-
tos especificamente transmediales.

55.1.3 CONTENIDOS

. Lasnarrativas transmediales: definicion, tipologias, casos de referencia.
. Laculturadelos videojuegos: entretenimiento, arte, ludonarratividad.

. Estructura de laindustria de los videojuegos: €l caso espafiol.

. Laespecificidad de |os videojuegos: teoriay andisis.

. Géneros, plataformas, desarrollos cross- y trans-mediales

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de | as ciencias de |a comunicacion.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

31/70

csv: 174804768882647477791937



ERMNC HIMISTERSC
o ESPARA DE EDUCACION. CULTURA,
A ¥ DEPORTE

) m
j=1a}

Identificador : 4315519

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que |os estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientosy razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte parala préctica profesional en funcidn de los necesidades requeridas en cada caso.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE15 - Capacidad para comprender y analizar la especificidad de las narrativas transmedial es desde una perspectiva tedricay
critica, apartir del andlisis de casos de referencia.

CE16 - Capacidad para comprender y analizar la especificidad de los videojuegos a partir del conocimiento y comprension de su
ontologiay en funcién de su género, plataforma, disefio espacial y narrativo.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

plataforma de e-Learning de apoyo ala
docencia (Moodle-Prado?2)

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 15 100

Clases de problemas y/o de préacticas 16 33

Tutorias 4 50

Trabajo auténomo del alumnado 25

Participaciény proactividad en la 15

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Leccion magistral/expositiva

Resolucién de problemas'y estudio de casos préacticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

Valoracion final de informes, trabajos, 40.0 50.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)

Presentaciones orales 20.0 30.0
Aportaciones del alumno en sesiones 15.0 20.0
dediscusiony actitud del alumno en las

diferentes actividades desarrolladas

Aportaciones del dumno en sesionesde  |10.0 10.0

NIVEL 2: CREACION MULTIMEDIA'Y PERIODISMO MULTIPLATAFORMA

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3
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DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Disefiar y planificar una organizacion l6gica y adecuada de la informacion atendiendo a las caracteristicas de los usuarios y del medio, con espe-
cial antencién a la tecnologia mdvil, aumentando con la practica su conocimiento de la especificidad de los nuevos modos de comunicacién multi-
plataforma y transmedial.

- Aprender a crear contenidos de interés periodistico en soportes multiplataforma.

- Aprender y utilizar medios para la gestion de contenidos, almacenamiento y distribucion entre diferentes medios digitales haciendo un uso adecua-
do de plataformas tecnolégicas existentes.

- Crear contenidos no convencionales no lineares de apoyo a la narracién informativa.

- Capacidad para crear un proyecto multimedia multiplataforma de caracter periodistico.

55.1.3 CONTENIDOS

1. Experiencia de usuario y arquitectura de la informacién sobre tecnologias ubicuas, mdviles y sociales.

2. Planificacién y disefio de la informacién: sketching y storytelling

3. Creacion de contenidos y gestion multiplataforma. Herramientas para curacion de contenidos. Gestion en la nube, blogging y porfolios, sincroniza-
cién multiplataforma.

4. Multimedia interactiva. Desarrollo de informacién no lineal sobre diferentes soportes y medios: herramientas de autor para la creacién de timelines,
mapas conceptuales, gamificacion,

contenido adaptativo y narracion de historias no lineales.

5. Integracion y disefio social

5.5.1.4 OBSERVACIONES

En este curso se introducen conceptos relacionados con experiencia de usuario, arquiterctura de la informacién storytelling, disefio interactivo y tras-
media, que se compaginara y coordinara con otras asignaturas del master.

Este curso introduce al alunmo en el proceso de disefio de un contenido bajo un soporte multimedia multiplatforma. Tanto el proceso de creacion como
difusién se conciben con esta perspectiva de medios y tipologias de contenidos no convencionales.
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5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos més amplios (o0 multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual paralacreacion
y produccion de imégenes y discursos audiovisuales de calidad.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEL17 - Creacion e integracion técnica de narrativas no lineales, interactivasy participativas.

CE26 - Capacidad e iniciativa para emprender, sobre la base de laformacién previay de las herramientas y conocimientos que se
estén presentando y entrenando en e mismo titulo, proyectos realmente innovadores en € @mbito de la comunicacion informativay
dela creacion audiovisual adaptada alos nuevos medios, soportes'y plataformas tecnol ogicas.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 10 50
Clases de problemas y/o de préacticas 10 50
Seminarios 14 40
Tutorias 18 42
Trabajo auténomo del alumnado 23 28

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccidn magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Précticas de laboratorio o clinicas

Realizacion de trabajos de produccién y realizacion audiovisual en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [10.0 15.0

en clase o individualmente alo largo del

Ccurso

Vaoracion final de informes, trabgjos, 50.0 60.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Presentaciones orales 30.0 40.0

Aportaciones del alumno en sesiones 10.0 15.0

dediscusiony actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

NIVEL 2: CULTURA E INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA DIGITAL

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
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CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprender el impacto econémico de las nuevas tecnologias en la produccién audiovisual, generando un conocimiento que facilite y potencie las
oportunidad de intervenir profesionalmente en el &mbito de los nuevos medios de comunicacién contemporaneos.

- Entender y ser capaz de identificar los nuevos formatos que emergen de la comunicacion interactiva en la actualidad, y comprender los cambios tec-
nolégicos, estéticos e ideoldgico-sociales ocurridos en la historia reciente del cine.

- Acercarse a la multipolaridad global entendiendo la emergencia de nuevos imaginarios sociales y puntos de influencia multiculturales, y aprovechar-
loscomo nuevos proveedores de historia y contenidos para nuestras producciones, desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

5.5.1.3 CONTENIDOS

CONTENIDOS (basicos):

1. El cine digital. Redefinicion y nuevas estrategias de produccion cinematografica en la era digital.

2. Un poco de historia. Videoarte, instalaciones y cine expandido. El videoclip y otros asedios narrativos al MIR.
3. Hibridaciones cinematogréficas y cultura digital.

4. Nuevos modelos de negocio, explotacion y difusién cinematogréfica en y a través de Internet.

5. El cine después del Cine (el "llamado post-cinema")

6. Nuevas formas de produccion y ampliacién tematica: nuevos imaginarios, nuevas cinematografias. Diversidad y Multiculturalismo.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme a los principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultura y politico dela
comunicacién no sblo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.
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CG3 - Ser capaz de analizar la comunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos 'y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los dmbitos del periodismo y los nuevos medios de comunicacion contemporaneos.

CT7 - Reconocer |os principales cambios que lainstitucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
el periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

55.15.3 ESPECIFICAS

CE3 - Dominar los conocimientos metodol 6gi cos necesarios para afrontar retos de investigacion sobre medios audiovisuales en la
eradigital.

CE18 - A través de la adquisicion de unos conocimientos avanzados de la cultura del cine contemporaneo, se consolidaran
capacidades técnicas y tedricas para afrontar una produccion que se incluya dentro de las nuevas tendencias culturales y narrativas
de la.comunicacion en la sociedad red.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 14 100

Clases de problemas y/o de préacticas 5 100

Seminarios 5 100

Tutorias 5 50

Trabajo auténomo del alumnado 26 0

Participacion y proactividad en la 20 0

plataformade e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Realizacion de trabajos tedricos y précticos en grupo

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos |40.0 60.0

en clase o individualmente alo largo del

curso

Valoracion final de informes, trabajos, 30.0 40.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)
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Aportaciones del alumno en sesiones 10.0 20.0
dediscusion y actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Aportaciones del alumno en sesionesde  |10.0 15.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: INFOGRAFIA Y VISUALIZACION DE LA INFORMACION

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Los alumnos conoceran y comprenderan los fundamentos de la visualizacién de la informacién como disciplina fundamental para el desempefio pro-
fesional en los nuevos perfiles en desarrollo del periodismo digital y multimedia y la creacién y produccién de contenidos digitales para los nuevos me-
dios interactivos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

1. Fundarmentos de |a visualizacién de |a informacién
2. La representaci 6n grafica de datos

3. La infografia conp herramienta

4. Formas y funciones de la infografia

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribucién de tareas, gestion
del tiempo y adecuacidn de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio
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CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en |as diferentes fases del proceso audiovisual paralacreacion
y produccion de imégenes y discursos audiovisual es de calidad.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE19 - Conocer los fundamentos de la visualizacion de datos asi como de las técnicas de lainfografia aplicadas a periodismo
multimediay los medios visuales interactivos.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 15 100

Clases de problemas y/o de préacticas 9 100

Tutorias 4 50

Trabajo auténomo del alumnado 27

Participacion y proactividad en la 20

plataformade e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Précticas de laboratorio o clinicas

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA

Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [40.0 60.0
en clase o individualmente alo largo del
Curso

Valoracion final de informes, trabajos, 40.0 60.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)

Aportaciones del alumno en sesionesde  |10.0 15.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: STORYTELLING Y GESTION AVANZADA DE DATOS

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Los alumnos conoceran, a través de diversos ejemplos en linea, las posibilidades de la visualizacién de datos como una potente herramienta narrati-
va para el storytelling.

- Los alumnos seran capaces de disefiar y construir sus propias visualizaciones, haciendo uso de la amplia gama de herramientas disponibles,

- Los alumnos adquiriran una familiaridad y entrenamiento en la explotacién de las fuentes de datos basadas en las estrategias de Open Access y
Open Data Goverment, desarrollando asi una deontologia necesaria en el &mbito de la informacién y la comunicacion social como bien publico.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Periodismo guiado por datos (data-driven journalism), periodismo de visualizacién de datos (data viz journalism), visualizacién narrativa (narrative vi-
sualization) y storytelling con visualizacion de datos (storytelling with data visualization).

- Estudio de casos de referencia: The New York Times, The Guardian Datablog, Zeit Online, OpenSpending, Gapminder, Google Public Data Explorer,
Wikileaks, entre otros.

- Datos abiertos, datos publicos y datos gubernamentales (open goverment data): los ladrillos de una historia.

- Herramientas y metodologias de extraccion de datos

- Contando historias con datos. Nuevas aproximaciones de storytelling. Usando visualizaciones para el descubrimiento y hallazgo. Analizando datos
para encontrar historias atractivas.

- Distribucién de datos: estudio de los modos en que las audiencias leen e interpretan las historias visuales. Software y lenguajes para la visualizacion
social e interactiva.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

No existen prerrequisitos para los alumnos de este curso. Sin embargo, el manejo y explotacién del entorno informético es altamente recomendable

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de las ciencias de la comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico dela
comunicacién no sélo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG3 - Ser capaz de andlizar lacomunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

CG5 - Ser capaz de asumir €l liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos, gestionandol os eficientemente, asumiendo
los principios de la responsabilidad social.
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CG6 - Demostrar la conducta éticay la adecuaci 6n deontol 6gica que debe presidir €l quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos 'y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual parala creacion
y produccion de imégenes y discursos audiovisuales de calidad.

CT6 - Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivosy el respeto por los derechos
humanos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
e periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

CT8 - Hacer un uso adecuado de plataformas tecnol 6gicas existentes parala gestion, el almacenamiento y la distribucion de
contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE19 - Conocer los fundamentos de la visualizacion de datos asi como de las técnicas de lainfografia aplicadas a periodismo
multimediay los medios visuales interactivos.

CE20 - Conocer, analizar y explotar |as fuentes de datos basadas en |as estrategias de Open Accessy Open Data Goverment.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 12 100

Clases de problemas y/o de précticas 12 100

Tutorias 5 100

Trabajo auténomo del alumnado 20 0

Participaciény proactividad en la 20 0

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccidn magistral/expositiva

Resoluciéon de problemas y estudio de casos précticos

Précticas de laboratorio o clinicas

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [15.0 20.0

en clase o individualmente alo largo del

curso

Valoracion final de informes, trabajos, 50.0 60.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)
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Presentaciones orales

20.0

30.0

Aportaciones del alumno en sesiones de
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

10.0

15.0

NIVEL 2: NUEVOS PERFILES EN COMUNICACION PUBLICITARIA: EL COMMUNITY MANAGER

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Manager.

- Los alumnos conoceran en profundidad las herramientas tecnolégicas y plataformas que componen la web 2.0 y con las que trabaja el Community

- Los alumnos sabréan identificar los beneficios que ofrece cada una de dichas tecnologias y plataformas a las marcas.

- Crearan un plan de social media tras el estudio de necesidades de una marca determinada que tendran que exponer de manera escrita (documental)
y oral de manera correcta y adecuada segln las normas y estandares principales de la comunicacién publicitaria profesional.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Comunicacién publicitaria y Web 2.0.
- Las redes sociales como canal publicitario.

- La figura del Community Manager

- Creacion y gestion de contenidos en medios sociales.
- Herramientas y estrategias para desarrollar planes de Social Media.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES
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CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CB6 - Poseer y comprender conoci mientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambiguedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT7 - Reconocer |os principales cambios que lainstitucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
el periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

55.15.3 ESPECIFICAS

CE21 - Conocer y comprender |os principios de la comunicacion publicitaria en la Web 2.0. desarrollando la capacidad de utilizar
las herramientas con las que trabaja el Community Manager.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 10 90

Clases de problemas y/o de préacticas 14 90

Tutorias 6 90

Trabajo auténomo del alumnado 15 0

Participacion y proactividad en la 30 15

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacién de gercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [0.0 10.0
en clase o individualmente alo largo del

Curso

Valoracion final de informes, trabajos, 0.0 50.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)

Pruebas escritas 0.0 20.0
Presentaciones orales 0.0 20.0
Aportaciones del alumno en sesionesde  |0.0 10.0
discusiony gjercicios online (moodle,

Prado2).

NIVEL 2: GESTION DE LA EMPRESA INFORMATIVA Y PERIODISTICA DIGITAL
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5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- El alumnado conocera las diferentas herramientas de andlisis, formulacién y puesta en marcha de estrategias de creacion y desarrollo de una empre-
sa informativa digital;

- Los alumnos comprenderan el potencial y las posibilidades de las diferentes formas organizativas y de los nuevos modelos de gestién de empresas
de informacién periodistica digital;

- Los alumnos seran capaces de valorar de forma critica las diferentes opciones y herramientas estratégicas en las areas funcionales fundamentales
de una organizacion, para la puesta en marcha de un proceso emprendedor a través de una empresa de informacion periodistica digital.

- Los alumnos trabajaran, integrando un equipo en el que habran de desarrollar un plan de emprendimiento de una empresa periodistica digital, de-
mostrando su capacidad de asumir roles y de llevar a cabo iniciativas y poner recursos a disposicién de la consecucién de un objetivo final.

55.1.3 CONTENIDOS

. Andlisisy diagnéstico de los nuevos contextos y medios de informacién periodistica;
- Nuevos model os de emprendimiento empresarial en medios informativos en Internet;
. Direccion estratégica en la nueva empresa de informacion digital;

. Disefio organizativo de proyectos, estrategias comerciales y de gestion de personas en proyectos de periodismo digital, inversion y financiacion de empresasin-
formativas digitales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CG5 - Ser capaz de asumir €l liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos, gestionandol os eficientemente, asumiendo
los principios de la responsabilidad social .

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio
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CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econdmico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los &mbitos del periodismo y |os huevos medios de comunicacién contemporaneos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE22 - Desarrollar la capacidad de puesta en marcha de un proceso emprendedor a través de una empresa informativa periodistica
digital, basandose en conocimientos tedricos y criticos sobre las estrategias disponibles en dicho proceso.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 12 100

Clases de problemas y/o de préacticas 9 100

Seminarios 4 100

Tutorias 4 75

Trabajo auténomo del alumnado 20

Participaciény proactividad en la 26

plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccidn magistral/expositiva

Resolucion de problemas y estudio de casos précticos

Realizacion de trabajos de produccidn y realizacion audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Realizacion de trabajos tedricos y précticos en grupo

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [10.0 20.0

en clase o individualmente alo largo del

Curso

Valoracion final de informes, trabajos, 40.0 60.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Presentaciones orales 20.0 30.0

Aportaciones del alumno en sesiones 10.0 20.0

dediscusiony actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Aportaciones del dumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: CREACION RADIOFONICA EN MEDIOSDIGITALES

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3
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DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Los alumnos seran capaces de entender y de analizar las transformaciones de la produccion, la distribucién y el consumo de contenidos sonorous,
con especial énfasis en los contenidos de tipo periodistico y empleando teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunica-
cién audiovisual y el periodismo interactivos que sirvan de soporte para la practica profesional en funcién de los necesidades requeridas en cada caso.

- Creacion y realizacién de productos sonoros a partir del uso adecuado de las herramientas tecnoldgicas implicadas en las diferentes fases del proce-
so para la creacion y produccién de discursos sonoros audiovisuales de calidad.

- Entender los funcionamientos narrativos de los géneros radiofénicos emergentes a partir de la digitalizacion y el impacto de Internet en el nuevo sis-
tema mediatico.

- Los alumnos seran capaces de disefiar un producto radiofénico innovador en un entorno multiplataforma, gestionado eficazmente el almacenamiento
y la distribucién de dichos contenidos comunicativos entre los diferentes medios o plataformas seleccionadas.

55.1.3 CONTENIDOS

- Produccion radiofénicay tecnologia digital

. Géneros, formatos y creatividad radiofénica

. Contenidos paralaeradigital

. Revisién de las bases del periodismo radiofénico: las nuevas audiencias.
. Concepto y evolucion del podcasting.

. Ladistribucion de contenidos de audio: nuevos model os de negocio.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CGL - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme a los principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultura y politico dela
comunicacién no sblo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG3 - Ser capaz de analizar la comunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su érea de estudio
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CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econdmico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los &mbitos del periodismo y |os huevos medios de comunicacién contemporaneos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacién de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
el periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE23 - Capacidad pararealizar productos radiof6nicos innovadores en entornos digitales interactivos, a partir de lacomprension'y
andlisis de las interrel aciones entre | os soportes tecnol égicos y los contenidos sonoros, en especial aquellas relativas alas nuevos
formatos de produccién, distribucién y consumo radiofénico.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 12 100
Seminarios 5 100
Tutorias 4 50
Trabajo auténomo del alumnado 30 0
Précticas en Estudio 6 100
Préacticas de campo fuerade la 2 100
facultad (ruedas de prensa, montgje de

espectacul os, sesiones fotogréficas, etc.)

Participaciény proactividad en la 16 0
plataforma de e-Learning de apoyo ala

docencia (Moodle-Prado?2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Resolucién de problemas'y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacién audiovisual en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Realizacion de trabajos tedricos y préacticos en grupo

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Valoracion final de informes, trabajos, 20.0 30.0

proyectos, etc. (individual o en grupo)

Memorias 20.0 30.0

Valoracion de proyectos colectivos 30.0 40.0

audiovisuales y periodisticos (cortos,
documentales, realizacion de programas en
estudio: tv y radio)

Aportaciones del alumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).
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NIVEL 2: REPORTAJE Y CREACION AUDIOVISUAL DOCUMENTAL

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

po.

- Los estudiantes conoceran y aprenderan a identificar y analizar distintos tipos de reportaje periodistico.

- Asimilacion y puesta en practica de las técnicas fundamentales de periodismo de investigacion destinado a la elaboracién de un reportaje (audiovi-
sual- multimedia) en cuyo proceso de realizacion deberan desarrollar su actitud y formacién deontolégica y demostrar su capacidad de trabajo en equi-

- El estudiante sabra evaluar una propuesta de cine documental y contextualizarlo tanto desde una perspectiva histérica como formal siendo capaz de
comunicar sus conclusiones en funcién de sus conocimientos de modo claro y preciso.

- El estudiante adquirird conocimientos de produccién y realizacion especificos de creacion documental aprendiendo a trabajar en un equipo creativo
afrontando la solucién de problemas de una forma colaborativa.

55.1.3 CONTENIDOS

. Aspectos periodisticos del relato documental

de montaje, etc

tage, etc.

. Investigacion y documentacion parala elaboracion de un reportaje
. Géneros periodisticos aplicados a relato documental: noticia, reportaje y entrevista.
. Modelos de representacion documental clésicosy estilos de puesta en escena desde una perspectiva historica : documental expositivo, observacional, reflexivo,

. Tendencias propias del documental contemporaneo y sus formatos actuales en el cine de no-ficcion: documental en primera persona, el fake, ensayo, found foo-

5.5.1.4 OBSERVACIONES

De una manera transversal se estudiara a fondo el documental en Espafia en su historia y en su rica diversidad actual y contemporanea

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CG6 - Demostrar la conducta éticay la adecuacion deontol 6gica que debe presidir €l quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo a compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.
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CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos 'y enfrentarse ala complejidad de formular juicios apartir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y |os conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte para la préctica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
€l periodismo multimediay la comunicacién audiovisual en medios interactivos.

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CE10 - Aprender atrabajar en un equipo creativo afrontando la solucién de problemas de una forma colaborativa.

CE24 - Capacidad de integracién de técnicas y géneros fundamentales del periodismo de investigacion (reportaje, entrevista) y de
principiosy técnicas audiovisual es avanzados en formatos clésicos y recientes del relato documental filmico.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 10 100

Clases de problemas y/o de practicas 9 100

Tutorias 4 50

Trabajo auténomo del alumnado 30 0

Précticas de campo fueradela 6 100

facultad (ruedas de prensa, montaje de
espectéacul os, sesiones fotogréficas, etc.)

Participacion y proactividad en la 16 0
plataforma de e-Learning de apoyo ala
docencia (Moodle-Prado2)

55.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccion magistral/expositiva

Resolucién de problemas y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de produccion y realizacion audiovisua en grupo

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Pruebas, gjerciciosy problemas, resueltos [20.0 60.0

en clase o individualmente alo largo del

Ccurso

Aportaciones del alumno en sesiones 10.0 15.0

dediscusion y actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Valoracion de proyectos colectivos 40.0 50.0
audiovisualesy periodisticos (cortos,
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documentales, realizacién de programas en
estudio: tv y radio)

Aportaciones del dlumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: ACCESIBILIDAD Y PRESERVACION DEL PATRIMONIO AUDIOVISUAL DIGITAL

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Analizar la accesibilidad y preservacion en Filmotecas, Archivos de TV, Archivos de la palabra. etc. a través de la exposicion adecuada de los resulta-
dos de dicho andlisis de manera oral o por medios audiovisuales o informéaticos conforme a los principios disciplinares basicos de las ciencias de la co-
municacion.

- Capacitar al alumno para realizar un proyecto de difusién del patrimonio audiovisual utilizando tecnologia multimedia cuyo conocimiento y manejo
adecuado debera armonizarse con la puesta en practica de conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo de un
proyecto aplicado.

5.5.1.3 CONTENIDOS

- Bases tedricas para entender los mercados digitales y el Patrimonio Audiovisual

- Bases Técnicas para reconocer los soportes tradicionales.

- Bases Técnicas para evaluar las necesidades de conservacion de los distintos soportes audiovisuales.

- Bases Técnicas para analizar la accesibilidad y conservacién que ofrecen Filmotecas y otros centros para Patrimonio Audiovisual.
- Bases Tedricas para establecer las prioridades en los tratamiento digitales

- Bases metodolégicas para evaluar productos de mercado dedicados al almacenamiento y difusion del Patrimonio Audiovisual

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES
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CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como practica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaness.

CB6 - Poseer y comprender conoci mientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambiguedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte parala préctica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de las Ciencias Sociales.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econdmico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los &mbitos del periodismo y |os huevos medios de comunicacién contemporaneos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE25 - Capacidad para organizar, planificar y llevar tanto proyectos de investigacion sobre patrimonio audiovisual en laeradigital
como de difusion del mismo a través de tecnol ogias multimedia.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 10 100

Clases de problemas y/o de préacticas 8 100

Tutorias 4 50

Trabajo auténomo del alumnado 30 0

Précticas de campo fuerade la 6 100

facultad (ruedas de prensa, montaje de
espectécul os, sesiones fotogréficas, etc.)

Participaciény proactividad en la 17 0
plataforma de e-Learning de apoyo ala
docencia (Moodle-Prado2)

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

L eccidn magistral/expositiva

Resolucion de problemas y estudio de casos précticos

Andlisis de fuentes y documentos

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Seguimiento y tutorizacion de gjercicios y foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Valoracion final de informes, trabajos, 40.0 60.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)
Presentaciones orales 30.0 40.0
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Aportaciones del alumno en sesiones 5.0 10.0
dediscusion y actitud del alumno en las
diferentes actividades desarrolladas

Aportaciones del alumno en sesionesde  |5.0 10.0
discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

NIVEL 2: PERIODISMO MULTIMEDIA

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocimientos avanzados, principalmente de caracter profesionailzante, sobre distintos aspectos considerados clave en la practica profesional del
periodista y del experto en comunicacién audiovisual en entornos multimedia e interactivos.

- Los alumnos adquirirdn seguridad y desarrollaran sus estategias de presentacion en publico de proyectos, en situaciones simuladas de entrevistas o
reuniones profesionales de trabajo.

- Reaccionando a las propuestas y ejercicios planteados por profesores invitados de reconocido prestigio, provenientes tanto del mundo profesional
como del académico, los alumnos seran capaces de identificar qué aspectos de sus proyectos (incluido el trabajo de fin de master) cumplen con las
caracteristicas propias de una auténtica innovacion en el campo de la comunicacién y/o la informacién periodistica, medio o género en el que se desa-
rrolle la investigacion o propuesta creativa.

55.1.3 CONTENIDOS

El Laboratorio contard con una programacion que se nutrird de una serie de seminarios organizados en torno a la figura de profesores invitados, profe-
sionales y académicos de reconocido prestigio, figuras de referencia en alguna de las facetas o grandes areas teérico-profesionales abordadas en el
titulo. Dichos seminarios seran, asimismo, el escenario donde se produciran presentaciones de proyectos (work in progress) de los mismos alumnos.
Algunos de los temas o &reas que se abordaran en el laboratorio seran, entre otros:

- Creacion audiovisual interactiva en Internet.
- Taller de creacién en documental interactivo.

- Informacién internacional: la figura y el trabajo del corresponsal en el extranjero.

- La comunicacion de la cultura, redes sociales y comunicacion corporativa.
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- Ultimas propuestas y desarrollos interactivos en las industrias del cine de animacion y de los videojuegos. Perfiles profesionales especificos: direc-
cién de previsualizacion.

- Insercion laboral, perfiles de usuario y representacion de las mujeres en las industrias multimedia y en los nuevos medios digitales e interactivos.
- Periodismo para el desarrollo: la comunicacién en proyectos de cooperacion, sostenibilidad y turismo solidario.
- Comunicacion interactiva y discapacidad.

- Desarrollos Ultimos del activismo transmedia: el papel del periodismo y la comunicacién interactiva.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Ademas de la participacion de los profesores invitados, el coordinador de la titulacién y, en su caso, algunos de los miembros de la comisién académi-
ca del master, ejerceran de tutor/es de las actividades desarrolladas en este laboratorio.

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como practica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaness.

CG3 - Ser capaz de andlizar la comunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CG6 - Demostrar la conducta ética 'y la adecuacion deontol 6gica que debe presidir €l quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que |os estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas de la comunicacion audiovisual que sirvan de
soporte para la préctica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual parala creacion
y produccion de imégenes y discursos audiovisuales de calidad.

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de | as Ciencias Sociales.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los ambitos del periodismo y |os nuevos medios de comunicacién contemporaneos.

CT5 - Utilizar los principios y valores constitucionales como herramientas de trabajo en el desempefio de actividades
comunicativas.

CT6 - Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivosy e respeto por 10s derechos
humanos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacién de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
€l periodismo multimediay la comunicacién audiovisual en medios interactivos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CEL1 - Capacidad de comprension y reflexion critica sobre |l as transformaciones clave del contexto comunicativo, sociocultural,
econdmico-empresarial y tecnoldgico en que se produce €l desarrollo de los nuevos modos de gercicio del periodismo multimedia.

CE2 - Conocer y comprender la especificidad de |os nuevos modos de comunicacion multiplataformay transmedial.

CEG6 - Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de informacion en base de datos.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 24 100

Tutorias 6 50

Trabajo auténomo del alumnado 45 0

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

L eccién magistral/expositiva

Seminarios

Ejercicios de smulacion

Realizacion de trabajos tedricos y préacticos en grupo

Seguimiento y tutorizacién de gerciciosy foros online (plataforma Prado2)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Presentaciones orales 20.0 30.0
Memorias 30.0 40.0
Aportaciones del alumno en sesiones 20.0 30.0
dediscusion y actitud del alumno en las

diferentes actividades desarrolladas

Aportaciones del alumno en sesionesde  |10.0 15.0

discusiony gjercicios online (moodle,
Prado2).

55NIVEL 1: PRACTICASEXTERNAS

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: PRACTICASEN EMPRESASMULTIMEDIA

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

9

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

9

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

* Los alumnos desarrollaran los conocimientos y habilidades adquiridas durante su formacién académica, aplicandolas a entornos profesionales rela-
cionados con los perfiles delineados en el plan de estudios.

* Los alumnos acumularan una experiencia valiosa y se familiarizaran con las practicas profesionales y metodologias organizativas y relacionales de
los distintos tipos de empresas e instituciones integradas en el catalogo de convenios de la UGR/Facultad de Comunicaciéon.

* Los alumnos habran establecido contactos que seran relevantes para la inmediata incorporacion al mercado de trabajo en las areas profesionales
paa cuya capacitacion se ofrece este titulo.

55.1.3 CONTENIDOS

Siguiendo las pautas y el protocolo de realizacién de Practicas curriculares en empresa de la UGR, segln el BOE n° 297 10 dic. 2011, y de la normati-
ve de practicas de la Facultad de Comunicacion y Documentacién (aprobada en Junta Ordinaria de Facultad el 21 de mayo de 2013), los alumnos se
integraran en equipos de trabajo de las empresas e instituciones con las que la UGR y la Facultad han establecido los convenios correspondientes,
contando con dos tutores, uno profesional y otro académico, que haran el seguimiento, apoyo y evaluacion de la actividad y aprendizaje que tenga lu-
gar durante la realizacién de dichas practicas.

Los perfiles de actividad que se preven en funcién de la naturaleza de las empresas e instituciones colaboradoras son:

* Redaccion periodistica y realizacion de piezas informativas audiovisuales, multimedia y/o interactivas para las webs de medios de comunicacién: RT-
VA

(Canal Sur), RTVE (RNE), Granada Hoy (Jolly), IDEAL (Vocento), Lavinia S.A. (informativos Cuatro/Telecinco); La Opinién (Malaga), TG7 (Ayunt. Gra-
nada), etc.

* Infografia, visualizacién de informacion y storytelling basado en datos en medios de comunicaciéon: RTVA (Canal Sur), Granada Hoy (Jolly), IDEAL
(Vocento), Lavinia S.A. (informativos Cuatro/Telecinco); La Opinién (Mélaga), TG7 (Ayunt. Granada), etc.
* Redaccion y realizacion de piezas radiofénicas (creacion de obras radiofénicas lineales y no lineales): RNE

* Produccion de espectaculos y festivales y post-produccién audiovisual para la realizaciéon de contenidos interactivos: Festival de Musica y Danza de
Granada; Festival Internacional Cines del Sur (Agencia Andaluza de Instituciones Culturales).

* Realizacion y montaje de piezas audiovisuales con desarrollos multiplataforma y transmedia: Fandroid Entert., MetroMunster, ASAD / La Edi[T]ora,
Parque de las Ciencias de Granada, erranT.

55.1.4 OBSERVACIONES

Para la realizacién de las Practicas en empresas multimedia los alumnos habran debido de superar el conjunto de las materias basico-metodoldgicas y
obligatorias, es decir, 27 ECTS correspondientes a los dos primeros médulos

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Exponer de forma adecuada | os resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos
conforme alos principios disciplinares béasicos de las ciencias de la comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico de la
comunicacion no solo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvencia la distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CG6 - Demostrar la conducta éticay la adecuacion deontol 6gica que debe presidir €l quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo a compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos més amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades
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CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT2 - Usar adecuadamente las herramientas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual paralacreacion

y produccion de iméagenes 'y discursos audiovisuales de calidad.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los ambitos del periodismo y |os nuevos medios de comunicacién contemporaneos.

CT5 - Utilizar los principios y valores constitucionales como herramientas de trabajo en el desempefio de actividades

comunicativas.

CT6 - Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivosy el respeto por los derechos

humanos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacin de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
€l periodismo multimediay la comunicacién audiovisual en medios interactivos.

CT8 - Hacer un uso adecuado de plataformas tecnol égicas existentes parala gestion, el amacenamiento y ladistribucion de
contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CE27 - Capacidad paraintegrarse en un dmbito profesional real, en empresas o instituciones vinculadas a la comunicacion

periodistica o audiovisual con un perfil multimediay/o digital interactivo, poniendo en préctica el resto de competencias especificas

adquiridas alo largo de laformacion en € titulo.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Tutorias 15 100

Trabajo auténomo del alumnado 15 0

Practicas en empresa 120 75

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Sesiones de discusion y debate

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Valoracion final de informes, trabajos, 30.0 40.0
proyectos, etc. (individual o en grupo)
Memorias 50.0 70.0

55NIVEL 1: TRABAJO FIN DE MASTER

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: TRABAJO FIN DE MASTER

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Trabajo Fin de Grado / Méster

ECTSNIVEL 2

9

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

9

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
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No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Los alumnos adquiriran conocimientos avanzados, principalmente de caracter investigador, pero no solo, sobre distintos aspectos considerados clave
en la actualidad comunicativa del periodista y del experto en comunicacién audiovisual. Se preve y contempla que, junto a trabajos de naturaleza me-
ramente investigadora, los TFM se produzcan como memoria del proceso de creacién, produccion y realizacion de contenidos, programas, proyectos
un otros productos relacionados con los &mbitos de la comunicacién en nuevos medios y el periodismo multimedia. Dichos contenidos o productos pa-
saran a formar parte del portfolio de los alumnos siendo el fruto, hibrido, de una labor de investigacion y una préctica profesional.

- Los alumnos desarrollaran sus capacidades creativa e investigadora a partir de y en torno a las tecnologias multimedia aplicadas a la produccién pe-
riodistica y audiovisual en entornos interactivos y / o transmediales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

El Trabajo Fin de Master se desarrollara en afinidad con la diversidad y riqueza de lineas de trabajo e investigacién de dicho titulo:
Linea de investigacion 1: Periodismo multimedia y nuevas formas de escritura

transmedia

Lineas de investigacion 2: Realizacién y creacion audiovisual en entornos multimedia, formatos web y multiplataforma.

Linea de investigaciéon 3 Produccion y postproduccion televisiva y cinematografica en

entornos digitales e interactivos.

Linea de investigacion 4 Politicas de informacion, analisis estadistico, periodismo de datos y visualizacion de la informacion en la Web.
Linea de investigacion 5 Comunicacion publicitaria y gestion del marketing en medios

audiovisuales e interactivos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

El conjunto de profesorado del Méster ejerceré las funciones de tutor de Trabajos Fin de Master.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - Exponer de forma adecuada los resultados de unainvestigacion de manera oral o por medios audiovisuales o informéticos
conforme alos principios disciplinares basicos de |l as ciencias de |a comunicacion.

CG2 - Apreciar €l papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultura y politico de la
comunicacién no sblo como préctica profesional, sino como dimension transversal propia de |as sociedades contemporaneas.

CG3 - Ser capaz de andlizar lacomunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad
contemporanea.

CG4 - Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para gestionar con solvenciala distribucion de tareas, gestion
del tiempo y adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

CGS5 - Ser capaz de asumir €l liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos, gestionandol os eficientemente, asumiendo
los principios de laresponsabilidad social.

CG6 - Demostrar la conducta éticay la adecuaci on deontol 6gica que debe presidir el quehacer de las personas dedicadas ala
informacion y ala comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacion social como bien publico.

CB6 - Poseer y comprender conoci mientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

56/70

csv: 174804768882647477791937



Identificador : 4315519

ERMNC HIMISTERSC
o ESPARA DE EDUCACION. CULTURA,
A ¥ DEPORTE

) m
j=1a}

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.52 TRANSVERSALES

CT1 - Hacer uso de teorias, métodos, conocimientosy competencias avanzadas de la comunicacion audiovisua que sirvan de
soporte parala practica profesional en funcion de los necesidades requeridas en cada caso.

CT2 - Usar adecuadamente las herrami entas tecnol 6gicas implicadas en las diferentes fases del proceso audiovisual paralacreacion
y produccion de iméagenes 'y discursos audiovisuales de calidad.

CT3 - Poseer conocimientos avanzados de |as Ciencias Sociales.

CT4 - Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y cultural que sirvan de soporte parainteractuar e
intervenir profesionalmente en los dmbitos del periodismo y los nuevos medios de comunicacion contemporaneos.

CT5 - Utilizar los principios y valores constitucionales como herramientas de trabajo en €l desempefio de actividades
comunicativas.

CT6 - Conocer las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivosy e respeto por 1os derechos
humanos.

CT7 - Reconocer |os principal es cambios que la institucionalizacion de Internet como medio masivo de comunicacion conlleva para
¢l periodismo multimediay la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEL1 - Capacidad de comprension y reflexion critica sobre |l as transformaciones clave del contexto comunicativo, sociocultural,
econdmico-empresarial y tecnoldgico en que se produce €l desarrollo de los nuevos modos de gercicio del periodismo multimedia.

CE2 - Conocer y comprender la especificidad de |os nuevos modos de comunicacion multiplataformay transmedial.

CE3 - Dominar los conocimientos metodol 6gi cos necesarios para afrontar retos de investigacion sobre medios audiovisuales en la
eradigital.

CE4 - Comprender y ser capaz de aplicar las diferentes soluciones (legal, tecnolégicay contractual) pararegular los derechos de
autor de las obras digitales.

CES5 - Conocer las caracteristicas de la publicidad a través de internet para analizar la complejidad del marco normativo aplicable.

CES6 - Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de informacion en base de datos.

CET7 - Utilizar y poner en préctica métodos, técnicas y herramientas informéticas y de redes de comunicacién (hardware y software)
paralaimplantacion, desarrollo y explotacion de sistemas de informacion.

CES8 - Saber reconocer y aplicar las estrategias y recursos narrativos més eficaces de |as narrativas interactivas.

CE9 - Conocer y ser capaz de gjecutar €l proceso y pautas fundamentales de |os procesos de pre-produccién y produccion de un
universo transmedial.

CE10 - Aprender atrabajar en un equipo creativo afrontando la solucién de problemas de una forma colaborativa.

CE11 - Ser capaz de crear y dirigir la puesta en escenaintegral de producciones cinematogréficasy televisivas, en especia para
nuevos formatos de produccion para Internet, responsabilizandose de la direccidn de actores y gjustandose a guion, plan de trabajo
0 presupuesto previo.

CE12 - Comprender las fases de un proceso de marketing estratégico y saber realizar un plan de marketing con especial referenciaa
medios audiovisuales e interactivos.

CE13 - A partir de lacomprension de los conceptos basicos del andlisis cuantitativo, realizar informes descriptivos de resumen de
informacion cuantitativa

CE14 - Capacidad de disefiar, editar y publicar contenidos de natural eza periodistica con las herramientas web 2.0. y aplicando los
formatos multimedia ala narracion transmedial de las noticias.

CE15 - Capacidad para comprender y analizar la especificidad de |as narrativas transmedial es desde una perspectivatedricay
critica, apartir del andlisis de casos de referencia.

CE16 - Capacidad para comprender y analizar la especificidad de los videojuegos a partir del conocimiento y comprension de su
ontologiay en funcidn de su género, plataforma, disefio espacial y narrativo.
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CE17 - Creacidn e integracion técnica de narrativas no lineales, interactivas 'y participativas.

CE18 - A través de la adquisicion de unos conocimientos avanzados de la cultura del cine contemporaneo, se consolidarén
capacidades técnicas y tedricas para afrontar una produccion que se incluya dentro de las nuevas tendencias culturales y narrativas
de lacomunicacion en la sociedad red.

CE19 - Conocer los fundamentos de la visualizacién de datos asi como de las técnicas de lainfografia aplicadas al periodismo
multimediay los medios visuales interactivos.

CE20 - Conocer, analizar y explotar las fuentes de datos basadas en |as estrategias de Open Accessy Open Data Goverment.

CE21 - Conocer y comprender |os principios de la comunicacion publicitaria en la Web 2.0. desarrollando la capacidad de utilizar
las herramientas con las que trabaja el Community Manager.

CE22 - Desarrollar la capacidad de puesta en marcha de un proceso emprendedor através de una empresa informativa periodistica
digital, basdndose en conocimientos tedricos y criticos sobre |as estrategias disponibles en dicho proceso.

CE23 - Capacidad pararealizar productos radiof6nicos innovadores en entornos digitales interactivos, a partir de lacomprension'y
andlisis de las interrel aciones entre | os soportes tecnol égicos y los contenidos sonoros, en especial aquellas relativas alas nuevos
formatos de produccién, distribucién y consumo radiofénico.

CE24 - Capacidad de integracién de técnicas y géneros fundamentales del periodismo de investigacion (reportaje, entrevista) y de
principiosy técnicas audiovisual es avanzados en formatos clésicos y recientes del relato documental filmico.

CE25 - Capacidad para organizar, planificar y llevar tanto proyectos de investigacién sobre patrimonio audiovisual en laeradigital
como de difusién del mismo através de tecnologias multimedia.

CE26 - Capacidad einiciativa para emprender, sobre la base de laformacion previay de las herramientas y conocimientos que se
estan presentando y entrenando en el mismo titulo, proyectos realmente innovadores en el ambito de la comunicacion informativay
de lacreacion audiovisua adaptada alos nuevos medios, soportes y plataformas tecnol égicas.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases de teoria 4 100

Tutorias 11 50

Trabajo auténomo del alumnado 210 0

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Seminarios

Realizacion de trabajos de escritura de guiones, fotografia, montaje individuales

Realizacion de trabajos tedricos y préacticos en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
Memorias 40.0 50.0
Defensa publicadel Trabajo Fin de Master | 50.0 60.0
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6. PERSONAL ACADEMICO

6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOSHUMANOS

Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %

Universitat Internacional de Catalunya Profesor 29 0 29
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

Universidad de Girona Profesor Titular |2.9 100 29
de Universidad

Universidad de Granada Profesor 26.5 0 26,5
Visitante

Universidad de Granada Profesor 11.8 100 11,8
Contratado
Doctor

Universidad de Granada Catedrético de 20.6 100 20,6
Universidad

Universidad Carlos 11l de Madrid Profesor Titular [2.9 100 29
de Universidad

Universidad Carlos |11 de Madrid Profesor 29 0 29
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

Universidad de Granada Profesor Titular [20.6 100 20,6
de Universidad

Universidad de Granada Profesor 8.8 0 8,8
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.

6.2 OTROS RECURSOSHUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOS MATERIALESY SERVICIOS
Justificacion de que los medios material es disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS

8.1 ESTIMACION DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
75 14 95

CODIGO TASA VALOR %

1 Tasa de Resultados: Relacion porcentual (80

entre el nimero de trabajos defendidos
(Trabajos Fin de Master) y €l nimero de
aumnos/as matriculados en unamisma
cohorte. Valor de referencia establecido
parael seguimiento

2 5. Tasa de rendimiento: Relacion 85
porcentual entre e nimero total de
créditos superados (excluidos adaptados,
convalidados y reconocidos) por €l
aumnado en un estudio y el niUmero
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total de créditos matriculados. Valor de
referencia establecido parael seguimiento

3 6. Duracion media de |os estudios: 18
Duracion media (en meses) que los
estudiantes tardan en superar |os créditos
correspondientes al Programa del
Posgrado. Valor de referencia establecido
parael seguimiento

Justificacion de los Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOSRESULTADOS

La Universidad de Granada tiene previsto un procedimiento para la evaluaciéon y mejora del rendimiento académico, comin a todos los Masteres Ofi-
ciales de esta Universidad, que establece los mecanismos a través de los cuales se recogera y analizaré informacion relativa a los Resultados Acadé-
micos y define el modo en que se utilizara la informacién recogida para el seguimiento, la revisién y mejora del desarrollo del Plan de Estudios:

http://calidad.ugr.es/pages/secretariados/ev_calidad/sgc

ANALISIS DE LA INFORMACION, TOMA DE DECISIONES, SEGUIMIENTO, REVISION Y MEJORA

La CGIC del titulo, llevara a cabo anualmente el andlisis de la informacion relativa a los ocho aspectos sobre los que se centra el seguimiento y eva-
luacién del plan de estudios. Tomando como referencia estos anélisis, la Comision Académica del méaster elaborara cada afio el Autoinforme Prelimi-
nar de Seguimiento, a través del cual documentara los indicadores sefialados anteriormente, destacara buenas practicas, puntos débiles de la titula-
cion y realizaré propuestas de mejora de la misma. El Centro de Ensefianza Virtual de la UGR realizara el seguimiento y evaluacion de la ensefianza
impartida de forma virtual, informando periédicamente de la calidad de la misma al coordinador/a del titulo que hard mencién a ello en el Autoinforme
Preliminar de Seguimiento.

El Autoinforme Preliminar de Seguimiento se remitira al Vicerrectorado para la Garantia de la Calidad y al equipo de direccién de la Escuela Internacio-
nal de Posgrado para su revisién segun las directrices marcadas por la UGR para el seguimiento externo de los titulos y su aprobacion definitiva por el
Consejo Asesor de Ensefianzas de Posgrado.

Cada tres afios el Vicerrectorado para la Garantia de la Calidad realizara un informe con una valoracién general de los avances y mejoras producidas
en los diferentes aspectos evaluados de los masteres oficiales de la UGR. Dicho informe ser& remitido al equipo de direccién de la Escuela Internacio-
nal de Posgrado y al Consejo Asesor de Ensefianzas de Posgrado, quedando archivado en el Vicerrectorado para la Garantia de la Calidad a disposi-
cién de los érganos universitarios implicados en el desarrollo de los titulos de master.

Acciones de Mejora de la Titulacién

La Comisién Académica del Titulo asumira el disefio, desarrollo y seguimiento de las acciones de mejora del master. En el disefio de estas acciones
se tendran en cuenta los puntos débiles y las propuestas de mejora sefialadas por la CGIC del titulo en sus andlisis. El Vicerrectorado para la Garantia
de la Calidad ha establecido un catélogo de posibles acciones de mejora a desarrollar, en el que se identifican los servicios, 6rganos y/o vicerrectora-
dos relacionados con dichas acciones.

Las acciones de mejora seran incluidas en el Autoinforme Preliminar de Seguimiento y remitidas al Vicerrectorado para la Garantia de la Calidad y al
Consejo Asesor de Ensefianzas de Posgrado para su conocimiento y publicacién en la pagina web del titulo.

Anualmente, la persona responsable de las acciones de mejora realizara un informe de seguimiento de las mismas, tomando como referencia los indi-
cadores de seguimiento establecidos para cada accién informando de ello en el Autoinforme Preliminar de Seguimiento.

Normativa aplicable

Los referentes normativos y evaluativos de este proceso son los siguientes:
Ley Organica 4/2007, de 12 de abril por la que se modifica la Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre de Universidades (BOE 13 de abril de 2007).
Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales.
Real Decreto 861/2010, de 2 dejulio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por €l que se establece |a ordenacion de las ensefian-
zas universitarias oficiales.
Estatutos de la Universidad de Granada.
Criteriosy directrices para la Garantia de Calidad en el Espacio Europeo de Educacion Superior propuestos por ENQA.
Protocolo de evaluacion para la VERIFICACION de titulos universitarios oficiales
Guia de apoyo para la elaboracién de la memoria para la solicitud de verificacion de titulos oficiales (Grado y Master)
Normativa vigente de la Universidad de Granada que regula |os aspectos relativos a | os procedimientos del SGIC de los Masteres.

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE | http://www.ugr.es/l ocal/calidadtitul o/2015/sgcpr19.pdf

10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO |2015
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Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

No procede
10.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN
CODIGO ESTUDIO - CENTRO

11. PERSONAS ASOCIADASA LA SOLICITUD

11.1 RESPONSABLE DEL TITULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO

27266482M DOLORES FERRE CANO

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

CALLEPAZ 18 18071 Granada Granada

EMAIL MOVIL FAX CARGO

epverifica@ugr.es 679431832 958248901 VICERRECTORA DE
ENSENANZAS DE GRADO
Y POSGRADO

11.2 REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
01375339P FRANCISCO GONZALEZ LODEIRO
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
CALLEPAZ 18 18071 Granada Granada

EMAIL MOVIL FAX CARGO
vicenp@ugr.es 679431832 958248901 RECTOR

11.3SOLICITANTE

El responsable del titulo no es €l solicitante

Otro NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Q1818002F FRANCISCO GONZALEZ LODEIRO
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
CALLEPAZ 18 18071 Granada Granada
EMAIL MOVIL FAX CARGO
epverifica@ugr.es 679431832 958248901 RECTOR
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Apartado 2: Anexo 1
Nombre:2. Alegacionesy Justificacion.pdf
HASH SHA1 :BCOE87A54CADCB7FCO5E9BD015784CC461106AC3

Codigo CSV :173047827967637924901945
Ver Fichero: 2. Alegaciones y Justificacion.pdf
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Apartado 4: Anexo 1
Nombr e :4.1.Sistemas de informacion previo.pdf
HASH SHA1:117A163E1D9792692922E92B9818A3192F719A6D

Cadigo CSV :153928051274003886834186
Ver Fichero: 4.1.Sistemas de informacion previo.pdf

63/70

Identificador : 4315519

csv: 174804768882647477791937



ol T GOBERND  MIMISTERD
g o DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
1 )13 ¥ DEPCIRTE

Apartado 5: Anexo 1
Nombre :5.1.Descripcién del plan de estudios.pdf
HASH SHA1 :8B29165893E07A491C39DA0D 713E543CES183E4E

Caodigo CSV :159722764727405133910386
Ver Fichero: 5.1.Descripcion del plan de estudios.pdf
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Apartado 6: Anexo 1
Nombre :6.1. Profesorado.pdf
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Escrito de Alegaciones al Informe provisional enviado por la DEVA

Modificaciones a la propuesta de Master en PERIODISMO MULTIMEDIA Y NUEVOS
MEDIOS INTERACTIVOS por la Universidad de Granada atendiendo a las
modificaciones y recomendaciones propuestas por la Direccion de Evaluacion y
Acreditacion de la Agencia Andaluza del Conocimiento (DEVA)

1. Descripcién del titulo

MODIFICACION:

Revisar la denominacion del Master de acuerdo con la justificacion anterior.
Respuesta:

Se propone el cambio de denominacion del titulo pero manteniendo la presencia del
sintagma “Periodismo multimedia” en el mismo. La modificacion indicada se recoge a
través del cambio del orden y por tanto del énfasis respectivo en las dos areas
combinadas en el titulo, que pasaria a llamarse “Master en Nuevos Medios Interactivos
y Periodismo Multimedia”.

Justificacion detallada de la respuesta:

El informe de la DEVA sugeria el titulo “Master en Investigacion en Nuevos Medios
Interactivos” a tenor de tres criterios o juicios:

a) que la UGR no dispone de un grado en Periodismo y si de Comunicacion
Audiovisual,

b) que el “programa es claramente de Comunicacién Audiovisual”.
c) que el programa “tiene un fuerte componente de investigacion”

Con todo el respeto a la apreciacion de los evaluadores respondemos a dichos juicios
alegando que

a) no consideramos que la no existencia de un grado en periodismo en la UGR
sea un obstaculo para la implantacion de un master de perfil hibrido, como el
que aqui se plantea. Entre otras razones, porque parte del profesorado de
Comunicacién Audiovisual de la Facultad de Comunicacion y Documentacion,
que participaria en el master, tiene una formacién periodistica y ejerce incluso
una profesion relacionada con la informacién periodistica (4 de los profesores
del area actual de Comunicacion Audiovisual son profesionales de los medios o
tienen formacion en periodismo: Magdalena Trillo, Luis Arboledas, Eladio
Mateos y Julio Grosso).

b) como se tratara de demostrar en otros puntos de este informe, el grado apunta
a una serie de ambitos de formacién, contenidos, competencias y resultados de
aprendizaje que afectan especifica o explicitamente a la formaciéon de un
periodista (“Bases tedricas y metodoldgicas para la investigacién en periodismo
multimedia”, “Periodismo en la red”, “Creacion multimedia y periodismo
multiplataforma” o “Laboratorio de Innovacion en periodismo multimedia y
nuevos medios”) o bien combinadamente a un experto en comunicacion que
auna competencias propias del ambito audiovisual con habilidades vy
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capacidades propias del desempeno periodistico.

Por otro lado, la modificacién propuesta del titulo del master se proyectara
también sobre el titulo de algunas materias (sin forzar o suponer dicho cambio
de denominacion una alteracién esencial de los contenidos, sino una
explicitacion mayor o mejor del perfil especificamente periodistico de dichas
materias) [Véase respuesta a Modificacion n. 2 Justificacién]

El principal argumento que justifica en el titulo la presencia del “periodismo
multimedia” reside en la realidad de un paisaje mediatico donde:

b.1) las redacciones de los periddicos tradicionales incluyen una seccion
encargada de la pagina web o version digital de los medios donde a sus
trabajadores, dada la importancia del componente audiovisual del
periodismo en las redes, se les exigen, entre otras, competencias y
habilidades propias de la realizacion y montaje audiovisual, asi como de un
conocimiento de las posibilidades de disefo y arquitectura informatica que
les permita trabajar coordinadamente con informaticos, programadores o
infografistas.

b.2.) la crisis editorial y de la industria informativa, junto al efecto de
implosion del sistema mediatico operado por Internet como “metamedio”
(televisién, radio, cine se dan cita en la red) han tenido como resultado la
exigencia de una mas compleja y amplia capacitacion de los profesionales
que han de integrarse en las empresas de comunicacion informativa o
produccién de contenidos periodisticos. Un periodista no solo debe conocer
y practicar los principios de objetividad y verdad, el manejo y contraste de
fuentes, los distintos géneros periodisticos y la escritura correcta y rica de
relatos que den cuenta de los hechos, sus causas y consecuencias, sino
que acaba convirtiéndose en el editor y a menudo productor de los
contenidos audiovisuales que acompanan la noticia, debiendo ser
conocedor de las posibilidades que el disefio, los distintos formatos e
interfaces ponen a disposicion de los medios periodisticos para la
produccion de contenidos informativos periodisticos, digitales e interactivos
o incluso transmediales.

b.3.) No hay, segun nuestra experiencia, nuestras observaciones y por
tanto nuestro criterio tedrico y académico, una diferenciacion tan nitida
como hasta hace un lustro, entre medio periodistico y medio audiovisual,
produciéndose, por tanto una suerte de nueva fase de hibridaciéon (aun en
marcha) de ambos dominios en lo que podemos llamar nuevos medios.

c) Es cierto que el programa responde a un objetivo de formar profesionales con

capacidad de investigar en los ambitos de los medios de comunicacion y el
periodismo, pero no menos al de capacitar profesionalmente a los alumnos.

Incluso en el médulo basico/metodoldgico, los cursos mas explicitamente de
investigacion como, por ejemplo, “Bases tedricas y metodoldgicas para la
investigacion en periodismo multimedia® recoge, entre sus resultados de
aprendizaje, capacidades imprescindibles para un profesional del nuevo
periodismo digital e interactivo, tales como : - “Conocer y comprender las
caracteristicas fundamentales de la produccion, distribucion y recepcién de la
informacién periodistica en los new media. - Entender la dialéctica y el juego de
fuerzas que se establece entre la praxis y la teoria periodisticas. -ldentificar y
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plantear un trabajo de investigacion en un area o faceta relevante de la practica
profesional del periodismo en los entornos multimedia”.

Otras materias de este mdodulo obligatorio, como “Politicas, gestién y marco
juridico de la comunicacion en entornos digitales” o “Técnicas avanzadas de
analisis de datos” responden una capacitacion profesionalizante, como
demuestran las competencias especificas y resultados de aprendizaje
planteados en las fichas correspondientes. Lo mismo puede decirse de las 5
asignaturas que conforman el médulo obligatorio (que combinan competencias,
actividades y resultados de aprendizaje estimados propios de un perfil
profesional y de un perfil investigador) asi como de la mayoria de las
pertenecientes al médulo de optatividad.

Precisamente en la busqueda del equilibrio entre ambas orientaciones, se ha
buscado una carga de créditos suficiente en el ambito profesionalizante que
implica la asignatura “Practicas en empresa” (9QECTS), asi como una carga que
podemos estimar de “intermedia” en el caso del Trabajo de Fin de Master
(9ECTS), asignatura especifica y propia de un perfil investigador.

El master no contempla un “doble itinerario” sino una “doble orientacion” (como
se explicitaba en la justificacionde la memoria), por lo que no entendemos
conveniente la transformacion en optativo del moédulo “basico/metodolégico”
para alumnos del master que siguieran un hipotético itinerario profesionalizante.
Se persigue una formacion integrada y radicalmente hibrida, es decir, la de un
profesional capacitado con herramientas metodoldgicas y conceptuales basicas
para emprender investigaciones en el terreno, a su vez interdiscipinar, de la
comunicacion y el periodismo, y por otro lado, la formacién de investigadores
conocedores de las técnicas, tecnologias, contextos juridicos, empresariales y
sociaculturales profesionales propios de las citadas areas.

La presencia de una asignatura como el “Laboratorio de innovaciéon en
periodismo multimedia y nuevos medios”, que sera impartido en una serie de
talleres protagonizados por profesionales de amplia experiencia y dilatado
curriculum, y tutorizado por profesorado académico investigador, es toda una
declaracion de intenciones de lo que se persigue con la doble orientacion del
titulo.

2. Justificacion
MODIFICACIONES:

12 Explicitar la demanda potencial de alumnado para este Titulo dentro de la
Universidad de Granada.

Respuesta: Cada afio, desde la implantacién del grado oficial en Comunicacion
Audiovisual, hay mas de 500 solicitudes de futuros alumnos o candidatos a ingresar a
los estudios de comunicacion de la UGR (grado en Comunicacién Audiovisual). Solo
65 son admitidos. Un numero significativo de ellos expresan a lo largo de sus estudios
(la segunda promocién esta a punto de graduarse y, previamente, se licenciaron 5
promociones en la antigua Licenciatura) su interés en, o bien haber tenido la
posibilidad de estudiar un grado en periodismo, o bien en continuar sus estudios con
un titulo de posgrado de las caracteristicas que se estan comentando’.

" En el momento de remitir estas alegaciones se esta llevando a cabo una encuesta al
alumnado del Grado sobre su percepcion en torno a este plan de estudios como posible opcién
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22 Mayor contextualizacion del interés profesional de esta titulacion en Granada
y la Comunidad Andaluza.

Numero de medios nuevos (online) en Granada: ademas del desarrollo considerable
de las versiones online de las dos cabeceras periodisticas existentes en la ciudad,
Diario IDEAL (Vocento) y Granada Hoy (Joly), han surgido una serie de medios
periodisticos que van logrando asentarse, con dificultades, pero con paso firme, en el
tejido informativo de la ciudad o bien con un nodo activo y relevante en la ciudad y sus
profesionales del periodismo: GranadaiMedia; Granada Digital o 1001 medios

citando a los casos mas seneros.

Como se argumentaba en la justificacién del titulo, no hay una titulacién con un perfil y
una orientacién equivalentes en la Comunidad Auténoma Andaluza: En la Universidad
de Sevilla (US), dentro del ambito de posgrados (masteres) en Ciencias sociales
encontramos los siguientes titulos de master oficial (Mo) y masteres propios (Mp):
“Master Universitario en Comunicacién Institucional y Politica”, “Master Universitario en
Comunicacion y Cultura” (Mo) “Direccion de Comunicaciéon Empresarial e institucional’
(Mp), “Periodismo deportivo” (Mp); “Master Univ. en Guion, Narrativa y Creatividad
Audiovisual” (Mp). En la Universidad de Malaga (UMA) encontramos el “Master en
Direccién Estratégica e innovacion en Comunicacién” (Mo conjunto con la Universidad
de Cadiz) o el “Master en Medios y Audiencias en Europa. Investigaciéon y Practica
profesional”. Ninguno de ellos puede considerarse parecido y, por tanto, que el
propuesto por la UGR incurra en redundancias o reduplicaciones dentro del mapa de
titulaciones de posgrado andaluz.

El informe menciona el indice de paro entre los licenciados o graduados en carreras
de comunicacion y, sin embargo, es precisamente dicho indice, junto con una
popularidad indudable de estas profesiones entre los candidatos a ingresar a las
facultades como alumnos de primer afo, es el que justifica un nuevo disefio de la
formacion del experto o profesional en comunicacion audiovisual y periodismo.

En este sentido y por lo que respecta especificamente a la profesion periodistica, el
informe anual de la Asociacion de la Prensa de Madrid (uno de los organismos mas
dotados para trazar una radiografia de la realidad de dicha profesion en el seno de la
cultura espafola) confirmaba no sélo la continuidad en la destruccion de empleo en los
medios de comunicacion, sino otras tendencias que vienen en apoyo del perfil
defendido en este titulo: a) el aumento del niumero de periodistas que trabajan en
labores de comunicacion para instituciones o empresas por cuenta ajena (47% de
encuestados en 2014); b) el surgimiento de casi 700 medios nuevos en los dos
ultimos anos (la mayoria de ellos en Internet, 93%, con una clara orientacién hacia el
periodismo multimedia), el 30% de los cuales facturé durante el ultimo afio mas de
50.000 euros; c) entre septiembre 2013 y sept. 2014 se redujo el paro (11%) entre
periodistas que solicitan trabajo como periodistas en primera opcion, lo que rompe la
tendencia negativa ininterrumpida desde 2008.

3° Aportar evidencias sobre la preparacion cientifica del profesorado implicado
en el titulo.

para continuar su formacion de posgrado que estara a disposicion de la DEVA si se considera
necesaria.
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El profesorado académico del titulo suma méas de 40 sexenios de investigacion
reconocidos por la CNEAI y mas de 360 articulos o publicaciones con indice de
impacto.

Se aportan las fichas curriculares del profesorado del titulo, aclarando que hay un
tanto por ciento del mismo que son invitados como profesionales (externos a la
Universidad de Granada) para cumplir con la formacion profesionalizante que persigue
el titulo y que, como es légico, no aportan un bagaje cientifico del mismo nivel que el
profesorado de carrera académica.

4° Mejorar la presentacion de los procedimientos de consulta externos
utilizados para la elaboracion del Titulo, explicitando las aportaciones realizadas
a la estructura y a los contenidos.

Para la elaboracion del plan de estudios se ha tenido en cuenta la experiencia en
universidades de referencia, a partir de reuniones y conversaciones con investigadores
y profesionales (muchos de ellos integrados en el profesorado del propio plan de
estudios), tales como el Dr. Josep M. Casasus (catedratico emérito en Periodismo de
la Universidad Pompeu Fabra y exdecano de la Facultad de Comunicacién), los Drs.
Manuel Palacio (catedratico en Comunicacion Audiovisual, director del Master en
Investigacion Aplicada a Medios de Comunicacién y decano de la Facultad de
Humanidades, Comunicacién y Documentacion de la Univ. Carlos Ill) y Pilar Carrera
(Prof. titular de Periodismo, Vicerrectora de Comunicacion y directora del Master en
Documental y Reportaje Periodistico Transmedia de la Univ. Carlos Ill), el profesor
Josep Lluis Fecé (doctor en Periodismo y prof. Titular en Comunicacién Audiovisual y
Publicidad de la Univ. de Girona) y, entre el profesorado internacional, el Dr. Espen
Aarseth, director del Centre for Computer Games Research de la ITU Copenhague .
Entre los profesionales del periodismo y la comunicacion con quienes se realizaron
consultas respecto al master se encuentran los periodistas Rosa M? Calaf
(excorresponsal de RTVE), Javier Barrera (Ideal-vocento), Silvia Cobo (periodista y
Blogger, reciente premio iRedes Letras Enredadas 2015) o Tofo Fraguas (Cadena
Ser-TVE2), los cineastas Montxo Armendariz y Enrique Urbizu o la catedratica Inma
Tubella (exrectora de la UOC).

5° Revisar la orientaciéon del titulo, en funcién de las materias del Plan de
Estudios.

Recogemos la indicacion hecha al respecto, invirtiendo el énfasis de la doble
orientacion del titulo en la misma denominacién del mismo (“Nuevos Medios
Interactivos y Periodismo Multimedia®), considerando justificada dicha doble
orientacion a tenor de los argumentos aportados mas arriba.

Como se ha tratado de demostrar igualmente, la comision académica responsable del
diseno del titulo considera que el mismo responde a la doble orientacion investigadora
y profesional.

- Otras modificaciones que se plantean a tenor del informe:

o Titulos de asignaturas:

MODULO OBLIGATORIO
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La gestion del marketing en los medios periodisticos, audiovisuales e interactivos (3
ECTS)

MODULO OPTATIVIDAD
Gestion de la empresa informativa y periodistica digital (3 ECTS)

Reportaje periodistico y creacién documental audiovisual (3 ECTS)

- Denominacion de competencias especificas:

CE22 Desarrollar la capacidad de puesta en marcha de un proceso emprendedor a
través de una empresa informativa periodistica digital, basandose en conocimientos
tedricos y criticos sobre las estrategias disponibles en dicho proceso.

Recomendaciones:

1.- Aun siendo suficientes los referentes nacionales e Internacionales, se recomienda
relacionar todos los referentes con el titulo propuesto.

Respuesta: se indican, someramente, los aspectos en los que dichos referentes
influyen o han sido tenidos en cuenta en le disefio del presente plan de estudios:

El Master de Periodismo Multimedia UPV/EHU con El correo (Vocento) ofrece un
programa que parte de un principio “inmersivo” para el alumno cuyas funciones,
perfiles y practicas profesionals se entienden, desde el principio, como
“‘multiplataforma” y “multimedia” (prensa, radio, television y online) .

El Master de Escritura para television, cine y narrativas transmedia (UB, Master
Onlina Internacional) supuso un modelo y acicate para incluir, decidamente, la

dimension de la transmedialidad en nuestro proyecto. La especificidad de un master
de guién o escritura no es parangonable a la dimension de formacién mas integral a la
que aspira la actual propuesta de la UGR, pero si que la combinacién, en su
profesorado, del bagaje en realizacion y produccion, mas la ya mencionada
incorporacion de la escritura y el disefio de relatos multiplataforma o transmediales,
ofrecié una referencia valiosa en la fase de discusién sobre el master que aqui se
propone.

El Master Universitario en Investigacion Aplicada a Medios de Comunicacion (Univ.
Carlos lll, Madrid) nos ofrecia un modelo de master de investigacion, en el que inspirar
la dimensién especificamente investigadora del nuestro. El Director del Master y
Decano de la Facultad de Humanidades, Comunicacion y Documentacién de la Carlos
lll, Dr. Manuel Palacios, fue uno de los expertos consultados en el proceso de disefo
del presente master.

El Master en Documental y Reportaje Periodistico Transmedia (Univ. Carlos Ill)
El Master en Documental y Reportaje Periodistico Transmedia UC3M-RTVE responde

a una necesidad apremiante del mercado informativo: formar a periodistas vy
profesionales de la comunicacion en la creacion, realizacion y difusion de
documentales y reportajes audiovisuales adaptados al entorno digital. Este Master nos
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sirvi6 también de modelo en nuestra (comun) aspiracion de responder a un vacio
formativo existente en la actualidad, ya que medios de comunicacién, empresas e
instituciones demandan cada vez mas contenidos audiovisuales de tipo informativo
para multiplataforma. La combinacién o hibridacion natural que se plantea en algunas
materias entre el campo del reportaje documental periodistico y la tradicion creativa
del documental mas “puramente artistico” o filmico, ratificaba nuestra aspiraciéon a un
disefio realmente dialégico entre las dimensiones periodistica y filmica del documental,
y por extension, de la comunicacion informativa periodistica y la comunicacién
audiovisual filmica. Se incorpora ademas, la especificidad de la comunicacién
transmedial.

La Directora del Master y ahora Vicerrectora de Comunicacion de la Univ. Carlos I, la
Dra. Pilar Carrera, fue una de los expertas consultadas en el proceso de disefio del
presente master.

3. Competencias
Modificacion

- Se debe realizar una revision de la redaccién de las competencias
transversales y generales de modo que no haya coincidencias y que puedan ser
evaluables.

- Respuesta: se ha revisado la redaccién de dichas competencias, de acuerdo
con la modificacién indicada.

- COMPETENCIAS GENERALES

- CG.1. Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacion de
manera oral o por medios audiovisuales o informaticos conforme a los
principios disciplinares basicos de las ciencias de la comunicacion.

- CG.2. Apreciar el papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los
terrenos individual, social, cultural y politico de la comunicaciéon no sélo como
practica profesional, sino como dimensién transversal propia de las
sociedades contemporaneas.

- CG.3. Ser capaz de analizar la comunicacion social desde el respeto solidario
por las diferentes pueblos de la sociedad contemporanea.

- CG.4. Ser capaz de integrarse en equipos de trabajo, con capacidad para
gestionar con solvencia la distribucion de tareas, gestién del tiempo y
adecuacion de recursos y métodos a los objetivos propuestos.

- CG.5. Ser capaz de asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos
humanos, gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de Ila
responsabilidad social.

- CG.6. Demostrar la conducta ética y la adecuacion deontoldgica que debe
presidir el quehacer de las personas dedicadas a la informacion y a la
comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacion
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social como bien publico.
- COMPETENCIAS TRANSVERSALES

- CT.1 Hacer uso de teorias, métodos, conocimientos y competencias avanzadas
de la comunicacion audiovisual que sirvan de soporte para la practica
profesional en funcién de los necesidades requeridas en cada caso.

- CT.2 Usar adecuadamente las herramientas tecnoldgicas implicadas en las
diferentes fases del proceso audiovisual para la creaciéon y produccion de
imagenes y discursos audiovisuales de calidad.

- CT.3 Poseer conocimientos avanzados de las Ciencias Sociales.

- CT.4 Poseer conocimientos avanzados del entorno econémico, politico, social y
cultural que sirvan de soporte para interactuar e intervenir profesionalmente en los
ambitos del periodismo y los nuevos medios de comunicacidon contemporaneos.

- CT.5. Utilizar los principios y valores constitucionales como herramientas de
trabajo en el desempefio de actividades comunicativas.

- CT.6 Conocer las grandes corrientes culturales en relacidon con los valores
individuales y colectivos y el respeto por los derechos humanos.

- CT .7. Reconocer los principales cambios que la institucionalizacién de Internet
como medio masivo de comunicacion conlleva para el periodismo multimedia y
la comunicacion audiovisual en medios interactivos.

- CT.8. Hacer un uso adecuado de plataformas tecnolégicas existentes para la
gestion, el almacenamiento y la distribucion de contenidos comunicativos entre
diferentes medios digitales.

4. Acceso y admision de estudiantes
Recomendaciones:

-Detallar los perfiles de acceso, mas alla de las titulaciones recomendadas y
establecer con claridad los criterios de evaluacion de cada procedimiento de seleccion.
Especificar el nivel de dominio requerido de la lengua inglesa.

Respuesta:

El perfil personal y académico (mas alld de las titulaciones recomendadas) de los
alumnos candidatos a cursar este titulo de master apunta a un/a alumno/a interesado
por la comunicacion como fendmeno nuclear y trasversal de la cultura del siglo XXI,
conocedor y solvente en el manejo de las tecnologias basicas de la comunicacién y la
informacién, dotado de conocimientos y bagaje culturales primordiales de caracter
general (historia, politica, economia, sociedad, artes, ciencias) y con curiosidad y
vocacion de intervenir en “la gran conversacion” propia de la cultura de /a
autocomunicacion de masas (M. Castells), ya desde la creacion, produccion y
realizacion audiovisual, ya desde la comunicacién periodistica. EI dominio de idiomas
(fundamentalmente el inglés) y una inclinacion a la dimension internacional de las
practicas comunicativas y periodisticas podra ser bien valorada, al igual que un
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conocimiento y aptitud para la investigacion y puesta en valor de las dimensiones
locales y regionales de las industrias y culturas implicadas en los contenidos y
orientacion del titulo. Finalmente, se estimara en los alumnos candidatos la presencia
de cierta conciencia o intuicion de la necesidad de practicar vias profesionales e
investigadoras auténticamente innovadoras, y ello desde un conocimiento del pasado
gue se proyecte, con sentido critico, a la construccién de un presente que contribuya a
la generacion de una cultura audiovisual y periodistica honestamente democratica y
vertebradora de valores regenerativos y profundamente comprometidos con el
progreso, material y espiritual, de nuestra sociedad y con los valores propios de la
razon, la justicia y la libertad.

Los alumnos seran admitidos en el master teniendo en cuenta los siguientes criterios:

60% (expediente académico),

20% formacion de grado relacionada con los contenidos y orientacion del titulo de
master (grados o licenciaturas en Ciencias de la Comunicacion),

20% otros méritos del c.v. y portfolio de los candidatos en relacién a la orientacion y
contenidos del titulo.

En el caso de que existieran dudas razonables o la necesidad de afinar la seleccion
en algun caso, se podra convocar a entrevistas personales.

El nivel de lengua inglesa requerido sera el B1.

- Incluir otras titulaciones de acceso ademas de las propuestas, como por
ejemplo la Ingenieria Informatica.

Respuesta:

Titulaciones de preferencia alta: las propias de las Ciencias de la Comunicacion:
graduados y licenciados en Comunicacion Audiovisual, Periodismo y Publicidad.

Titulaciones de preferencia media: graduados y licenciados en otras areas de las
Ciencias Sociales asi como en las distintas ramas de las Humanidades

Titulaciones de preferencia baja: graduados y licenciados en Ingenieria informatica y
Ciencias de la Salud y de la Naturaleza.

- Seria conveniente especificar mas los procedimientos de apoyo y orientacion
al estudiante una vez matriculado.

Respuesta:

Cada ano, al inicio del curso académico, la Universidad de Granada organiza unas
Jornadas de Recepcion en las que se realizan actividades especificamente dirigidas al
alumnado de nuevo ingreso, al objeto de permitirle tomar contacto con la amplia (y
nueva) realidad que representa la Universidad. La finalidad es que conozca no sélo su
Centro, sino también los restantes, y se conecte con el tejido empresarial y cultural de
la ciudad asi como con las instituciones y ambitos que puedan dar respuesta a sus
inquietudes académicas y personales.
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El Secretariado de Informacion y Participacion Estudiantil (Vicerrectorado de
Estudiantes) publica anualmente la Guia del Estudiante, que ofrece una completa
informacién sobre los siguientes aspectos: la Universidad de Granada; la ciudad de
Granada; el Gobierno de la Universidad de Granada; el Servicio de becas; el Gabinete
de atencion social; la Oficina de gestion de alojamientos; el Gabinete de atencion
psicopedagogica; el Centro de promocion de empleo y practicas; la Casa del
estudiante; los Secretariados de asociacionismo, de programas de movilidad nacional,
y de informacién y participacién estudiantil; el carné universitario; el bono-bus
universitario; la Biblioteca; el Servicio de informatica; el Servicio de comedores;
actividades culturales; el Centro juvenil de orientacién para la salud; el Defensor
universitario; la Inspeccién de servicios; la cooperacion internacional; la ensefianza
virtual; programas de movilidad; cursos de verano; examenes; traslados de
expediente; la simultaneidad de estudios; titulos; el mecanismo de adaptacion,
convalidaciones y reconocimiento de créditos; estudios de Masteres Universitarios y
de Doctorado; el seguro escolar; becas y ayudas; y un directorio de instituciones y
centros universitarios. Esta guia esta a disposiciéon de todos los estudiantes tanto si
residen en Granada como si no, ya que puede descargarse gratuitamente desde la
pagina Web del Vicerrectorado de Estudiantes.

La Escuela Internacional de Posgrado cuenta con una Web propia
(http://escuelaposgrado.ugr.es) que ofrece informaciéon completa sobre todos los titulos
y programas de posgrado que oferta la Universidad de Granada, los recursos a
disposicidn de los estudiantes, asi como informacion pertinente y enlaces a cada uno
de los titulos ofertados.

Una vez matriculado, el estudiante continla teniendo a su disposicion
permanentemente todas las fuentes de informacion resefiadas en los apartados 4.1. y
4.2. En especial, cada estudiante contara con el asesoramiento de un Tutor asignado
al comienzo del curso.

En lo que respecta a preguntas, sugerencias y reclamaciones, cabe dirigirse a:

- Coordinacion del Master

- Pagina web de la Escuela Internacional de Posgrado:
http://escuelaposgrado.ugr.es/pages/sugerencias

- Pagina web del Master: se habilitara un buzon de consultas, sugerencias y quejas.

- Inspeccién de Servicios de la Universidad (http://www.ugr.es/~inspec/personal.htm)

- Defensor universitario de la Universidad de Granada

Sistemas de ambito particular

Para orientacion administrativa sobre estudios de master, la Escuela Internacional de
Posgrado, dependiente del Vicerrectorado de Ensenanzas de Grado y Posgrado, esta
a disposicion del estudiante durante todo el curso académico. Pueden acceder a ella a

través de medios electrénicos (correo electrénico, web, teléfono, fax) o personalmente
a su oficinas.
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Cualquier novedad de interés que parta de la Escuela de Posgrado es comunicada a
los coordinadores de los masteres y reenviada a estudiantes o profesorado del master.

Para consultas sobre orientacion académica relativas a sus estudios en el master, el
Coordinador del master y los representantes de los departamentos en la Comisién
Académica estan a disposicidon de los estudiantes. Los estudiantes pueden acudir al
coordinador del master o a los miembros de la Comision Académica, ya sea
personalmente a través del correo electronico.

Las principales actuaciones y calendario son las siguientes:
A) Julio-octubre: recopilacion de direcciones de correo electronico de los estudiantes.

B) Octubre-noviembre: envio de informacion de las novedades del curso académico
(becas, cursos, horarios, aunque ya esta en la pagina web).

C) Durante todo el curso académico: envio de cualquier informacién o novedad de
interés (aunque se incorpora también a la pagina web).

Por otra parte, el estudiante contara con la ayuda necesaria por parte de la direccién el
Master para el acceso al apoyo académico y la orientacidon en todos aquellos temas
relacionados con el desarrollo del plan de estudios. La web del Master pondra a
disposicion del alumnado un buzén de sugerencias y un correo electronico a través de
los cuales podra cursar sus dudas o reclamaciones.

5. Planificacion de la enseiianza
Modificaciones:

- Se debera revisar en la estructura general del plan de estudios; en concreto: la
obligatoriedad del moddulo de formaciéon basico/investigacion de 15 créditos, la
obligatoriedad del TFM en un ambito de investigacién y también el nUmero de materias
relacionadas con Periodismo.

Respuesta: Como ya se indicd en respuesta a la modificacién del punto 1 (en el
apartado 1.c.) la presente propuesta de master persigue una capacitacion y formacién
radicalmente hibrida de sus alumnos. No establece dos itinerarios, sino una formacién
conjunta, en cuya base se entiende que el profesional debe tener unos fundamentos
en investigacion dentro del campo tedrico y académico, y que el investigador debe
tener una formacion y conocimientos teoricos y metodologicos que le permitiran
comprender mucho mejor su campo de accion profesional y actuar con mucha mas
eficacia en el mismo. O dicho de otro modo, esta propuesta no entiende ambas figuras
o perfiles “por separado” y aspira a formar a profesionales capaces de investigar o
investigadores profesionales.

Por eso entendemos que los cursos metodoldgicos mas especificamente orientados a
la formacion investigadora de los alumnos, debe mantenerse como obligatorios.
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- Se deben describir con mayor claridad las metodologias docentes, las
actividades de aprendizaje y los sistemas de evaluacién, con la correspondiente
ponderacion que se les atribuya a los distintos medios, técnicas o instrumentos
en su valoracion final o continuada. Esto requiere adaptar las actividades
formativas, la metodologia y el sistema de evaluacién a cada materia, por sus
caracteristicas propias y resultados de aprendizaje esperados.

Respuesta: Se ha modificado (ampliado) el catalogo de metodologias docentes,
actividades de aprendizaje y sistemas de evaluacion.

o Actividades formativas : Se incluyen las AF7, AF8 y AF9

o Metodologias docentes: Se incluyen MD10, MD11, MD12 Y MD13,
redefiniéndose el conjunto de metodologias.

o Metodologias docentes: Se incluyen los sistemas de evaluacion E9, E10 Y
E11

A continuacion de precisa la MODIFICACION de las actividades formativas,
metodologias docentes y sistemas de evaluaciéon de todas las asignaturas.

* BASES TEORICAS Y METODOLOGICAS PARA LA INVESTIGACION EN
PERIODISMO MULTIMEDIA

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 25 horas y el trabajo auténomo del
alumnado 25.

- Metodologias docentes: se introduce MD13

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima

E2 50 60

E4 10 20

E7 10 15

E9 20 25

* BASES TEORICAS Y MOTODOLOGICAS PARA LA INVESTIGACION EN MEDIOS
AUDIOVISUALES EN LA ERA DIGITAL

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 25 horas y el trabajo auténomo del
alumnado 25

- Metodologias docentes: se introduce MD13

- Sistemas de evaluacion:

| Sistema de | Ponderacion | Ponderacion

csv: 173047827967637924901945





evaluacion Minima Maxima
EO 40 60
E2 20 30
E6 10 15
E10 5 10
E11 10 15

* POLITICAS, GESTION Y MARCO JURIDICO DE LA COMUNICACION EN

ENTORNOS DIGITALES

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 25 horas y el trabajo auténomo del

alumnado 25

- Metodologias docentes: se introduce MD13

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima

E1 40 60

E4 20 30

E5 10 15

E9 10 15

E11 5 10

TECNICAS AVANZADAS DE ANALISIS DE DATOS

-Actividades formativas: Se corrige el cdmputo de horas

Clases de teoria: 10

Clases de practica: 15

Tutorias 5
Trabajo autonomo: 25

Trabajo en plataforma online (AF9): 20

- Metodologias docentes: se introduce MD13

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima

E1 45 60

E4 20 30

E5 10 15

E9 10 15

E11 5 10

* ESCRITURA DE GUIONES Y NUEVAS FORMAS DE RELATO EN ENTORNOS

MULTIMEDIA/TRANS

MEDIA
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- Actividades formativas: se afade AF9 con 20 horas y el
alumnado queda en 27

- Metodologias docentes: Se afade la MD13

- Sistemas de evaluacion:

trabajo auténomo del

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima

E1 0 10

E2 20 30

E4 30 40

E10 40 50

E11 5 10

* PRODUCCION Y POSTPRODUCCION AUDIOVISUAL EN ENTORNOS DIGITALES
E INTERACTIVOS

Se hara uso del INGLES

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 12 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 25

- Metodologias docentes: Se afiade la MD13 Seguimiento y tutorizacién de ejercicios
y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacién
evaluacion Minima Maxima

E2 40 60

E4 30 40

E7 5 10

E11 5 10

* REALIZACION FILMICA Y TELEVISIVA EN NUEVAS PLATAFORMAS DIGITALES

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 10 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 23.

- Metodologias docentes: Se afiade la MD13 Seguimiento y tutorizacién de ejercicios
y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema
evaluacion

de

Ponderaciéon
Minima

Ponderaciéon
Maxima
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E1 20 30

E2 20 30
E3 30 40
E11 5 10

* LA GESTION DEL MARKETING EN LOS MEDIOS AUDIOVISUALES E
INTERACTIVOS

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 20 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 27.

- Metodologias docentes: Se afade la MD13 Seguimiento y tutorizacién de ejercicios
y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima

E1 20 30

E2 20 40

E3 30 40

E11 10 15

* ANALISIS ESTADISTICO EN LOS NUEVOS MEDIOS

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 20 horas y el trabajo auténomo del

alumnado queda en 26.

- Metodologias docentes:

Se afiade la MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma

Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacién
evaluacion Minima Maxima

E1 15 25

E2 15 25

E3 40 50

E4 10 15

E11 10 10

* PERIODISMO EN LA RED
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- Actividades formativas: se afiade AF9 con 20 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 19.

- Metodologias docentes: Se afade la MD13 Seguimiento y tutorizacién de ejercicios
y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E2 15 30
E4 15 20
E7 40 20
E10 15 30
E11 10 20

* INDUSTRIA 'Y CULTURA DE LOS VIDEOJUEGOS Y NARRATIVAS
TRANSMEDIALES

Se utilizara el Inglés

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 15 horas y el trabajo autonomo del
alumnado queda en 25.

- Metodologias docentes: Se anade
MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacién
evaluacion Minima Maxima
E2 40 50
E4 20 30
E7 15 20
E11 10 10

* CULTURA E INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA DIGITAL

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 20 horas y el trabajo autonomo del

alumnado queda en 26.

- Metodologias docentes:

Se afade la MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma

Prado2)
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- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E1 40 60
E2 30 40
E7 10 20
E11 10 15

* INFOGRAFIA Y VISUALIZACION DE LA INFORMACION

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 20 horas y el trabajo autonomo del
alumnado queda en 27.

- Metodologias docentes:

Se anade la MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma
Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E1 40 60
E2 40 60
E11 10 15

* STORYTELLING Y GESTION AVANZADA DE DATOS

Se utilizara el ingles

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 20 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 26.

- Metodologias docentes:

Se afiade MD13 Seguimiento y tutorizacién de ejercicios y foros online (plataforma
Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E1 15 20
E2 50 60
E4 20 30
E11 10 15

* NUEVOS PERFILES EN COMUNICACION PUBLICITARIA: EL COMMUNITY

MANAGER
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- Actividades formativas: se afiade AF9 con 30 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 15.

- Metodologias docentes:

Se afiade MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma
Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E1 0 10
E2 0 50
E3 0 20
E4 0 20
E11 0 10

* GESTION DE LA EMPRESA INFORMATIVA y PERIODISTICA DIGITAL

- Actividades formativas: se afiade AF9 con 26 horas y el trabajo auténomo del
alumnado queda en 20.

- Metodologias docentes:

Se afiade MD9 Realizacion de trabajos tedricos y practicos en grupo y MD13
Seguimiento y tutorizacién de ejercicios y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E1 10 20
E2 40 60
E4 20 30
E7 10 20
E11 5 10

* CREACION RADIOFONICA EN MEDIOS DIGITALES

- Actividades formativas: se anaden AF7 “Practicas en Estudio”, AF8 “Practicas de
campo fuera de la facultad (ruedas de prensa, montaje de espectaculos, sesiones
fotograficas, etc.)” y AF9 Participaciéon y proactividad en la plataforma de e-Learning
de apoyo a la docencia (Moodle-Prado2)

AF1 Clases de Teoria: 12 hrs.

Se eliminan AF2 “Clases de problemas” y se sustituye por AF7: 6 hrs.
AF8 : 2hrs.

AF4 Tutorias: 4hrs.
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AF5 Trabajo auténomo del alumnado: 30

AF9 Participacion y proactividad en la plataforma de e-Learning de apoyo a la
docencia (Moodle-Prado2): 16

- Metodologias docentes:

Se anade la MD7 “Realizacion de trabajos de produccion y realizacion audiovisual y/o
periodistica en grupo”

y MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E2 20 30
E5 20 30
E9 30 40
E11 5 10

* REPORTAJE Y CREACION AUDIOVISUAL DOCUMENTAL

- Actividades formativas: se afaden AF8 “Practicas de campo fuera de la facultad
(ruedas de prensa, montaje de espectaculos, sesiones fotograficas, etc.)” y AF9
Participacién y proactividad en la plataforma de e-Learning de apoyo a la docencia
(Moodle-Prado2)

AF1: Clases de Teoria: 10 hrs.

AF2: Clases de problemas y estudio de casos practicos: 9

AF8: 6hrs.

AF4 Tutorias: 4hrs.

AF5 Trabajo autonomo del alumnado: 30

AF9 Participacion y proactividad en la plataforma de e-Learning de apoyo a la
docencia (Moodle-Prado2): 16

- Metodologias docentes:

Se anade MD7 “Realizacion de trabajos de produccion y realizacion audiovisual y/o
periodistica en grupo”

y MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma Prado2)

csv: 173047827967637924901945





- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E1 20 30
E7 10 15
E9 40 50
E11 5 10

* ACCESIBILIDAD Y PRESERVACION DEL PATRIMONIO AUDIOVISUAL DIGITAL

- Actividades formativas: se anade AF9 Participacion y proactividad en la plataforma
de e-Learning de apoyo a la docencia (Moodle-Prado2)

AF1: Clases de Teoria: 10 hrs.

AF2: “Clases de problemas y estudio de casos practicos: 8
AF8: 6hrs.

AF4 Tutorias: 4hrs.

AF5 Trabajo autonomo del alumnado: 30

AF9 Participaciéon y proactividad en la plataforma de e-Learning de apoyo a la
docencia (Moodle-Prado2): 17

- Metodologias docentes:

Se afade la MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma
Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E2 40 60
E4 30 40
E7 5 10
E11 5 10

* LABORATORIO DE INNOVACION EN PERIODISMO MULTIMEDIA Y NUEVOS

MEDIOS

- Actividades formativas: No se modifica nada

- Metodologias docentes:
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Se anade MD13 Seguimiento y tutorizacion de ejercicios y foros online (plataforma

Prado2)

- Sistemas de evaluacion:

Sistema de | Ponderacion Ponderacion
evaluacion Minima Maxima
E4 20 30
E5 30 40
E7 20 30
E11 10 15

- Revisar en todas las materias la redaccion de los resultados de aprendizaje, de
forma que se asegure la adquisiciéon de las competencias indicadas en el
apartado 3 de la Memoria.

Se lleva a cabo la siguiente revision de la redaccién de los resultados de aprendizaje
de todas las materias, en la direccion apuntada en la modificacion.

MODULO: FUNDAMENTOS TEORICOS Y METODOLOGICOS PARALA
INVESTIGACION AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA (Basico/Metodolégico)

* Bases tedricas y metodolégicas de la investigacion en periodismo multimedia

- Los alumnos seran capaces de identificar y plantear un trabajo de
investigacion, suficientemente original, en un area o faceta relevante de la
practica profesional del periodismo en los entornos multimedia.

- Conocer los procesos de resimbolizacion de la funcion periodistica asociados
al entorno digital asi como las consecuencias de la institucionalizacion de
Internet como medio masivo de comunicacion.

- Los alumnos mejoraran su capacidad de exponer de forma adecuada los
resultados de una investigacion de manera oral o por medios audiovisuales o
informaticos conforme tanto a los principios disciplinares basicos de la teoria
del periodismo como a las de un contexto simulado profesional en que se
proponga una innovacion basada en la investigacion.

e Bases tedricas y metodolégicas de la investigacion en medios
audiovisuales en la era digital

- Reconocer los nuevos usos emergentes de los medios de comunicacién
audiovisual en la sociedad de la informacién y su vinculaciéon con formas de
poder econdmico, politico, coercitivo y simbdlico con vistas a la promocion de
valores y actitudes que fomenten el respeto solidario por las diferentes pueblos
de la sociedad contemporanea de acuerdo con los principios constitucionales.
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- La adquisicion de los conocimientos metodolégicos necesarios para afrontar
retos de investigacion de relevancia para la practica profesional sobre medios
audiovisuales en la era digital.

e Politicas, gestion y marco juridico de la comunicacién en entornos
digitales

- Entender las nuevas formas de censura y control de contenidos en el entorno
digital, promoviendo una conducta ética y una formaciéon deontolégica que
oriente el quehacer de los alumnos como profesionales de la informacion y la
comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de la comunicacién
social como bien publico.

- Ser capaz de analizar la legislacién en materia de proteccion de datos para su
comprension y aplicacion practica contribuyendo a garantizar principios vy
valores constitucionales como herramientas de trabajo en el desempefio de
actividades comunicativas.

e Técnicas avanzadas de analisis de datos

- Conocer el tipo de informacién que se puede obtener de cada una de las
fuentes de informacion y comunicacion en internet desde el entendimiento de
los cambios que la institucionalizacion de Internet ha tenido para la practica del
periodismo multimedia y la comunicacién audiovisual en medios interactivos.

- Aprender a desarrollar enfoques para la obtencién y almacenamiento de
informacién procedente de medios sociales, siempre de acuerdo con el
compromiso con la comunicacién como un bien publico.

- Conocer métodos matematicos, estadisticos y de inteligencia artificial para
modelar, disefar y desarrollar aplicaciones, servicios, sistemas inteligentes y
sistemas basados en el conocimiento que requieran un uso adecuado de
plataformas tecnoldgicas existentes para la gestion, el almacenamiento y la
distribucién de contenidos comunicativos entre diferentes medios digitales.

MODULO: HABILIDADES AVANZADAS EN COMUNICACION MULTIMEDIA E
INTERACTIVA (OBLIGATORIO)

e Escritura de guiones y nuevas formas de relato en entornos
multimedia/transmedial

El alumno sera capaz de:
a) Disefar guiones interactivos y transmedia a partir de un guion base (soporte
central) haciendo un uso adecuado de aquellas herramientas tecnoldgicas que le

permitan practicar tal modalidad especifica de escritura “arquitectonica”

c) Reconocer los recursos y estrategias necesarios para hacer posible la
convergencia narrativa en el contexto de los nuevos medios., poniendo en juego
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una serie de conocimientos avanzados del entorno econdmico, politico, social y
cultural que sirvan de soporte para interactuar e intervenir profesionalmente como
guionistas y/o redactores de contenidos en los ambitos del periodismo y los nuevos
medios de comunicacién contemporaneos.

e Produccidon y postproduccion audiovisual en entornos digitales e
interactivos

- Comprender los conceptos de produccién y posproduccion audiovisual en un
entorno digital e interactivo, desde la consciencia de la dimensidn transversal de la
comunicacion en las sociedades contemporaneas.

- Disenar, planificar y organizar eficazmente los recursos humanos, medios
técnicos y presupuestarios para la produccion de obras audiovisuales en entornos
digitales e interactivos, demostrando capacidad de asumir el liderazgo en dichos
proyectos y asumiendo los principios de la responsabilidad social.

- Disefar los aspectos vinculados al sonido, la imagen y el grafismo en las diversas
fases de la produccion audiovisual multimedia a través del uso adecuado de
aquellas herramientas tecnoldgicas necesarias para la produccion de imagenes y
discursos audiovisuales de calidad.

- Conocer y emplear eficazmente sistemas, metodologias y software profesional de
anadlisis de audiencias y creacion de comunidades de usuarios de mundos
ficcionales, haciendo un uso adecuado de plataformas tecnoldgicas existentes
para la gestion, el almacenamiento y la distribucién de contenidos comunicativos
entre diferentes medios digitales (comunicacién multimedia y transmedia).

- Trabajando e integrandose en equipos, el alumnado aprendera a plantear un
proyecto interactivo desde el briefing hasta la solucién de produccion adecuada y
un resultado final, desarrollando su capacidad de gestionar el tiempo y adecuando
los recursos y métodos a los objetivos propuestos.

e Realizacion filmica y televisiva en nuevas plataformas digitales

- Ser capaz de planificar y dirigir nuevos formatos de produccion para la Web, asi
como las técnicas y procesos de creacién y realizacién en las distintas fases de la
produccién televisiva, desde el conocimiento de los cambios sociales, culturales y
economicos que la institucionalizacién de Internet ha tenido par alas distintas
practicas de comunicacion y periodismo en los nuevos medios.

- Ser capaz de gestionar, asumiendo el liderazgo, los recursos técnicos y de dirigir
los equipos técnicos y artisticos en regimenes especiales de coproduccién

- Tener capacidad de planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las
producciones monocamara y multi-camara para TV, usando adecuadamente las
herramientas tecnolégicas adecuadas, en especial para los nuevos formatos
digitales e interactivos de ficcion y no-ficcion.

csv: 173047827967637924901945





e La gestion del marketing en los medios audiovisuales e interactivos

- El alumno sera capaz de analizar el papel del marketing en la sociedad y en la
gestion de las empresas y de las instituciones.

- Los alumnos seran capaces de analizar el papel que juega la comunicacién en la
gestion empresarial y en la gestion de marketing en la actualidad, fomentando una
toma de conciencia de la trascendencia, proyeccion y consecuencias en los
terrenos individual, social, cultural y politico de la comunicaciéon no sélo como
practica profesional, sino como dimensién transversal propia de las sociedades
contemporaneas.

-ldentificar el impacto tedrico practico de Internet sobre el desarrollo de la
estrategia de marketing, desde el conocimiento de los efectos que la
institucionalizacion de Internet esta teniendo sobre la comunicacién interactiva y el
periodismo digital.

- Habilidad en el manejo de las principales formas de comunicacion online dentro
del plan de comunicacién integrada de marketing (SEO, SEM, social media
marketing, mobile marketing) haciendo uso adecuado de plataformas tecnoldgicas
existentes para la gestion, el almacenamiento y la distribucion de contenidos
comunicativos entre diferentes medios digitales.

e Anadlisis estadistico de los nuevos medios

-Comprender vy realizar tabulaciones y graficas estadisticas, aumentando asi los
conocimientos avanzados propios de un alumno en Ciencias Sociales.

-Comprender y realizar informes descriptivos de resumen de informacion
cuantitativa, de tal modo que los estudiantes mejoren su capacidad de comunicar
sus conclusiones a publicos especializados y no especializados de un modo claro
y sin ambigledades.

MODULO: NUEVAS PERSPECTIVAS EN COMUNICACION MULTIMEDIA E
INTERACTIVA (OPTATIVO)

e Periodismo en la Red

- Los alumnos seran capaces de plantear la cobertura multimedia de una
noticia, apoyandose en el conocimiento de las grandes corrientes culturales en
relacién con los valores individuales y colectivos y el respeto por los derechos
humanos, asi como en los principios y valores constitucionales como
herramientas de trabajo en el desempefio de actividades comunicativas.

- Los alumnos sera capaces de explicar cdmo ha disefado, editado y publicado
el contenido transmedial, mejorando asi su capacidad tanto de explicar clara y
cabalmente los procesos que les han llevado a la ejecuciéon de una practica
como de emplear plataformas tecnolégicas que les permitan llegar a un
producto comunicativo adecuado a distintos medios digitales.

- Los alumnos seran capaces de trabajar en equipo, integrandose de forma
eficaz en el mismo, y de forma colaborativa, asumiendo con solvencia la
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distribucion de tareas, gestién del tiempo y adecuacién de recursos y métodos
a los objetivos propuestos.

- Los alumnos seran capaces de promover, generar y administrar la
conversaciéon surgida en torno a la cobertura transmedial, demostrando una
actitud ética y una adecuacion deontoldgica propia de los profesionales de la
informacién y a la comunicacion con arreglo al compromiso civico derivado de
la comunicacion social como bien publico.

* Industria y cultura de los videojuegos y las narrativas transmedia

- El estudiante conocera, interrelacionandolas criticamente, las caracteristicas
fundamentales de la industria de los videojuegos y de la cultura de los
videojuegos.

- Los estudiantes conoceran y comprenderan las caracteristicas mediaticas
especificas de los videojuegos, como productos ludonarrativos y en cuanto
software de entretenimiento.

- Los estudiantes aprenderan las caracteristicas basicas diferenciales de la
creacion y produccién transmedial propia de la cultura de la convergencia asi
como de los patrones basicos de relaciones y transferencias entre los medios a
través del andlisis de franquicias crosmediales y proyectos concretos
especificamente transmediales.

* Creacion Multimedia y Periodismo Multiplataforma

- Disefar y planificar una organizacion légica y adecuada de la informacion
atendiendo a las caracteristicas de los usuarios y del medio, con especial
antencién a la tecnologia mévil, aumentando con la practica su conocimiento
de la especificidad de los nuevos modos de comunicacion multiplataforma y
transmedial.

- Aprender a crear contenidos de interés periodistico en soportes
multiplataforma.

- Aprender y utilizar medios para la gestion de contenidos, almacenamiento y
distribucién entre diferentes medios digitales haciendo un uso adecuado de
plataformas tecnoldgicas existentes.

- Crear contenidos no convencionales no lineares de apoyo a la narracion
informativa.

- Capacidad para crear un proyecto multimedia multiplataforma de caracter
periodistico.

- Cultura e industria cinematogréfica digital

- Comprender el impacto econémico de las nuevas tecnologias en la produccion
audiovisual, generando un conocimiento que facilite y potencie las oportunidad de
intervenir profesionalmente en el ambito de los nuevos medios de comunicacion
contemporaneos.
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- Se repite el siguiente objetivo de aprendizaje (2 y 4) hay que eliminar uno. Entender y
ser capaz de identificar los nuevos formatos que emergen de la comunicacion
interactiva en la actualidad, y comprender los cambios tecnoldgicos,

estéticos e ideoldgico-sociales ocurridos en la historia reciente del cine.

- Acercarse a la multipolaridad global entendiendo la emergencia de nuevos
imaginarios sociales y puntos de influencia multiculturales, y aprovecharlos

como nuevos proveedores de historia y contenidos para nuestras producciones, desde
el respeto solidario por las diferentes pueblos de la sociedad contemporanea.

* Infografia y visualizacién de la informacién

- Los alumnos conoceran y comprenderan los fundamentos de la visualizacion de la
informacién como disciplina fundamental para el desempefio profesional en los nuevos
perfiles en desarrollo del periodismo digital y multimedia y la creacién y produccién de
contenidos digitales para los nuevos medios interactivos.

*Storytelling y gestién avanzada de datos

- Los alumnos conoceran, a través de diversos ejemplos en linea, las posibilidades
de la visualizacién de datos como una potente herramienta narrativa para el
storytelling.

- Los alumnos seran capaces de disefar y construir sus propias visualizaciones,
haciendo uso de la amplia gama de herramientas disponibles,

- Los alumnos adquiriran una familiaridad y entrenamiento en la explotacion de las
fuentes de datos basadas en las estrategias de Open Access y Open Data
Goverment, desarrollando asi una deontologia necesaria en el ambito de la
informacioén y la comunicacion social como bien publico.

* Nuevos perfiles en comunicacion publicitaria: el community manager
- Los alumnos conoceran en profundidad las herramientas tecnoldgicas y plataformas

qgue componen la web 2.0 y con las que trabaja el Community Manager.

- Los alumnos sabran identificar los beneficios que ofrece cada una de dichas
tecnologias y plataformas a las marcas.

- Crearan un plan de social media tras el estudio de necesidades de una marca
determinada que tendran que exponer de manera escrita (documental) y oral de
manera correcta y adecuada segun las normas y estandares principales de la
comunicacion publicitaria profesional.

o Gestion de la empresa informativa y periodistica digital

- El alumnado conocera las diferentas herramientas de analisis, formulacion y puesta
en marcha de estrategias de creacién y desarrollo de una empresa informativa digital;
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- Los alumnos comprenderan el potencial y las posibilidades de las diferentes formas
organizativas y de los nuevos modelos de gestion de empresas de informacion
periodistica digital,

- Los alumnos seran capaces de valorar de forma critica las diferentes opciones y
herramientas estratégicas en las areas funcionales fundamentales de una
organizacion, para la puesta en marcha de un proceso emprendedor a través de una
empresa de informacién periodistica digital.

- Los alumnos trabajaran, integrando un equipo en el que habran de desarrollar un
plan de emprendimiento de una empresa periodistica digital, demostrando su
capacidad de asumir roles y de llevar a cabo iniciativas y poner recursos a disposiciéon
de la consecucion de un objetivo final.

e Creacion radiofénica en medios digitales

- Los alumnos seran capaces de entender y de analizar las transformaciones de la
produccion, la distribucién y el consumo de contenidos sonorous, con especial énfasis
en los contenidos de tipo periodistico y empleando teorias, métodos, conocimientos y
competencias avanzadas de la comunicacién audiovisual y el periodismo interactivos
que sirvan de soporte para la practica profesional en funcién de los necesidades
requeridas en cada caso.

- Creacion vy realizacion de productos sonoros a partir del uso adecuado de las
herramientas tecnoldgicas implicadas en las diferentes fases del proceso para la
creacion y produccion de discursos sonoros audiovisuales de calidad.

- Entender los funcionamientos narrativos de los géneros radiofénicos emergentes a
partir de la digitalizacion y el impacto de Internet en el nuevo sistema mediatico.

- Los alumnos seran capaces de disefar un producto radiofénico innovador en un
entorno multiplataforma, gestionado eficazmente el almacenamiento y la distribucion
de dichos contenidos comunicativos entre los diferentes medios o plataformas
seleccionadas.

e Reportaje periodistico y craciéon audiovisual documental

- Los estudiantes conoceran y aprenderan a identificar y analizar distintos tipos de
reportaje periodistico.

- Asimilacion y puesta en practica de las técnicas fundamentales de periodismo de
investigacion destinado a la elaboracion de un reportaje (audiovisual- multimedia) en
cuyo proceso de realizacion deberan desarrollar su actitud y formacion deontolégica y
demostrar su capacidad de trabajo en equipo.

- El estudiante sabra evaluar una propuesta de cine documental y contextualizarlo
tanto desde una perspectiva histérica como formal siendo capaz de comunicar sus
conclusiones en funcion de sus conocimientos de modo claro y preciso.
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- El estudiante adquirird conocimientos de produccion y realizacion especificos de
creacion documental aprendiendo a trabajar en un equipo creativo afrontando la
solucién de problemas de una forma colaborativa.

e Accesibilidad y conservacion del patrimonio audiovisual digital

- Analizar la accesibilidad y preservacion en Filmotecas, Archivos de TV, Archivos de
la palabra. etc. a través de la exposicién adecuada de los resultados de dicho analisis
de manera oral o por medios audiovisuales o informaticos conforme a los principios
disciplinares basicos de las ciencias de la comunicacion.

- Capacitar al alumno para realizar un proyecto de difusién del patrimonio audiovisual
utilizando tecnologia multimedia cuyo conocimiento y manejo adecuado debera
armonizarse con la puesta en practica de conocimientos que aporten una base u
oportunidad de ser originales en el desarrollo de un proyecto aplicado.

* Laboratorio de innovaciéon en nuevos medios y periodismo multimedia

- Conocimientos avanzados, principalmente de caracter profesionailzante, sobre
distintos aspectos considerados clave en la practica profesional del periodista y del
experto en comunicacion audiovisual en entornos multimedia e interactivos.

- Los alumnos adquiriran seguridad y desarrollaran sus estategias de presentacion en
publico de proyectos, en situaciones simuladas de entrevistas 0 reuniones
profesionales de trabajo.

- Reaccionando a las propuestas y ejercicios planteados por profesores invitados de
reconocido prestigio, provenientes tanto del mundo profesional como del académico,
los alumnos seran capaces de identificar qué aspectos de sus proyectos (incluido el
trabajo de fin de master) cumplen con las caracteristicas propias de una auténtica
innovacién en el campo de la comunicacién y/o la informacién periodistica, medio o
género en el que se desarrolle la investigacién o propuesta creativa.

e Practicas en Empresa:

Siguiendo las pautas y el protocolo de realizacién de Practicas curriculares en
empresa de la UGR, segun el BOE n° 297 10 dic. 2011, y de la normative de practicas
de la Facultad de Comunicacién y Documentacion (aprobada en Junta Ordinaria de
Facultad el 21 de mayo de 2013), los alumnos se integraran en equipos de trabajo de
las empresas e instituciones con las que la UGR y la Facultad han establecido los
convenios correspondientes, contando con dos tutores, uno profesional y otro
académico, que haran el seguimiento, apoyo y evaluacion de la actividad y aprendizaje
que tenga lugar durante la realizacién de dichas practicas.

Los perfiles de actividad que se preven en funcion de la naturaleza de las empresas e
instituciones colaboradoras son:

* Redaccion periodistica y realizacion de piezas informativas audiovisuales, multimedia
y/o interactivas para las webs de medios de comunicacion: RTVA (Canal Sur), RTVE
(RNE), Granada Hoy (Jolly), IDEAL (Vocento), Lavinia S.A. (informativos
Cuatro/Telecinco); La Opinién (Malaga), TG7 (Ayunt. Granada), etc.
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* Infografia, visualizacién de informacion y storytelling basado en datos en medios de
comunicacion: RTVA (Canal Sur), Granada Hoy (Jolly), IDEAL (Vocento), Lavinia S.A.
(informativos Cuatro/Telecinco); La Opinién (Malaga), TG7 (Ayunt. Granada), etc.

* Redaccion y realizacion de piezas radiofonicas (creacion de obras radiofonicas
lineales y no lineales): RNE

* Produccion de espectaculos y festivales y post-produccién audiovisual para la
realizacion de contenidos interactivos: Festival de Musica y Danza de Granada;
Festival Internacional Cines del Sur (Agencia Andaluza de Instituciones Culturales).

* Realizacion y montaje de piezas audiovisuales con desarrollos multiplataforma y
transmedia: Fandroid Entert., MetroMunster, ASAD / La Edi[T]ora, Parque de las
Ciencias de Granada, erranT.

* Screen Projects S.L.

e Trabajo de fin de master (TFM)

- Los alumnos adquirirdn conocimientos avanzados, principalmente de caracter
investigador, pero no solo, sobre distintos aspectos considerados clave en la
actualidad comunicativa del periodista y del experto en comunicacién audiovisual. Se
preve y contempla que, junto a trabajos de naturaleza meramente investigadora, los
TFM se produzcan como memoria del proceso de creacion, produccion y realizacion
de contenidos, programas, proyectos un otros productos relacionados con los ambitos
de la comunicacion en nuevos medios y el periodismo multimedia. Dichos contenidos o
productos pasaran a formar parte del portfolio de los alumnos siendo el fruto, hibrido,
de una labor de investigacién y una practica profesional.

- Los alumnos desarrollaran sus capacidades creativa e investigadora a partir de y en
torno a las tecnologias multimedia aplicadas a la produccion periodistica y audiovisual
en entornos interactivos y / o transmediales.

6. Personal académico y de apoyo

MODIFICACIONES

- Definir con claridad el nimero total de profesorado de todas las areas adscritas
al Titulo y establecer los porcentajes de profesorado y sus horas de dedicaciéon
al Master.

Respuesta:

Se aporta relacion de todo el profesorado del master, con indicacion de las areas
adscritas. Ademas de la tabla incluida previamente con el listado de profesorado y
diferentes indicadores numeéricos de su curriculum, se afiade ahora la relacion de todo
el profesorado del master, con indicacién de las areas adscritas y los porcentajes de
profesorado y sus horas de dedicacion al Master

Recomendaciones:
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- Aportar mas informacién sobre la experiencia docente e investigadora del
profesorado con adscripcion docente al Master, de modo que pueda valorarse
con mayor precisién su adecuacion a la propuesta formativa.

Se incluye una breve ficha curricular de cada profesor del Master.

7. Recursos materiales y servicios
Modificacion:

- Se deben aportar los convenios con la especificacion del nimero de plazas y
los criterios de accesibilidad.

Respuesta

Se aportan los convenios en vigor, asi como cartas con declaraciéon de interés en el
establecimiento o continuacion de la colaboracion de las empresas e instituciones
como centros receptores de alumnos en practicas del futuro master.

8. Resultados previstos

Modificaciones
Aportar evidencias, o datos de referencia concretos, que avalen las tasas
estimadas en indicadores de graduacion, abandono y eficiencia.

Respuesta
En el Sistema de Garantia Interno de Calidad se indica la siguiente justificacion sobre
los valores objetivo establecido para las diferentes tasas de rendimiento académico:

“Los distintos valores consignados en este documento estan basados en las medias
de titulos de posgrado de la UGR (especialmente en los titulos de la rama de Ciencias
Sociales), en la experiencia de los valores correspondientes al Grado en
Comunicaciéon Audiovisual, del que se espera se nutra el titulo de master en una
proporcion significativa, asi como en el compromiso respecto a dichos niveles o
valores adquirido por el Consejo de Gobierno de la UGR.”

Los valores objetivo obtenidos para el seguimiento del master son los siguientes:

Tasa de graduaciéon. 75,00%

Tasa de abandono.: 14,00%

Tasa de eficiencia: 95,00%

Tasa de resultados: 80,00%

Tasa de rendimiento: 85,00%

Duracién media de los estudios de posgrado: 18 Meses

Dichos valores fueron determinados a partir de los resultados obtenidos por los titulos
de master de la misma rama de conocimiento (Ciencias sociales vy juridicas) y de la
evolucién de los indicadores del Grado en Comunicacion Audiovisual que a
continuacién detallamos:

1. Valores medios de los estudios de Master de la Rama de Ciencias Sociales y
Juridicas

TASA DE RENDIMIENTO

2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14
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GLOBAL [ UGR 76,49 88,63 86,98 90,86
Ciencias Sociales y Juridicas 79,14 87,24 85,96 89,13
2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14
GLOBAL | UGR 98,36 90,65 96,04 94,62
Ciencias Sociales y Juridicas 98,91 93,17 95,98 91,62
2011/12 [2012/13| 2013/14
GLOBAL | UGR 88,65 85,66 92,45
Ciencias Sociales y Juridicas 87,42 81,80 89,24
2011/12 2012/13 | 2013/14
GLOBAL | UGR 72,11 82,33 83,28
Ciencias Sociales y Juridicas 68,35 78,48 80,17
2011/12 2012/13 | 2013/14
GLOBAL | UGR 18,15 10,96 10,19
Ciencias Sociales y Juridicas 22,14 13,39 14,57

2. Evolucion de las tasas académicas del Grado en Comunicacion Audiovisual:

Resultados académicos | 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14 | Valor Estimado
Tasa de graduacion 50,00%
Tasa de abandono 30,00%
Tasa de abandono inicial 10,77% | 1,61%

Tasa de eficiencia 75,00%
Tasa de éxito 89,9% | 97,39% | 95,87% | 98,13% 85,00%
Tasa de rendimiento 85,3% | 94,25% | 92,9% | 94,10% 65,00%
Duraciéon media de los 5,5
estudios

9. Sistema de Garantia Interna de la Calidad

Recomendacion 1

Se recomienda describir con mas detalle los procedimientos del Sistema de
Garantia de Calidad con el fin de que se puedan identificar las acciones que se
llevan a cabo en los mismos.

Respuesta

El Sistema de Garantia de calidad establece para cada procedimiento las variables
que seran objeto de analisis, define los indicadores asociados a dichas variables y la
frecuencia de utilizacion de las herramientas que son utilizadas como fuente de
informacion.

No consideramos conveniente explicitar con mas detalle la secuencia de acciones
concretas que se lleva a cabo en cada procedimiento del Sistema ni para la aplicacién
de las diferentes herramientas, que son utilizadas habitualmente sin incidencias por los
responsables de las titulaciones.

Recomendacién 2
Se recomienda, igualmente, aportar las normas de funcionamiento o reglamento
interno de la CGIC del Master.
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Respuesta

El SGIC del Titulo establece “Esta Comisién definira su reglamento de funcionamiento
interno una vez que el master se haya puesto en marcha. Este reglamento aludira al
menos, al proceso de constitucion de la CGIC, a cédmo se articula la participacion de
los diferentes miembros, a su renovacién y al proceso a seguir para la toma de
decisiones y sera publicado en la Web del master, accesible a través del portal
(http://masteres.ugr.es/)”.

En este sentido, se ha disefiando un apartado comun de la Web para todos los
masteres oficiales que incluye un enlace a dicho reglamento.
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2. JUSTIFICACION

Justificacion, adecuacion de la propuesta y procedimientos.

2.1 Justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés académico,
cientifico o profesional del mismo.

El titulo propuesto da respuesta a la naturaleza hibrida, abierta y cambiante de la
comunicacion en la sociedad de la informacion, focalizando su atencién de forma
preferente en dos ejes docentes y de investigacion centrales en la acciéon comunicativa
contemporanea: el periodismo multimedia y los medios audiovisuales e interactivos.

La presente propuesta tiene como anclaje curricular y antecedente el Grado Oficial en
Comunicacién audiovisual por la Universidad de Granada, y en especial, una de sus
tres menciones de especializacion, la denominada 'Mencion en Creacion audiovisual y
nuevos medios', que constituye una los signos de identidad distintivos de nuestro
Grado, al que el presente Master amplia y ofrece una via de especializacion vy
formacion avanzada de posgrado.

El presente proyecto de Master Oficial en Periodismo Multimedia y Medios
Audiovisuales e Interactivos es ademas el primero y Unico en el ambito disciplinar de
las Ciencias de la Comunicacion en la Universidad de Granada. En el momento de
elaborar esta propuesta, no existe un titulo semejante en el mapa de titulaciones de
posgrado de la Comunidad Auténoma de Andalucia. Su implementacion permite asi
superar un déficit de la formacién de posgrado de la propia UGR, a partir del
establecimiento de las sinergias necesarias con la docencia de Grado ya consolidada
en nuestra Universidad.

El Master tiene una orientacion doble, investigadora y profesionalizante. La razén de
su existencia esta tanto en la necesidad de proporcionar formacion de postgrado en el
sector del periodismo y la comunicacién audiovisual, como en ofrecer una formacion
profesionalizante avanzada en el sector de la comunicacién multimedia. Dicha
formacion especializada estara dirigida tanto a los graduados como a aquellos
profesionales del sector de la informacion y de la comunicacion que desean actualizar
y completar su formacién para mantener su competencia profesional en el mas alto
nivel.

Dado su enfoque hibrido e interdisciplinar, en la interseccion entre Ciencias de la
Comunicacién, Ciencias de la Informacién y Ciencias de la Computaciéon, este
proyecto se ha desarrollado buscando la colaboracién del profesorado cuyo trabajo
pudiera completar las lineas de investigacion y profesionalizantes que se estaban
desarrollando en su seno, tratando asi de

mejorar la formacion de los alumnos e incrementando la calidad de los resultados de la
investigacion.

A este respecto, aunque la mayoria de los profesores del Master proceden del
Departamento de Informacién y Comunicacién, también hay participacion destacada
de representantes de los departamentos universitarios de Ciencias de la Computacion
e Inteligencia Artificial, de Lenguajes y Sistemas Informaticos, Estadistica e
Investigacion Operativa, o de Linguistica y Teoria de la Literatura, entre otros, asi
como la participacion de destacados profesores visitantes, procedentes de las
universidades de Carlos Ill, Pompeu Fabra, Girona u Oberta de Catalunya, entre
otras.

Por lo que se refiere a la relacién del profesorado de este master con la situacién del
I+D+i en el sector de las ciencias de la informacion y de la comunicacion, se puede
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asegurar que ejercen un claro papel de liderazgo en Espafia. A este respecto, diversos
estudios recientes ponen de manifiesto que el Departamento de Informacion y
Comunicacién de la Universidad de Granada es el primero de Espafa en cuanto a
produccién cientifica con indicios de calidad (publicaciones ISl). Por otro lado, en la
actualidad hay (al menos) media docena de proyectos de investigacién del Plan
Nacional I+D+i liderados por profesores de este master.

Demanda potencial de alumnado para este Titulo dentro de la Universidad de
Granada.

Cada afo, desde la implantacion del grado oficial en Comunicacién Audiovisual, hay
mas de 500 solicitudes de futuros alumnos o candidatos a ingresar a los estudios de
comunicacion de la UGR (grado en Comunicacion Audiovisual). Solo 65 son admitidos.
Un numero significativo de ellos expresan a lo largo de sus estudios (la segunda
promocion esta a punto de graduarse y, previamente, se licenciaron 5 promociones en
la antigua Licenciatura) su interés en, o bien haber tenido la posibilidad de estudiar un
grado en periodismo, o bien en continuar sus estudios con un titulo de posgrado de las
caracteristicas que se estan comentando.

Contextualizacion del interés profesional de esta titulacion en Granada y la
Comunidad Andaluza.

Numero de medios nuevos (online) en Granada: ademas del desarrollo considerable
de las versiones online de las dos cabeceras periodisticas existentes en la ciudad,
Diario IDEAL (Vocento) y Granada Hoy (Joly), han surgido una serie de medios
periodisticos que van logrando asentarse, con dificultades, pero con paso firme, en el
tejido informativo de la ciudad o bien con un nodo activo y relevante en la ciudad y sus
profesionales del periodismo: GranadaiMedia; Granada Digital o 1001 medios
citando a los casos mas seferos.

No hay una titulacién con un perfil y una orientaciéon equivalentes en la Comunidad
Auténoma Andaluza: En la Universidad de Sevilla (US), dentro del ambito de
posgrados (masteres) en Ciencias sociales encontramos los siguientes titulos de
master oficial (Mo) y masteres propios (Mp): “Master Universitario en Comunicacién
Institucional y Politica”, “Master Universitario en Comunicacion y Cultura” (Mo)
“Direccion de Comunicacion Empresarial e institucional” (Mp), “Periodismo deportivo”
(Mp); “Master Univ. en Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual” (Mp). En la
Universidad de Malaga (UMA) encontramos el “Master en Direccion Estratégica e
innovaciéon en Comunicacién” (Mo conjunto con la Universidad de Cadiz) o el “Master
en Medios y Audiencias en Europa. Investigacion y Practica profesional”. Ninguno de
ellos puede considerarse parecido y, por tanto, que el propuesto por la UGR incurra en
redundancias o reduplicaciones dentro del mapa de titulaciones de posgrado andaluz.

El informe menciona el indice de paro entre los licenciados o graduados en carreras
de comunicacién y, sin embargo, es precisamente dicho indice, junto con una
popularidad indudable de estas profesiones entre los candidatos a ingresar a las
facultades como alumnos de primer afo, es el que justifica un nuevo disefio de la
formacion del experto o profesional en comunicacion audiovisual y periodismo.

En este sentido y por lo que respecta especificamente a la profesion periodistica, el
informe anual de la Asociacion de la Prensa de Madrid (uno de los organismos mas
dotados para trazar una radiografia de la realidad de dicha profesion en el seno de la
cultura espanola) confirmaba no sélo la continuidad en la destruccién de empleo en los
medios de comunicacion, sino otras tendencias que vienen en apoyo del perfil
defendido en este titulo: a) el aumento del numero de periodistas que trabajan en
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labores de comunicacién para instituciones o empresas por cuenta ajena (47% de
encuestados en 2014); b) el surgimiento de casi 700 medios nuevos en los dos
ultimos afos (la mayoria de ellos en Internet, 93%, con una clara orientacién hacia el
periodismo multimedia), el 30% de los cuales facturé durante el ultimo afio mas de
50.000 euros; c) entre septiembre 2013 y sept. 2014 se redujo el paro (11%) entre
periodistas que solicitan trabajo como periodistas en primera opcidn, lo que rompe la
tendencia negativa ininterrumpida desde 2008.

Evidencias sobre la preparacion cientifica del profesorado implicado en el titulo.

El profesorado académico del titulo suma méas de 40 sexenios de investigacion
reconocidos por la CNEAI y mas de 360 articulos o publicaciones con indice de
impacto.

Se aportan las fichas curriculares del profesorado del titulo, aclarando que hay un
tanto por ciento del mismo que son invitados como profesionales (externos a la
Universidad de Granada) para cumplir con la formacion profesionalizante que persigue
el titulo y que, como es légico, no aportan un bagaje cientifico del mismo nivel que el
profesorado de carrera académica.

2.2 Referentes externos a la universidad proponente que avalen la adecuacion
de la propuesta a criterios nacionales o internacionales para titulos de similares
caracteristicas académicas.

La adecuacion de la presente propuesta esta avalada a nivel internacional por
masteres ofertados por otras Universidades con contenidos y estructuras semejantes:

Referentes externos nacionales:

1. Master de Periodismo Multimedia UPV/EHU

http://www.ehu.es/en/web/periodismomultimedia/aurkezpena

2. Master de Periodismo digital y direccion de proyectos de comunicacién digital UOC-

El Periédico-Lavinia

http://estudios.uoc.edu/es/masters-posgrados-especializaciones/master/comunicacion-
informacion/periodismo-digital-direccion-proyectos/presentacion

Impartido desde el curso 2002/2003, el master de Periodismo digital y direccién de
proyectos de comunicacion digital UOC-EI Periddico-Lavinia de la Universitat Oberta
de Catalunya, esta integrado por el posgrado de Periodismo digital y el posgrado de
Direccion de proyectos de comunicacion digital, aborda las bases teodricas para
entender la estructura del sector y las caracteristicas y dinamicas de la empresa de
comunicacion digitales, a la vez que proporciona las habilidades practicas para que el
estudiante pueda hacer frente al reto profesional que suponen estas transformaciones,
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tanto desde la perspectiva de la direccién de proyectos de comunicacién audiovisual
en medios digitales.

3. Master de Escritura para television, cine y narrativas transmedia (UB)

http://masterdeescritura.uab.es/?page_id=103

4. Master Universitario en Investigacion Aplicada a Medios de Comunicacién (Univ.
Carlos IlI)

http://portal.uc3m.es/portal/page/portal/postgrado_mast_doct/masters/Master_en_Inve
stigacion_Aplicada_a_Medios_de_Comunicacion

5. Master en Documental y Reportaje Periodistico Transmedia (Univ. Carlos IIl)

http://portal.uc3m.es/portal/page/portal/postgrado_mast_doct/masters/Master en_Doc
umental_y Reportaje Periodistico

El Master en Documental y Reportaje Periodistico Transmedia UC3M-RTVE responde
a una necesidad apremiante del mercado informativo: formar a periodistas vy
profesionales de la comunicacibn en la creacion, realizaciéon y difusion de
documentales y reportajes audiovisuales adaptados al entorno digital. Este Master
pretende colmar un vacio formativo existente en la actualidad, ya que medios de
comunicacion, empresas e instituciones demandan cada vez mas contenidos
audiovisuales de tipo informativo para multiplataforma

Referentes externos internacionales:

1. Master in Computer Science and Journalism, Columbia School of Journalism,
University of Columbia

http://www.journalism.columbia.edu/page/276-dualdegree-journalism-computer-
science/279

Creado en 2010, este Master de la Universidad de Columbia integra contenidos y
formacion avanzada de su Escuela de Periodismo, y de la Escuela de Ingenieria y de
las Ciencias de la Comunicacién y de las Ciencias de la Informacién de clave mas
tecnoldgica.

2. Master in Interactive Media, University of Southern California

http://cinema.usc.edu/degrees/graduate/interactive/

Especializado en el sector de los medios audiovisuales e interactivos de
entretenimiento, este Master de la University of Southern California es un referente en
su combinacién curricular de capacidades y competencias propias de los medios de
comunicacion tradicional (prensa, cine, radio, television) en relaciéon con los campos
profesionales emergentes relacionados con los nuevos medios de comunicacién
digital.
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3. Master in New Media, Innovation and Literacy, London School of Echonomics (UK)

http://www.Ise.ac.uk/study/graduate/researchProgrammes2014/mediaAndCommunicati
ons.aspx

Una de las facultades en Ciencias Sociales mas prestigiosas del mundo, la LSE
ofrece, a través de su dpto. en Media & Communication varios programas
posgraduados entre los que se encuentra el citado. Centrado en la investigacion
sobre lainteraccion entre cambio social y cambio tecnolégico, este master fomenta un
conocimiento y comprension critica y contextual de las dinamicas emergentes en un
mundo digital.

4. Master in Multimedia Journalism, University of Westminster (UK)

http://www.westminster.ac.uk/courses/subjects/journalism-and-mass-

communication/postgraduate-courses/full-time/p09fpjnb-ma-journalism-international-
broadcast

Este Master es una adaptacién del titulo de posgrado en Periodismo de esta
universidad en direccion a la cualificacion necesaria para el desempeno de las nuevas
funciones del periodista “multi-plataforma”, ofreciendo una especializacién hibrida en
las distintas modalidades tradicionales ahora combinadas en la practica profesional
(Broadcast, Print, Online).

5. Multimedia Journalism (University of Kent, UK)

http://www.kent.ac.uk/courses/postgraduate/108/multimedia-journalism

Clasificado como la institucion n° 1 en la formacion académica superior en periodismo
por The Guardian University Guide 2015, el Centre for Journalism ofrece un programa
centrado en la conjugacion de las bases clasicas del periodismo (investigacion,
reportaje, deontologia, marco juridico, tratamiento del conflicto) con las competencias
y técnicas propias del entorno y los soportes multimedia propios de la evolucion ultima
de la informacion periodistica en los nuevos medios.

2.3. Descripcion de los procedimientos de consulta internos utilizados para la
elaboracion del plan de estudios

MECANISMOS Y PROCEDIMIENTOS DE CONSULTA ACADEMICA

El titulo que se propone es un proyecto que ha superado distintos filtros internos en la
Universidad de Granada. Dichos niveles de consulta académica por los que ha pasado
para ser finalmente ofertado por la universidad son:

- Comisiéon Académica del Master.

-Departamentos responsables (Informacion y Comunicacién, Ciencias de la
Computacién e Inteligencia Artificial, Lenguajes y Sistemas Informaticos, Linguistica y
Teoria de la Literatura , entre otros)

- Consejo Asesor de Ensenanzas de Posgrado (CAEP) de la Escuela Internacional de
Posgrado de la UGR, cuyas comisiones de Ciencias Sociales y Juridicas y Artes y
Humanides, informo favorablemente sobre esta propuesta (reunion 27 junio 2014) .

- Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado.
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- Consejo de Gobierno de la Universidad.

La Comision Académica del master se encarga de analizar estudios de consulta
internos o externos, sacar conclusiones de los mismos y se encarga del disefio
general del master. Esta comisién esta constituida por el coordinador del master y tres
representantes de los departamentos participantes en el Master.

Con este disefio general se encarga a los departamentos responsables la propuesta
de materias y docentes que se adapten a los criterios de calidad y objetivos del
Master.

A continuacion han producido reuniones de coordinacion entre los distintos niveles
académicos. La relacion con los departamentos se lleva a cabo a través de los
representantes de los mismos en la Comisién Académica del master. La relacion del
master con estamentos superiores (Junta de Facultad, Escuela Internacional de
Posgrado, Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado) la lleva a cabo
directamente el coordinador del Master.

2.4. Descripcion de los procedimientos de consulta externos utilizados para la
elaboracion del plan de estudios.

Para la confeccion del plan de estudios y para su revision futura la Comision
Académica ha evacuado y evacuara en el futuro las siguientes consultas externas:

- Los departamentos realizan sus propuestas que vuelven ser analizadas por la
comisiéon. El plan de estudios en su formato final es devuelto a los departamentos
responsables para, en su caso, su aprobacion definitiva. Concluida esta fase es
estudiado y aprobado, en su caso, por la Escuela Internacional de Posgrado y
finalmente por el Consejo de Gobierno de la Universidad.

- Revisién de los masteres y programas similares al nuestro, y que han sido
relacionados en el apartado 2.2 de esta propuesta

- Contactos con grupos de investigacion nacionales e internacionales. Uno de los
puntos fuertes de este master es la experiencia investigadora de su profesorado, con
numerosos contactos con los principales grupos de investigacion del area de la
informacion y la comunicacion multimedia en

Espafa (Carlos Ill, Pompeu Fabra, ..), Europa (Holanda, Finlandia, Reino Unido, ...), y
Estados Unidos (Columbia University, Annenberg School of Communication, University
of Massachusets Amherst ). Su relaciéon con estos grupos nacionales y extranjeros de
reconocida valia les permite extraer informacion muy valiosa acerca de cémo
conseguir mejorar dia a dia su docencia en el master y ofrecer unos contenidos
acordes con la investigacién que se desarrolla a escala internacional.

- Entrevista con investigadores de reconocido nivel con los que se mantienen
relaciones cientificas, bien porque participaran en los seminarios organizados en el
master, bien por cooperacién en proyectos de investigacion.

- Entrevista con profesionales de los medios de comunicacién nacionales dedicados a
la comunicacion multimedia e interactiva.
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Procedimientos de consulta externos utilizados para la elaboracion del Titulo,
explicitando las aportaciones realizadas a la estructura y a los contenidos.

Para la elaboracion del plan de estudios se ha tenido en cuenta la experiencia en
universidades de referencia, a partir de reuniones y conversaciones con investigadores
y profesionales (muchos de ellos integrados en el profesorado del propio plan de
estudios), tales como el Dr. Josep M. Casasus (catedratico emérito en Periodismo de
la Universidad Pompeu Fabra y exdecano de la Facultad de Comunicacién), los Drs.
Manuel Palacio (catedratico en Comunicacion Audiovisual, director del Master en
Investigacion Aplicada a Medios de Comunicaciéon y decano de la Facultad de
Humanidades, Comunicacién y Documentacion de la Univ. Carlos Ill) y Pilar Carrera
(Prof. titular de Periodismo, Vicerrectora de Comunicacion y directora del Master en
Documental y Reportaje Periodistico Transmedia de la Univ. Carlos l1ll), el profesor
Josep Lluis Fecé (doctor en Periodismo y prof. Titular en Comunicacién Audiovisual y
Publicidad de la Univ. de Girona) y, entre el profesorado internacional, el Dr. Espen
Aarseth, director del Centre for Computer Games Research de la ITU Copenhague .
Entre los profesionales del periodismo y la comunicacion con quienes se realizaron
consultas respecto al master se encuentran los periodistas Rosa M? Calaf
(excorresponsal de RTVE), Javier Barrera (ldeal-vocento), Silvia Cobo (periodista y
Blogger, reciente premio iRedes Letras Enredadas 2015) o Tofo Fraguas (Cadena
Ser-TVEZ2), los cineastas Montxo Armendariz y Enrique Urbizu o la catedratica Inma
Tubella (exrectora de la UOC).

Orientacion del titulo, en funcion de las materias del Plan de Estudios.

Recogemos la indicacién hecha al respecto, invirtiendo el énfasis de la doble
orientacion del titulo en la misma denominacién del mismo (“Nuevos Medios
Interactivos y Periodismo Multimedia”), considerando justificada dicha doble
orientacion a tenor de los argumentos aportados mas arriba.

Como se ha tratado de demostrar igualmente, la comisidon académica responsable del
disefio del titulo considera que el mismo responde a la doble orientacion investigadora
y profesional.
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4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

4.1 Sistemas de informacion Previo.

La Universidad de Granada, cuenta con una completa pagina web (http://www.ugr.es/) a través
de la cual un estudiante de la UGR puede encontrar toda la informacion que necesita para
planificar sus estudios.

Por una parte, la pagina web refleja la estructura de la Universidad y permite enlazar con los
diez Vicerrectorados en los que actualmente se organiza la gestion universitaria:

- El que tiene probablemente una relacion mas directa con el futuro estudiante es el
Vicerrectorado de Estudiantes (http://ve.ugr.es/), que ofrece toda la informacion relativa a
matricula, alojamiento, becas, puntos de informacién, asociacionismo, etc. La pagina principal
de este Vicerrectorado dispone de un banner especifico dedicado a futuros estudiantes, con
informacion preuniversitaria y otros contenidos tales como: la oferta educativa y el acceso (de
estudiantes espanoles y extranjeros, tanto pertenecientes a la Unidn Europea como
extracomunitarios), oportunidades, servicios e informacion sobre la vida universitaria en la UGR.
- El Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado (http://vicengp.ugr.es/) proporciona
informacion relativa al Espacio Europeo de Educacion Superior, los titulos propios de la UGR y
los estudios de posgrado: masteres y doctorados, asi como las oportunidades de aprendizaje de
idiomas a través del Centro de Lenguas Modernas. La Web de la Escuela Internacional de
Posgrado (http://escuelaposgrado.ugr.es) constituye una herramienta fundamental de
informacién y divulgacion de las ensefianzas de posgrado (masteres oficiales, programas de
doctorado v titulos propios) y de actividades de especial interés para sus estudiantes. Incluye
asimismo la informacion previa a la matriculacion y los criterios de admision y acceso,
disponiendo también de un area especifica de internacional.

- El Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperacion al Desarrollo
(http://internacional.ugr.es/) organiza y gestiona los intercambios de estudiantes entre
universidades de todo el mundo.

- El Vicerrectorado de Extension Universitaria y Deporte (http://veu.ugr.es/) posibilita la rapida
y natural integracion de los estudiantes en la vida cultural de la Universidad, de la ciudad de
Granada y en todas aquellas actividades nacionales e internacionales sobre las que se proyecta
la UGR.

- El estudiante podra tener informacién directa y actualizada acerca de la estructura académica
de la universidad asi como de sus lineas y proyectos de investigacion a través de los
Vicerrectorados de Ordenacion Académica y Profesorado (http://academica.ugr.es/) y el de
Politica Cientifica e Investigacion (http://investigacion.ugr.es/); asimismo de los criterios y
exigencias que atafen a la excelencia universitaria en todas y cada una de sus facetas a través
del Vicerrectorado para la Garantia de la Calidad (http://calidad.ugr.es/).

- El resto de informacion se completa con los Vicerrectorados de Infraestructuras y Campus
(http://infraestructuras.ugr.es/) y del Parque Tecnoldgico de Ciencias de la Salud
(http://vicpts.ugr.es/).

Por otra parte, la web de la UGR contiene la oferta de ensefianzas universitarias
(http://www.ugr.es/ugr/index.php?page=estudios), ordenadas tanto alfabéticamente como por
Centros, que ofrece al estudiante la informacion sobre los planes de estudios vigentes.

Por lo que se refiere mas concretamente a la matricula, la UGR comunica la apertura del
periodo de matricula a través de diversos medios: su propia pagina web y medios de
comunicacién (prensa escrita, radio y television).

En aras de una mayor difusion de la informacion, la Guia del futuro Estudiante de la UGR,
publicada anualmente por el Vicerrectorado de Estudiantes, condensa toda la informacion
necesaria para el nuevo ingreso.
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La informacidn previa con vistas a la matriculacion se encuentra disponible habitualmente en la
pagina de la Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa y en la pagina de la Escuela
Internacional de Posgrado de la Universidad de Granada:

http://www.juntadeandalucia.es/innovacioncienciayempresa/squit/
http://escuelaposgrado.ugr.es/

Los estudiantes de nuevo ingreso, para facilitar su incorporacion a la Universidad y a los
estudios, pueden dirigirse personalmente al Coordinador del Master en el que se estén
matriculados, o a cualquiera de los profesores que participan en su imparticion, entre quienes a
cada uno se le asignara un Tutor que le oriente.

El alumnado matriculado en el Master recibira, antes y durante la realizacion del mismo, toda la
informacién y orientacién necesarias para alcanzar los objetivos previstos en el desarrollo del
Master de acuerdo al sistema establecido en el punto 4.3.
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5.1 Descripcion del Plan de Estudios

a) Descripcion general del plan de estudios

La irrupcién e implantacion generalizada de los nuevos modos de produccion,
realizacién, edicion, escritura, distribucién y consumo de contenidos, tanto informativos
o documentales como de ficcion o entretenimiento, han confirmado, entre otras cosas,
la hibridacion cada vez mas natural entre informacion periodistica y comunicacion en
medios audiovisuales, progresivamente interactivos y multiplataforma, como tambien
en desarrollos emergentes pero cada vez mas demandados, como son los nuevos
formatos transmediales.

El “Master en Periodismo Multimedia y Medios Audiovisuales e Interactivos” ofrecera
una formacién mixta, en métodos y técnicas fundamentales en investigacién en
periodismo y nuevos medios audiovisuales, y también profesionalizante, con
habilitacion de competencias practicas, tedricas y tecnolédgicas que responderan a las
realidades, moviles pero paulatinamente sistematizables, del paisaje mediatico y la
comunicacion audiovisual e informativa en Internet y las nuevas plataformas
tecnoldgicas y culturales.

Junto al médulo basico/metodoldgico (“Fundamentos tedéricos y metodolégicos de la
investigacion audiovisual y multimedia”), que debera proporcionar al alumno las bases
tedricas y herramientas avanzadas para adquirir competencias académicas y
profesionales en investigacion en periodismo multimedia y medios audiovisuales
interactivos, se cursara un modulo obligatorio (“Habilidades avanzadas en
comunicacion multimedia e interactiva”’) en el que se ofreceran materias que
facilitaran la adquisicién de habilidades troncales en la estructura de la profesion
(escritura de guiones, realizaciéon, produccion y post-produccion) enfocadas
fundamentalmente a las condiciones especificas generadas en el nuevo contexto de
comunicacion informativa y audiovisual desarrollada a partir de Internet y el resto de
entornos y plataformas tecnoldgicas propias de la cultura digital. Dicho modulo se
completa con cursos sobre Marketing y Estadistica, aplicados a los ambitos propios
del titulo, que desarrollaran capacidades fundamentales y transversales en la
formaciéon en ciencias sociales y especificamente en comunicacién periodistica y
audiovisual.

En el modulo de optatividad (“Nuevas perspectivas en comunicacién multimedia e
interactiva”) el programa plantea la posibilidad de que los alumnos construyan su
propio perfil de especializacion, eligiendo entre materias que, si bien pueden presentar
una orientacion mas especifica en una de las dos grandes areas fusionadas en el titulo
(periodismo multimedia, PM; o medios audiovisuales e interactivos, MAI), se
consideran relevantes y necesarias en ambos ambitos, en funciéon siempre de la
hibridacion de saberes y habilidades profesionales que el titulo fomenta. Algunas de
estas materias responden a desarrollos recientes, suficientemente consolidados en el
mundo profesional y progresivamente implantados en el académico (teoria y cultura de
los videojuegos, narrativas transmediales; periodismo y redes sociales; infografia y
visualizacién de datos, creacion multimedia y periodismo multiplataforma, etc.), con
espacio especifico para nuevos desarrollos en medios tradicionales como el cine o la
radio, y un énfasis especial en los nuevos modelos de negocio y formulas de
emprendimiento empresarial, asi como de la publicidad y las nuevas figuras asociadas
(community manager). El acceso al patrimonio audiovisual digital, en relacién directa
con la Filmoteca de Andalucia, es otro aspecto propio o transversal de los estudios de
la Facultad de Comunicacion y Documentacion.

csv: 1569722764727405133910386





Junto a asignaturas de perfil claramente hibrido “Reportaje y creacion audiovisual
documental”, el “Seminario de innovacién en periodismo y nuevos medios” esta
concebido como un laboratorio que fomentara el encuentro de los estudiantes con
figuras incuestionables de gran experiencia, profesionales y académicos, distinguidos
por sus aportaciones en la innovacion y desarrollo de las practicas profesionales
implicadas en el titulo. En este sentido, es importante indicar que junto a un
profesorado académico altamente cualificado y proveniente de distintas universidades
y areas de conocimiento, se contara con el concurso de figuras profesionales de gran
prestigio y reconocimiento, nacional e internacional (Montxo Armendariz, Enrique
Urbizu, Rosa M? Calaf, Inma Tubella, Lluis Codina, Antonio Fraguas) como profesores
invitados en algunas de las materias en las que se considera mas relevante fortalecer
las competencias profesionales.

RESUMEN DEL PLAN DE ESTUDIOS

ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS Y CRONOGRAMA

El Méaster en Periodismo Multimedia y Medios Audiovisuales e Interactivos esta
compuesto por a) Un modulo de Formacion basica de 12 ECTS compuesto por 4
asignaturas basicas/metodologicas de 3 ECTS cada una, b) Un médulo de Formacion
obligatoria de 15 ECTS compuesto por 5 asignaturas obligatorias de 3 ECTS, c¢) Un
médulo de optatividad de 15 ECTS a elegir entre 12 asignaturas optativas de 3 ECTS,
d) unas Précticas en Empresa obligatorias de 9 ECTS y e) un Trabajo Fin de Master,
igualmente obligatorio, con una asignacién de nuevo de 9 ECTS, hasta un total de 60
créditos.

TIPO DE MATERIA CREDITOS
gASICAS/METODOLOGICA 12
OBLIGATORIAS 15
OPTATIVAS 15
PRACTICAS EN EMPRESA 9
TRABAJO FIN DE MASTER 9
TOTAL 60

MODULO BASICO/METODOLOGICO (12 ECTS)

Bases tedricas y metodolégicas para la investigacion en periodismo multimedia (3
ECTS)

Bases tedricas y metodoldgicas para la investigacion en medios audiovisuales en la
era digital (3 ECTS)

Politicas, gestién y marco juridico de la comunicacién en entornos digitales (3 ECTS)

Técnicas avanzadas de analisis de datos (3 ECTS)

MODULO OBLIGATORIO (15 ECTS)
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Escritura de guiones y nuevas formas de relato en entornos multimedia/transmedia
(3 ECTS)

Produccién y postproduccion audiovisual en entornos digitales e interactivos (3
ECTS)

Realizacion filmica y televisiva en nuevas plataformas digitales (3 ECTS)

La gestion del marketing en los medios audiovisuales e interactivos (3 ECTS)

Analisis estadistico en los nuevos medios (3 ECTS)

MODULO OPTATIVO (15 ECTS)

Periodismo en la red (3 ECTS)

Industria y cultura de los videojuegos y narrativas transmedia (3 ECTS)

Creacién multimedia y periodismo multiplataforma (3 ECTS)

Cultura e industria cinematografica digital (3 ECTS)

Infografia y visualizacién de la informacion (3 ECTS)

Storytelling y gestion avanzada de datos (3 ECTS)

Nuevos perfiles en comunicacion publicitaria: el community manager (3 ECTS)

Gestion de la empresa informativa digital (3 ECTS)

Creacién radiofénica en medios digitales (3 ECTS)

Reportaje y creacion audiovisual documental (3 ECTS)

Accesibilidad y preservacion del patrimonio audiovisual digital (3 ECTS)

Laboratorio de Innovacion en periodismo multimedia y nuevos medios (3 ECTS)

MODULO DE PRACTICAS EN EMPRESA

Practicas en Empresas Multimedia (9 ECTS)

MODULO FIN DE MASTER

Trabajo Fin de Master (9 ECTS)

b) Planificacion y gestion de la movilidad de estudiantes propios y de
acogida.

En los ultimos afios, la Universidad de Granada ha hecho una apuesta firme por las
titulaciones internacionales, tanto multiples como conjuntas, asi como por la movilidad
internacional de estudiantes de posgrado.
La Escuela de Posgrado de la Universidad de Granada es la encargada de gestionar y
dar apoyo administrativo a los programas oficiales de posgrado, para los que cuenta
con una unidad de diez personas de administracion y servicios altamente cualificadas.
Entre sus funciones estan las de ofrecer informacién y gestionar los programas de
movilidad de estudiantes en masteres oficiales y doctorado.
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Asimismo, y a través de una serie de acuerdos especificos para Programas de
Doctorado, gestiona igualmente la movilidad de alumnos que participan en los
doctorados cooperativos, que pueden optar a becas y exenciones de matricula. En la
actualidad hay una veintena de programas que han subscrito estos acuerdos.

Entre los programas internacionales, gestiona cuatro Programas de Doctorado
Iberoamericanos, bajo el auspicio de la Asociacion Universitaria Iberoamericana de
Postgrado(AUIP), organismo internacional no gubernamental reconocido por la
UNESCO, dedicado al fomento de los estudios de posgrado y doctorado en
Latinoamérica. Los programas cuentan con el patrocinio y financiacion de la Direccion
General de Universidades de la Consejeria de Innovacioén, Ciencia y Empresa de la
Junta de Andalucia.

En la actualidad, la Universidad de Granada coordina o participa en cuatro Masteres
Erasmus Mundus, a los que la Escuela de Posgrado ofrece apoyo administrativo y de
gestion. El objetivo global del programa Erasmus Mundus es mejorar la calidad de la
educacion superior en Europa, contribuir a mejorar y potenciar las perspectivas
profesionales de los estudiantes, favorecer la comprension intercultural mediante la
cooperacion con terceros paises y contribuir al desarrollo sostenido de terceros paises
en el ambito de la educacion superior.

La Universidad de Granada gestiona la movilidad internacional de estudiantes de
posgrado a través de la Oficina de Relaciones Internacionales del mismo
Vicerrectorado y de la Escuela de Posgrado (http://escuelaposgrado.ugr.es), que lleva
a cabo el proceso de matriculacion.

El Servicio de Alojamiento de la UGR aporta informacién y ayuda en cuanto a las
opciones de alojamiento para los estudiantes propios y de acogida (residencias, pisos,
familias...). Ofrece, también, una relacion de hostales y pensiones para los que
necesiten un alojamiento temporal a su llegada. En este ultimo caso, hay que realizar
una reserva previa directamente con el establecimiento, indicando ser usuario del
Servicio de Alojamiento de la UGR.

La Universidad de Granada comenzé a organizar cursos para extranjeros en 1932.
Hoy, el Centro de Lenguas Modernas (CLM) de la Universidad de Granada, oferta un
amplio abanico de cursos de lengua y cultura espanola, entre los que se incluyen los
organizados por la Oficina de Relaciones Internacionales para los programas de
intercambio, entre los que se encuentra LLP/Erasmus Mundus. El CLM también ofrece
cursos de otras muchas lenguas.

Dentro del marco descrito, la direccibn académica del Master en Periodismo
Multimedia y Medios Audiovisuales e Interactivos, en estrecha colaboraciéon con la
Facultad de Comunicacién y Documentacion y el departamento de Informacion vy
Comunicacion, ofrecera a los alumnos de dicho master una serie de opciones de
movilidad a universidades y centros con estudios similares (no debe olvidarse la
especificidad y originalidad del plan de estudios, cuyo perfil hibrido no es muy
abundante en el panorama europeo de estudios de posgrado). Para dicha oferta de
movilidad sera fundamental el programa Erasmus, en el que la Universidad de
Granada ocupa uno de los lugares mas destacados destaca desde hace afios, tanto
en el ranking de instituciones receptoras como emisoras de estudiantes. En Ciencias
de la informacion y la comunicacion (codigo 15.0), la Facultad de Comunicacién y
Documentacion tiene firmados convenios con instituciones como la Royal School of
Library and Information Science (Dinamarca), University of Tampere (Finlandia),
University College Oslo (Noruega), University of Applied Sciences Darmstadt,
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(Alemania), Universita di Roma “La Sapienza” (ltalia), Universidade de Coimbra
(Portugal), Universidad de Debrecen (Hungria) entre otras. La informacion relativa a
esta oferta esta disponible en:
http://internacional.ugr.es/pages/movilidad/estudiantes/salientes/erasmus/ index.

En todos los casos mencionados, los acuerdos no sélo incluyen la movilidad para los
alumnos de grado, también la de posgrado: master en el caso de RSLIS, Oslo,
Darmstadt, Debrecen y doctorado en el caso de Roma (La Sapienza).

Por ultimo, nuestra universidad también cuenta con una amplia gama de convenios
con universidades del resto del mundo. Entre ellas, y en lo que se refiere al campo de
la informacion y la comunicacion, podemos destacar las siguientes: Universidad de
California (Berkeley), Universidad de California (Los Angeles), Universidad de
Montreal, Universidad de Sao Paulo, UNAM (Méjico), Universidad Tecnoldgica de
Sidney (Australia). La informacion esta disponible en:
http://internacional.ugr.es/pages/movilidad/estudiantes/salientes/prog pro

pio/indx

C) Procedimientos de coordinacion docente horizontal y vertical del plan de
estudios

La Comisién Académica del Master, elegida siguiendo los procedimientos habilitados
por la Normativa para Masteres de la Escuela Internacional de Posgrado de la UGR,
velara en las distintas fases de implantacién y desarrollo de la titulacién porque se
apliquen los procedimientos de seguimiento de calidad. En el seno de la Comisidn se
designaran responsables de coordinacion de mddulos (basico/metodolégico;
obligatorio y optativo) que, en estrecha comunicacion con el coordinador del titulo,
procuraran la continua y eficaz coordinacion de actuaciones docentes e imparticion de
contenidos con que ha sido realizado el disefio del titulo, observando y evaluando los
puntos fuertes y débiles que vayan surgiendo en cada curso.
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6.1 Profesorado

NOMBRE DEL
PROFESOR

DPTO/AREA

CATEGORIA
ACADEMICA

QUINQUENIOS
DOCENTES

SEXENIOS DE
INVESTIGACION

TRAMOS
JUNTA
ANDALUCIA

EXPERIENCIA
PROFESIONAL

PUBLICACIONES

PROYECTOS
IP/INVESTIG

TESIS
DIRIGIDAS

Domingo Sanchez-
Mesa

Linguistica
General y Teoria
de la literatura
(UGR)

Cu

4

25

Pilar Carrera

Periodismo
(Carlos Ill)

TU

Jordi Alberich

Informaciény
Comunicacién
(UGR)

TU

12

Manuel Palacio

Comunicacién
Audiovisual
(Carlos Ill)

Cu

Juan C. Fernandez

Informaciény
Comunicacién
(UGR)

Cu

25

M2 Asuncién
TORRES

Derecho
adminstrativo
(UGR)

Cu

Enrique VIEDMA

Ciencias de la
Computaciény
Sistemas
Informaticos
(UGR)

Cu

116

12

14

Antonio G.LOPEZ-
HERRERA

Ciencias de la
Computaciény
Sistemas

Profesor
Titular

24
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Informaticos

(UGR)
Francisco J. Lengua Espafiola Contratado
SANCHEZ GARCIA | (UGR) doctor (UGR)
Enrique URIBIZU Comunicacion Profesional 27
Audiovisual Cineasta /
(Carlos 111) Profesor
Asociado
(Carlos 1)
Francisco GOMEZ Informaciény Contratado 1 8
Comunicacion doctor (UGR)
(UGR)
Robert PRATTEN Productor 22
independiente Profesional
(Transmedia
Storyteller,
Londres)
Julio GROSSO Informaciény Profesor 19 1
Comunicacion Asociado
(UGR) (UGR)
Montxo Cineasta Profesional 40
ARMENDARIZ
Teodoro LUQUE Comercializacién e Catedratico 2 7 10
Investigacién de (cu)
Mercados (UGR)
Salvador del Comercializacién e 3
BARRIO Investigacion de Prof. Titular 8
Mercados (UGR)
Jorge BOLANOS Estadistica e 20 10
Invest. Operativa Prof. Titular

(UGR)
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Manuel ESCABIAS | Estadistica e 13
Invest. Operativa
(UGR) Prof. Titular
Javier BARRERA Profesional
(periodista Profesional
VOCENTO)
Silvia COBO Profesional
periodista Profesor 10 2
(Universidad asociado
Internacional de
Catalunya)
Espen AARSETH Centre for Profesor
Computer Games titular 4
Research (IT
Copenhague)
Miguel GEA Lenguajes y Titular (TU) 4
Sistemas
Informaticos
EladioMATEOS Informaciény Profesor
Comunicacién asociado, Dr.
(UGR) (UGR)
José L. FECE Universidad de Profesor
Girona Titular
Benjamin VARGAS | Informaciény Profesor
Comunicacion Titular

(UGR)

Victor HERRERO

Informaciény

Catedratico

Comunicacién (cu)
(UGR)

Estrella MARTINEZ | Informaciény Contratado
Comunicacién Doctor (UGR)
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(UGR)

Ignacio TAMAYO Direccién de Contratado
Empresas (UGR) Doctor
Luis ARBOLEDAS Informaciény Profesor

Comunicacién

Asociado (Dr.)

(UGR)
Ignacio GALLEGO Univ. Carlos llI Profesor
Visitante
Interino (Dr.)
Moisés SALAMA Profesional
Concepcién Profesional Dra.
GOMEZ
Antonio RUIZ Informaciény Catedratico
Comunicacién (cu)
(UGR)
Pablo GARCIA Profesional
CASADO (director Profesional
Filmoteca
Andalucia)

PUBLICACIONES= NUMERO DE PUBLICACIONES EN REVISTAS CON iNDICE DE IMPACTO RELACIONADAS CON LA DOCENCIA DEL MASTER
PROYECTOS IP/INVESTIG= NUMERO DE PROYECTOS RELACIONADOS CON LA DOCENCIA DEL MASTER COMO IP y/o COMO INVESTIGADOR PARTICIPANTE
TESIS DIRIGIDAS= NUMERO DE TESIS DIRIGIDAS RELACIONADAS CON LA DOCENCIA DEL MASTER.
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TABLA DE DISTRIBUCION DEL PROFESORADO DEL TITULO POR AREAS DE CONOCIMIENTO

Comunicacion Periodismo Ciencias de la Informacion Estadistica Derecho Lenguajesy Marketing / Teoria literatura Lengua
Audiovisual Computacién Administrat. Sistemas Organizacion y Literat. Comp. / | Espaiiola
Informadticos Empresas Game Studies
Jordi Alberich (2
ECTS)
Manuel Palacio (1 Pilar Carrera (1 Enrique Herrera | Victor Herrero (3 | Jorge Bolafios Asuncién Domingo Martin- | Teodoro Luque (1,5 Domingo Sanchez- | Francisco J.
ECTS) ECTS) (2 ECTS) ECTS) (1,5 ECTS) Torres (1,5 Perandrés (1 ECTS) Mesa (2 ECTS) Sanchez (2
ECTS) ECTS) ECTS)
Francisco Gomez Magdalena Trillo | Antonio Lépez- Benjamin Vargas | Manuel Escabias Miguel Gea (2 Salvador del barrio Espen Aarseth (1
(2 ECTS) (2 ECTS) Herrera (1 ECTS) | (3 ECTS) (1,5 ECTs) ECTS) (1,5 ECTS) ECTS)
Estrella Martinez Luis Arboledas Juan Carlos Ignacio Tamayo (3
(3 ECTS) (2 ECTS) Fernandez (1,5 ECTS)
ECTS)

Julio Grosso (2 Silvia Cobo (1,5 Antonio Ruiz (2
ECTS) ECTS) ECTS)
Eladio Mateos (1,5 | Javier Barrera Pablo G. Casado
ECTS) (1,5 ECTS) (1 ECTS)
Montxo Concha Gémez
Armendariz (1 (1,5 ECTS)
ECTS)
Enrique Urbizu (1 Rosa M2 Calaf
ECTS) (0,5 ECTS)
Josep L. Fecé (1 Antonio Fraguas
ECTS) (0,5 ECTS)
Ignacio Gallego Ramoén
(1ECTS) Salaverria (0,5

ECTS)
Moisés Salama (1,5 | Maria Yafiez
ECTS) (0,5
Robert Pratten (1 Otros invitados a
ECTS) talleres del

Laboratorio en

PM 1 ECTS
18 ECTS 15 ECTS * 3 ECTS 10,5 ECTS 3 ECTS 1,5 ECTS 3 ECTS 6 ECTS 3 ECTS 2 ECTS
27.7% 23% 4.61% 16.15% 4.61% 2.3% 4.61% 9.2% 4.61% 3.077%

Se ofrecen 81 CREDITOS: 63 de docencia (cursos) + 18 (TFM 9 + Practicas 9)

1878642699737658

0
Hay 2 asignaturas impartidas por profesores que no pertenecen al area de Periodismo pero que se disefian y dirigen espésificamente para periodistas: “Storytellingy
gestion de bases de datos” (Victor Herrero, Informacion y Documentacién) y “Creacion multimedia y Periodismo Multiplgtaforma” (Miguel Gea, Lenguajes y Sistemas

Informaticos).
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Consideramos cabal la adjudicacién del 50% de la carga docente de estos cursos al area de periodismo, para un total de 3%ECTS.
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INFORMACION CURRICULAR DEL PROFESORADO DEL MASTER
UNIVERSITARIO EN PERIODISMO MULTIMEDIA Y MEDIOS
AUDIOVISUALES E INTERACTIVOS

NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

DOMINGO SANCHEZ-MESA

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

Lo Teoria de la
Catedratico | literatura
Categoria profesional Universidad |Area de conocimiento . y
Literatura
(CU)
Comparada
ARo obtencién doctorado | 1995 N2 sexenios investigacién |3
Anos de experiencia ANOS experiencia
23 ; 23
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Cultura e industrias del software de entretenimiento (2 ECTS)

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

* Titulo: «Literaturas en red. Estudios y tecnologias digitales » (Grupo
Hermeneia Investigador responsable:

Organismo financiador y Referencia: ) MEC I+D +1i.

* Investigador principal: Laura Borras (Universidad de Barcelona)

Tipo de participacion: Investigador (tiempo parcial)

Duracion: Duracion, desde: 2007 hasta: 2010

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores: Domingo Sanchez-Mesa Martinez

Titulo: “Videojuegos y Cine: intermedialidad / transmedialidad”. En
Barbara Zecchi (ed.).

Referencia y afio: Teoria y practica de la adaptacion filmica. Madrid,
Editorial de la Universidad Complutense, pp. 205-235.

Indice de impacto (y posicién):

Publicacién /obra
Contribucion 2

lAutores: Domingo Sanchez-Mesa Martinez
Titulo: Literatura aumentada. Intermedialidad / Transmedialidad o el Viaje

de Alicia a través de las pantallas”.

Universidad de Granada - Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela

de Posgrado

Avenida de la Constitucién, 18 - Edificio Elvira, Bajo - 18071 Granada
Web: http://escuelaposgrado.ugr.es Universidad de Granada - Vicerrectorado de
Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela de Posgrado
Avenida de la Constitucién, 18 - Edificio Elvira, Bajo - 18071 Granada
Web: http://escuelaposgrado.ugr.es Universidad de Granada - Vicerrectorado de

Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela de Posgrado
Avenida de la Constitucién, 18 - Edificio Elvira, Bajo - 18071 Granada

Web: http://escuelaposgrado.ugr.es

csv: 173016751878642699737658



http://escuelaposgrado.ugr.es/

http://escuelaposgrado.ugr.es/

http://escuelaposgrado.ugr.es/



\ ':'Yi_:. Z {;Q?ﬁ Universidad CESCU@|3

de Granada Posgrado

Referencia y afio: 2011 En S. Montesa (ed.). Literatura e Internet.
Nuevos Textos, Nuevos Lectores. Malaga, Publicaciones del Congreso de
Literatura Espafiola Contemporanea, pags. 109-129.

indice de impacto (y posicién):

Publicacién /obra
Contribucion 3

IAutores: Domingo Sanchez-Mesa Martinez

Titulo: “jJugad, jugad malditos! Videojuegos y cine: deslindes teoricos
para un estudio intermedial” .

Referencia y afio: J.A. Pérez Bowie (ed.) Reescrituras filmicas: nuevos
territorios de la adaptacion. Salamanca, Ediciones de la Universidad de
Salamanca, pags. 295-318.

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 4

lAutores:
IDomingo Sanchez-Mesa Martinez

Titulo: “Los videojuegos. Consideraciones sobre las fronteras de la
literatura digital”

Referencia y afio: Cuadernos de Literatura. Bogota, n® 23 Narrativa
digital, julio-diciembre pags. 13-26, 2008.

Indice de impacto (y posicién):

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Coordinador del Grado en Comunicacion Audiovisual de la UGR (2010- 2014)

Consultor del Proyecto Transmedia Plot 28

Cultures” (2013)

Miembro de la Comision internacional de Catedras en la Universidad de Bergen, Dpto. “Digital

Coordinador de Redes Internacionales del CEVUG (2001-2004)
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NOMBRE DEL/A . . .
PROFESOR/A: Antonio Gabriel Lopez Herrera
Universidad/Organismo |Granada ,
Categoria profesional Titular Area de conocimiento TIC

Ano obtencién doctorado 2006 N2 sexenios investigacién (1
Anos de experiencia 9 ANOS experiencia 0
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Técnicas avanzadas de andlisis de datos

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: FUZZY-LING II: El Modelado Lingiiistico Difuso de Preferencias:
lAplicaciones en Sistemas de Acceso a la Informacion y de Toma de
Decisiones en Grupo

Organismo financiador y Referencia: Ministerio de Educacion y Ciencia
TIN2010-17876

Investigador principal: Enrique Herrera Viedma

Tipo de participaciéon: Colaborador

Duracion: Enero de 2011 - 31 Diciembre 2014

Publicacion /obra
Contribucion 1

F. Herrera

Autores: M.]. Cobo, A.G. Lopez-Herrera, E. Herrera-Viedma,

Titulo: An Approach for Detecting, Quantifying,
and Visualizing the Evolution of a Research
Field: A Practical Application to the Fuzzy Sets
Theory Field

Referencia y afio: Journal of Informetrics 5:1, pp. 146-166
(2011)

Indice de impacto (y posiciéon): 2.081 (10/83)

Publicacion /obra
Contribucion 2

F. Herrera, ,

Autores: M.J. Cobo, A.G. Lopez-Herrera, E. Herrera-Viedma,

Titulo: Science Mapping Software Tools: Review,
Analysis and Cooperative Study among Tools.

Referencia y afio: Journal of the American Society for
Information Science and Technology 62:7, pp.
1382-1402 (2011)

indice de impacto (y posicién): 2.081 (10/83)

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: M.J. Cobo, A.G. Lopez-Herrera, E. Herrera-Viedma, F. Herrera.

Titulo: SciMAT: a New Science Mapping Analysis Tool
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Referencia y aiio: Journal of the American Society for
Information Science and Technology 63:8, pp.
1609-1630 (2012)

Indice de impacto (y posicion): 2.137 (20/126)

IAutores: A.G. Lopez-Herrera, E. Herrera-Viedma, F. Herrera

Titulo: A Study of the Use of Multi-objective Evolutionary Algorithms
Publicacion /obra to Learn Boolean Queries: A Comparative Study.

Contribucién 4 Referencia y afo: Journal of the America Society for
Information Science and Technology 60:2 1-16, 2009

Indice de impacto (y posiciéon): 2.300 (19/116)

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Experto en text y web mining

Experto en sistemas de acceso a la informacion web

Experto en analisis de datos

Titulo del proyecto: Mineria de Redes para la Deteccidn y Analisis de Comunidades Sociales Ocultas de
Co-Autoria y Co-Citacion en Literatura Cientifica: Aplicaciones en Politica Cientifica.

Convocatoria: Genil Start-up Project for Young Researchers (Genil-PYR-2014)

Duracion: 1/9/2012-31/8/2013.

Entidad financiadora: Campus de Excelencia Internacional CEI BioTIC

Referencia: Genil-PYR-2012-6

Investigador Principal: Antonio Gabriel Lopez Herrera.

Titulo del proyecto: Andlisis de Redes Sociales para la Deteccion de Comunidades de Interés en
Publicaciones Cientificas: Propuesta Metodolégica, Implementacion en SciMAT y Aplicaciones.
Convocatoria; Genil Start-up Project for Young Researchers (Genil-PYR-2012)

Duraci6n: 1/9/2012-31/8/2013.

Entidad financiadora: Campus de Excelencia Internacional CEl BioTIC

Referencia: Genil-PYR-2012-6

Investigador Principal: Antonio Gabriel Lopez Herrera.
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NOMBRE DEL/A

Espen Johannes Aarseth

PROFESOR/A:
Universidad/Organismo | IT University of Copenhagen
, , Profesor ; _ Ciencias

Categoria profesional titular Area de conocimiento Sociales

~ ., N2 sexenios
Ano obtencion doctorado | 1996 investigacién
Anos de experiencia ARos experiencia

21 ; 25

docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: Games Studies International Research Journal

Organismo financiador y Referencia: The Swedish Research
Council (Vetenskapsradet); The Joint Committee for Nordic
Research Councils for the Humanities and the Social
Sciences; IT University of Copenhagen; Lund University.

Investigador principal: Espen ). Aarseth

Tipo de participacién: Investigador Principal

Duracion: 2001

Publicacion /obra
Contribucién 1

Autores: Espen Aarseth

Titulo:Cybertext: perspectives on ergodic literature

Referencia y afo: The Johns Hopkins University Press, 1997

indice de impacto (y posicién): 2305 citas Google Scholar

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Espen Aarseth

Titulo: Playing Research: Methodological Approaches to
Game Analysis.

Universidad de Granada - Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela
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Referencia y afo: Digital Arts and Culture, 2003

indice de impacto (y posicién): 296 citas, Google Scholar

Publicacion /obra
Contribucién 3

Autores: Espen Aarseth

Titulo: Genre Trouble: Narrativism and the Art of Simulation

Referencia y afo: First Person: New Media as Story,
Performance and Game, ed. Wardrip-Furin, 2004

indice de impacto (y posicién): 288 citas, Google Scholar

Publicacion /obra
Contribucién 4

Autores: Espen Aarseth

Titulo: Nonlinearity and literary theory

Referencia y ano: Hyper/text/theory, The John Hopkins
University Press 1994

indice de impacto (y posicién): 257 citas, Google Scholar

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

AW IN|BP
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NOMBRE DEL/A A
PROFESORJ/A: ASUNCION TORRES
Universidad/Organismo [UNIVERSIDAD DE GRANADA
PROFESORA
Categoria profesional [TITULAR DE  |Area de conocimiento REII?AITISEEI')RATIVO
UNIVERSIDAD
AfRo obtencion N2 sexenios
doctorado 1997 investigacion 3
Anos de experiencia ANOS experiencia
20 ; 20
docente profesional
MATERIA A IMPARTIR: ) )
PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: PROYECTO DE EXCELENCIA: EL SECTOR AUDIOVISUAL EN
ANDALUCIA

Organismo financiador y Referencia: JUNTA DE ANDALUCIA

Investigador principal: JOSE MARIA SOUVIRON MORENILLA

Tipo de participacion: COLABORADOR

Duracion: 2011-2014

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: M.A. TORRES LOPEZ

Titulo: LAS COMUNICACIONES MOVILES Y SU REGIMEN
JURIDICO

Referencia y aiio: ED. CIVITAS, 1998

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: M.A. TORRES LOPEZ

Titulo: REGIMEN JURIDICO DE LA RADIODIFUSION SONORA EN LA
COMUNIDAD AUTONOMA DE ANDALUCIA

Referencia y afio: Revista Andaluza de Administracion Publica, 2003

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: M.A. TORRES LOPEZ

Titulo: El documento electronico en las relaciones juridico-administrativas:
especial referencia a los actos de comunicacion.

Referencia y afio: Revista Vasca de Administracion Publica, 1999

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores:

Titulo: EL DERECHO A TRANSMITIR INFORMACION A TRAVES DE LA
TELEVISION POR ONDAS TERRESTRES EN EL AMBITO LOCAL.

Referencia y afio: Revista de Actualidad Administrativa, 1998

Indice de impacto (y posicién):
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PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Participacion en el Seminario de la Fundacién de Estudios de Regulacion del Prof. Gaspar Arifio
Ortiz, Catedratico de Derecho Administrativo de la Universidad Autonoma de Madrid. 1999-2000

Docente en el Master de Derecho de las Telecomunicaciones de la Universidad Carlos III de Madrid.

Miembro de la Red tematica sobre los Servicios en Red (Resolucion de 20 de noviembre de 2013 de la
Universidad de Malaga. Preparacion del Libro Colectivo Estudios Juridicos Hispano-Lusos
de los Servicios en Red (Energia, Telecomunicaciones y Transportes).
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Benjamin Vargas Quesada

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

Categoria profesional

Biblioteconomi

Profesor . .. a

: Area de conocimiento y .,

Titular Documentacio
n

Ano obtencién doctorado

2005 N2 sexenios investigacién [2

ANnos de experiencia
docente

ANOS experiencia 55

14 ;
profesional

MATERIA A IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de

Titulo: NUEVAS REPRESENTACIONES ESTRUCTURADAS DE
TEXTOS PARA DATA WAREHOUSING Y MINERIA DE DATOS:
REPRESENTACIONES VISUALES DE TIPO TAGCLOUDS USANDO
FOLKSONOMIAS., APLICACION A LA INFORMACION, MEDICA

Investigacion Organismo financiador y Referencia: Junta de Andalucia-TIC-6109

Investigador principal: Maria Amparo Vila Miranda
Tipo de participacion: Completa
Duracion: 12 meses

Autores: Moya-Anegén, Félix de; Vargas-Quesada, Benjamin;

Herrero-Solana, Victor; Chinchilla-Rodriguez, Zaida; Corera-Alvarez, Elena

L Munoz-Fernandez, Francisco J
Publicacion /obra

Contribucion 1

Titulo: A new technique for building maps of large scientific domains
based on the cocitation of classes and categories

Referencia y aiio: Scientometrics. Vol. 61, n° 1, 2004, pp. 129-145.

indice de impacto (y posicion): 1.120. 13 de 54

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Moya-Anegon, Félix de; Chinchilla-Rodriguez, Zaida;
Vargas-Quesada, Benjamin; Corera-Alvarez, Elena; Gonzalez-Molina,
IAntonio; Munoz-Fernandez, Francisco J. y Herrero-Solana, Victor

Titulo: Coverage analysis of Scopus: a journal metric approach.

Referencia y aiio: Scientometrics, Vol. 73, 1, 2007, pp. 53-78.

indice de impacto (y posicién): 1.538. 12 de 56

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: Moya-Anegén, Félix de; Vargas-Quesada, Benjamin;
Chinchilla-Rodriguez, Zaida; Corera-Alvarez, Elena; Gonzalez-Molina,
IAntonio; Munoz-Fernandez, Francisco J. y Herrero-Solana, Victor

Titulo: Visualizing the Marrow of Science

Referencia y aifio: Journal of The American Society for Information
Science and Technology (Jasist), Vol. 58, 14, 2007, pp. 2167-2179.

indice de impacto (y posicién): 1.436. 13 de 56

Publicacion /obra

Autores: Quirin, A., Cordon, O., Vargas-Quesada, B., Moya-Anegon, F.
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Contribucion 4

Titulo: Graph-based data mining: A new tool for the analysis and
comparison of scientific domains represented as scientograms

Referencia y aiio: Journal of Informetrics. Vol. 4, 2010, pp. 291-312.

Indice de impacto (y posicién): 3.119. 3 de 77.

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

CONCEPCION GOMEZ GARCIA

Universidad/Organismo

PROFESIONAL (PERIODISTA)

; PERIODISMO Y
Categoria profesional Area de conocimiento COM
AUDIOVISUAL
~ . 2 2011 (UNIV.
'g‘ggtgf)atggc'on CARLOS Ili N2 sexenios investigacién
MADRID)
Anos de experiencia AROS experiencia N
docente profesional 25 ANOS

MATERIA A IMPARTIR:

REPORTAJE Y CREACION DOCUMENTAL AUDIOVISUAL

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo:

Organismo financiador y Referencia:

Investigador principal:

Tipo de participacion:

Duracion:

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores: Concha Gémez.

Titulo: Reportajes en Caiman Cuadernos de Cine:

- “El precio de las entradas”, n° 25, marzo 2014

- “Renovarse o morir: la exhibicion frente al desafio digital”,n® 19,
septiembre 2013

- “Tiempos dificiles para el cine espafiol”, n® 4, abril 2012

- “La digitalizacién acaba con el celuloide”, n°2, febrero 2012

Referencia y aiio: Caiman Cuadernos de Cine, 2014-2012

indice de impacto (y posicion):

Publicacion /obra
Contribucion 2

IAutores: Concha Gomez

Titulo: “Carlos Saura: La pasion de explorar nuevos caminos”, en Carlos
F. Heredero y José E. Monterde (ed.), “Los Nuevos Cines” en Espana.
llusiones y desencantos de los arios sesenta.

Referencia y ano: (2003) Institut Valencia de Cinematografia Ricardo
Muiioz Suay; Festival Internacional de Cine de Gijon; Centro Galego de
Artes de Imaxe; Filmoteca de Andalucia, Filmoteca Espafiola, pp. 355-369

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: Concha Gomez

Titulo: “Aventuras y desventuras de Vicente Aranda con los productores
de este pais”, en Miradas sobre el cine de Vicente Aranda.

Universidad de Granada - Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela
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Referencia y afio: (2000), Universidad de Murcia-Primavera Fotografica
de Lorca, pp. 49-76

indice de impacto (y posicién):

IAutores: Concha Gomez

Titulo: “En busca de la realidad: el primer cine de Carlos Saura”.

Publicacion /obra Referencia y afio: Turia. Revista Cultural, n° 85-86, marzo-mayo 2008,
Contribucion 4 pag: 188-198.

Indice de impacto (y posicion):

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADQOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

* Ponente en el Curso-Taller de Periodismo Cinematografico. Materia: La investigacion en el periodismo La
Casa del Lector, Madrid, Marzo (2014) y Noviembre (2013)
* Profesora Invitada por la Universidad de Massachusetts Amherst. Dept. of Spanish and Portuguese (6
credits). Programa centrado en la cronica periodistica de grandes autores de la literatura iberoamericana.
Septiembre/diciembre 2012.

* Profesora del Seminar/Workshp on “Digital Cultures & Arts” impartido en Smith College (Massachusetts)
con dos sesiones de trabajo (8 horas): “Los retos del periodismo en el contexto digital: un panorama de la
situacion en Espafia” y “El cine digital espafiol desde finales del siglo XX hasta la actualidad”. Noviembre
de 2012.

* Profesora en el Master de la Universidad Carlos III “Gestion de la Industria Cinematografica”, 4* edicion.
Monografico sobre digitalizacion y exhibicion en el cine espafiol. Junio 2012.

Directora de Comunidad Escolar (Periddico semanal de informacion educativa y cultural editado por el
Ministerio de Educacion y Ciencia) entre 1991-1996.

Colaboradora como autora de reportajes en publicaciones especializadas en cinematografia /mdgenes de
Actualidad y Dirigido por entre 1987 y 1989 y en medios audiovisuales en £/ nuevo de la Ciencia y de la
Técnica. Grupo El Nuevo Lunes entre 1989-1991.

Redactora de guiones para reportajes de videos industriales del Instituto Nacional de Seguridad e Higiene
en el Trabajo entre 1987- 1989.
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NOMBRE DEL/A . .
PROFESOR/A: Enrique Herrera Viedma
Universidad/Organismo |Granada ,
Categoria profesional Catedratico |Area de conocimiento TIC

Ano obtencién doctorado

N2 sexenios investigacién |3

ANnos de experiencia
docente

1996
ANOS experiencia
20 ;
profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Técnicas avanzadas de andlisis de datos

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: FUZZY-LING II: El Modelado Lingiiistico Difuso de Preferencias:
lAplicaciones en Sistemas de Acceso a la Informacion y de Toma de
Decisiones en Grupo

Organismo financiador y Referencia: Ministerio de Educacion y Ciencia
TIN2010-17876

Investigador principal: Enrique Herrera Viedma

Tipo de participacion: IP

Duracion: Enero de 2011 - 31 Diciembre 2014

Publicacion /obra
Contribucion 1

F. Herrera

Autores: M.]. Cobo, A.G. Lopez-Herrera, E. Herrera-Viedma,

Titulo: An Approach for Detecting, Quantifying,
and Visualizing the Evolution of a Research
Field: A Practical Application to the Fuzzy Sets
Theory Field

Referencia y afio: Journal of Informetrics 5:1, pp. 146-166
(2011)

Indice de impacto (y posiciéon): 2.081 (10/83)

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: M.J. Cobo, A.G. Lopez-Herrera, E. Herrera-Viedma,
F. Herrera, ,

Titulo: Science Mapping Software Tools: Review,
Analysis and Cooperative Study among Tools.

Referencia y afio: Journal of the American Society for
Information Science and Technology 62:7, pp.
1382-1402 (2011)

indice de impacto (y posicién): 2.081 (10/83)

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: A. Tejeda-Lorente, C. Porcel, E. Peis, R. Sanz, E. Herrera-Viedma,.

Titulo: A quality based recommender system to disseminate
information in a University Digital Library

Referencia y afio: Information Sciences 261 (2014) 52-69

Indice de impacto (y posicién): 3.643 (6/132)

Publicacion /obra
Contribucion 4

Autores: E. Herrera-Viedma, J. Lépez-Gijon,

Titulo: Libraries' Social Role in the Information
Age.
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Referencia y afio: Science 339:6126 (2013) 1382

indice de impacto (y posicién): 31.201 (2/56)

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Experto en Web intelligence y Web mining

Experto en sistemas de acceso a la informaciéon web

Experto en analisis de datos

Director de numerosos proyecto de analisis de datos
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NOMBRE DEL/A ‘
PROFESOR/A: ESTRELLA MARTINEZ RODRIGO
Universidad/Organismo |UNIVERSIDAD DE GRANADA
Categoria profesional PCD Area de conocimiento 105

Ano obtencién doctorado

N2 sexenios investigacién (1

ANnos de experiencia
docente

2003
ANOS experiencia
14 profesional 30

MATERIA A IMPARTIR:

Nuevos perfiles profesionales: community manager

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: (I+D) La competencia en comunicacion audiovisual en un entorno
digital. Diagnostico de necesidades en el &mbito universitario

Organismo financiador y Referencia: Ministerio Educacion Y Ciencia

Investigador principal: Joan Ferrés i Prats. U. Pompeu Fabra

Tipo de participacion: Miembro investigador

Duracién: 01/01/2011 —31/12/2014

Publicacion /obra
Contribucion 4

Autores: MARTINEZ-RODRIGO, E. y PALACIOS-TRASSIERRA, MJ.

Titulo: La comunicacion en las redes sociales. Movistar y los adolescentes

Referencia y aiio: Revista Historia y Comunicacion Social, 2014

Indice de impacto (y posicién): ISI

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: LAZO, C., MARTINEZ-RODRIGO, E. y SANCHEZ-MARTIN, L.

Titulo: The «i-Generation» and its Interaction in Social Networks. An
Analysis of Coca-Cola on Tuenti

Referencia y afio: Revista Comunicar, 2013

Indice de impacto (y posicién): ISI

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: MARTINEZ-RODRIGO, E. Y RAYA-GONZALEZ, P.

Titulo: El "microblogging" en el proceso de ensefianza-aprendizaje. Una
experiencia académica con Twitter

Referencia y aiio: Revista Historia y Comunicacion Social, 2013

indice de impacto (y posicién): ISI

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: MARTINEZ-RODRIGO, E. Y SANCHEZ-MARTIN, L.

Titulo: Comunicacion entre menores y marcas en las redes sociales

Referencia y aiio: Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 2012

Indice de impacto (y posicién): ISI

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

DIRECTORA del curso “Community Manager, el profesional del social media” organizado por
Vicerrectorado de Grado y Posgrado de la Universidad de Granada, 2014

COMITE ORGANIZADOR del Congreso Internacional de Educacion Mediatica y Competencia Digital,

2 “La Cultura de la Participacién” U. de Valladolid, 2011
COMITE ORGANIZADOR del II Congreso Internacional Sociedad Digital: Espacios para la interactividad|
3 |y la inmersion y COORDINADORA de la seccion “La Sociedad Digital que forma y educa” U.

Complutense de Madrid, 2011
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COORDINADORA del Curso "Medios Audiovisuales y Periodismo en la era digital", organizado por la Fac.
de Comunicacion y Documentacion de la U. de Granada, 2010
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

FRANCISCO JOSE SANCHEZ GARCIA

Universidad/Organismo

UNIVERSIDAD DE GRANADA

PROFESOR ; LENGUA
Categoria profesional CONTRATADO |Area de conocimiento ESPANOLA
DOCTOR
ﬁggtgll?atggaon 2009 N2 sexenios investigacionsolicitado
Anos de experiencia 5 AROS experiencia 9
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

ESCRITURA DE GUIONES Y NUEVAS FORMAS DE RELATO
EN ENTORNOS MULTIMEDIA/TRANSMEDIA

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de

Titulo:

Organismo financiador y Referencia:

Investigador principal:

Investigacion Tipo de participacion:
Duracion:
Autores: FRANCISCO JOSE SANCHEZ GARCIA
Publicacion /obra Titulo: EL DISCURSO REFERIDO EN LA PRENSA ESPANOLA

Contribucion 1

Referencia y aiio: 2012 (BARCELONA: OCTAEDRO)

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: FRANCISCO JOSE SANCHEZ GARCIA

Titulo: PRAGMATICA DE LOS TITULARES POLITICOS

Referencia y aiio: 2010 (MADRID: VISOR)

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: FRANCISCO JOSE SANCHEZ GARCIA

Titulo: RETORICA PARLAMENTARIA ESPANOLA

Referencia y aiio: 2012 (MADRID: SINTESIS)

Indice de impacto (y posicién):

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

PROFESOR DE LA ASIGNATURA “GUION AUDIOVISUAL” (GRADO EN COMUNICACION
AUDIOVISUAL, UNIVERSIDAD DE GRANADA)

PROFESOR DE LA ASIGNATURA “LA LENGUA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION” DEL
MASTER EN ESTUDIOS SUPERIORES DE LENGUA ESPANOLA (UNIVERSIDAD DE GRANADA)
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

UAN IGNACIO GALLEGO PEREZ

Universidad/Organismo

Universidad Carlos Il de Madrid

, . Visitante ; .. Comunicacion
Categoria profesional Lector Area de conocimiento Audiovisual
ARo obtencion doctorado 2010 N2 sexenios investigacién |0
Anos de experiencia ANOS experiencia

8 ; 15
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Creacion radiofénica en medios digitales

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: Diversidad cultural y audiovisual: buenas practicas ¢ indicadores

Organismo financiador y Referencia: Ministerio de Economia y
Competitividad. Plan Nacional de [+D+i (ref. CSO2011-26241)

Investigador principal: Luis Alfonso Albornoz

Tipo de participacion: Tiempo completo

Duracion: 3 afios

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores: J. Ignacio Gallego Pérez

Titulo: Podcasting

Referencia y aiio: Barcelona: Uoc Press, 2010

Indice de impacto (y posicién):

Publicacién /obra
Contribucion 2

IAutores: J. Ignacio Gallego Pérez y Trinidad Garcia Leiva (Eds.)

Titulo: Sintonizando el futuro. Radio y produccion sonora en el S. XXI.

Referencia y afio: Madrid: IRTVE, 2012

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: J. Ignacio Gallego Pérez

Titulo: Podcasting in Spain: a new business model or a
reflection of traditional radio?

Referencia y afio: Radio Journal: International Studies In
Broadcast & Audio Media, 2012, 10 (1), pp. 23-34.

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores: J. Ignacio Gallego Pérez

Titulo: Relaciones entre podcasting, radio y movilidad
en la distribucién de contenidos de audio

Referencia y afio: Revista Telos, 2012, 92,

Indice de impacto (y posicién):

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Docencia en Taller de Radio, Produccion y Realizacion Radiofénica y Formatos Radiofonicos. Grados en
Periodismo y Comunicacién Audiovisual. Universidad Carlos III de Madrid (2006-2014)
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Coordinacion y puesta en marcha Villaviciosa Radio (1999-2006)

Coordinacion Diapason Audiolab (UC3M). Proyectos de creacion sonora y LAB de investigacion informal.

Direccion del Master en Industria Musical y Estudios Sonoros. Gestion, comunicacion, investigacion e
innovacion en el entorno digital. (2014-) . UC3M
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IGNACIO TAMAYO

Universidad/Organismo Universidad de Granada
. : Profesor < — Organizacion de
Categoria profesional Contratado DoctorA rea de conocimiento Ermpresas
Afio obtencion doctorado 2006 N° sexenios investigacion 1
Afios de experienciadocente |12 Afios experiencia profesional 15

MATERIA A IMPARTIR:

Nuevos modelos y gestion de la empresainformativa digital (2 ECTS)

PRINCI

PALESMERITOSDE INVESTIGACION

RELACIONADOSCON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: Tecnologiade lalnformacion y Capacidades Dinamicas: Una
IAproximacion desde la Gestion de la Calidad

Organismo financiador y Referencia: Ministerio de Cienciae Innovacion

Investigador principal: Francisco Javier Llorens Montes

Tipo de participacion: Investigador colaborador

Duracioén: Desde: 01/01/2010 Hasta: 21/12/2013 N° total de meses: 36

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores: Tamayo Torres, |., Ruiz Moreno, A., Verdd, A

Titulo: The moderating effect of innovative capacity on the relationship
between real options and strategic flexibility

Referencia y afo: Industrial Marketing Management, 2010. Volume 39,
Issue 7, October, pp. 1120-1127.

i ndice deimpacto (y posicion):
Base de datos JCR (Management). Afio: 2010. indice de impacto: 1,694
Posicion que ocupalarevista en la categoria: 37 de 103

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores. Tamayo Torres, |., Gutiérrez, L. Haro Dominguez, M.C.,

Titulo: Innovation and operative real options as a way to affect
organizational learning

Referencia y afio: International Journal of Technology Management
(1IJTM), Val. 49, No. 4, 421-438.

indice deimpacto (y posicion):
Base de datos JCR (Management). Afio 2010.Indice de impacto: 0.519
Posicion que ocupalarevista en la categoria 48 de 87.

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores. Tamayo Torres, Ignacio, Verdd Jover, Antonio J., GarciaMorales,
\Victor J.,

Titulo: Sources of gtrategic fit in high-tech firms

Referencia 'y afio: Technology Analysis & Strategic Management (2012).
Vol. 24, pp. 997-1011. Espafia

indice deimpacto (y posicion):
Base de datos JCR (Management) ANO: 2010
indice de impacto: 1.040. Posicidn que ocupalarevista en la categoria: 81

de 140
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IAutores: Verdu Jover, A., Tamayo Torres, |., Ruiz Moreno, A.

Titulo: The Moderating Effect of Environmental Uncertainty on the
Rel ationship Between Real Options and Technological Innovationin

Publicacion /obra High-tech firms

Contribucion 4

Referenciay afio: Technovation. 2012, vol.32, pp.579-590. Paises Bajos.

indice deimpacto (y posicion): 3.29. Posicién que ocupalarevistaen la
categoria: 18 de 166. ler TERCIL

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Tamayo Torres, 1., et a (2009): “Guiadel Emprendedor socialmente responsable’. Universidad de Granada.

Nov. 2005-Actualidad: Presidente y socio fundador de la*“ Asociacion Solidaria Andaluza de Desarrollo -

ASAD”, dedicada ala cooperacién al desarrollo, especializada en las areas de “Comunicacion para el

Desarrollo” y “Desarrollo Socio-econdmico”, |levando a cabo tareas de identificacion, formulacion,

gjecucion, evaluacion y justificacion de proyectos en Guatemala, Cabo Verde, Guinea Bissau, Brasl,

Camboya, Myanmar, Republica Dominicanay Marruecos. (www.asad.es), como coordinador y responsable

técnico de los siguientes proyectos de desarrollo:

» Fortaecimiento de las Radios Comunitarias de la lsla de Santiago, Cabo Verde. 2007- 2008.

e Documental sobrelaRealidad Socia y Cultural Caboverdiana. Cabo Verde. Enero 2008- 2011.
Productor del Documental Kontinuasom.

e Construccién de una Escuelay Refuerzo de las Capacidades de la Radio Comunitaria Djan Djan,
Bubaque, Bijagos, Guinea Bissau. 2008- 2010.

» Fortaecimiento del Programa de Conservacion y Desarrollo de la Regién de Tonle Sap, Camboya a
través del video participativo. 2008- 2011.

» Fortaecimiento de la Radio Comunitaria Djan Djan y Construccion del Centro de Desarrollo
Comunitario, Bubaque, Guinea Bissau. 2010- 2011.

» Fortaecimiento de la Radio Comunitaria Djan Djan y Creacion del Centro de Desarrollo
Comunitario Multimedia, Bubague, Guinea Bissau. Enero 2011- Actualidad.

e Creacion de la Radio Comunitaria con Enfoque de Genero en Kratie, Camboya. 2010- 2012

» Creacion y Fortalecimiento de las Radios Comunitarias con Enfoque de Genero en Kratie y Stung
Treng, Camboya, 2011- Actualidad.

»  Comunicatus Derechos, Granada, Espafia. 2012- Actualidad.

* Implic-Arte en la Cultura de Paz a través de herramientas audiovisuaes, Granada, Espafia,
2013-actualidad.

» Creacion y Fortalecimiento del Centro de Iniciativas Emprendendoras en la |sla de Bubague, Guinea
Bissau, 2014- actualidad.

Productor del documental sobre larealidad social y cultural de Cabo Verde “Kontinuasom” (2010).

Fundador de Laeditora, productora audiovisual social orientada ala comunicacion parael cambio social
(2013).
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NOMBRE DEL/A A TUBELLA CASADEVALL

PROFESOR/A:

iL;rrmrl]\c/)ersmad/Organ Universitat Oberta de Catalunya

Categoria L , oz ..
orofesional Comunicacion/ SociologialArea de conocimiento

1999Projecte Internet

AIND EIEREEN Catalunya: Catalunya N2 sexenios investigacién

doctorado societat xarxa

Anos de

experiencia 19 AROS experiencia profesional
docente

MATERIA A Auto comunicacién de masas

IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Titulo: Projecte Internet Catalunya: Catalunya Societat Xarxa
Organismo financiador y Referencia: Generalitat de Catalunya
Investigador principal: Manuel Castells & Imma Tubella
Tipo de participacién: cp-direccion
Duracion: 6 afios

Proyecto o contrato de
Investigacion

IAutores: Tubella, I. Tabernero, C. & Dwyer, V.
Publicacion /obra Titulo: Internet y Television: La guerra de las pantallas

et E | Referencia y afo: Ariel, ISBN: 978-84-344-4282-5, 2008

indice de impacto (y posicién):

IAutores: Cardoso, G. Cheong, A. Cole, J. eds.
Publicacion /obra Titulo: Media Practices, connected lives
Contribucion 2 Referencia y afio: ISBN: 978-9993727-986-4-4, University of Macau, 2009

Indice de impacto (y posicion):

IAutores:
Titulo: Sociedade em Rede: do Conhecimiento a Accao Politica. Debates, Presidéncia
Republica

Publicacion /obra
Contribucion 3

Referencia y afio: ISBN: 972-27-1453-8, 2006

indice de impacto (y posicién):

IAutores: Cardoso, G. & castells, M. eds

Publicacién /obra Titulo: The Network Society. From knowledge to Policy
Contribucion 4
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Referencia y afio:

» Editorial: Center for Transatlantic Relations. The John Hopkins University
» ISBN: 0-9766434-5-6, 2009
indice de impacto (y posicién):

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Directora del Servicio de Estudis y Contenidos de la Corporacion Catalana de Medios Audiovisuales 1985-1997

Miembro del Consejo de Administracion de la Corporacion Catalana de Medios Audiovisuales 2000-2004

Defensora del Lector, El Punt Diari, 2004-2007

Miembro de la Comisiéon Asesora de Telecomunicaciones y Sociedad de la Informacion, Departament
Universidades e Investigacion, Generalitat de Catalunya
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JAVIER
FERNANDEZ-BAR
RERA LARZABAL
Universidad/Organis UNIVERSIDAD DE
mo GRANADA
Categoria profesional Periodista
Afio obtencion
doctorado
Afios de experiencia
docente
MATERIA A
IMPARTIR:
PRINCIPALES
MERITOSDE
INVESTIGACION
RELACIONADOS
CON LA MATERIA
A IMPARTIR

NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

6

Titulo:

Organismo

financiador y
Proyecto o contrato de Referencia:
Investigacion Investigador

principal:

Tipo de participacion:

Duracion:

Autores:

Titulo:

Referencia y afio:

Indice de impacto (y

posicion):

Autores:

Publicaciéon /obra  Tjtulo:
Contribucion 2

Publicacion /obra
Contribucion 1

Referencia y afio:
Indice de impacto (y
posicion):

Autores:

Titulo:

Referencia y afio:
indice de impacto (y

Publicacion /obra
Contribucion 3

Universidad de Granada - Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela

ik
Escuela

Posgrado

Area de conocimiento PERIODISMO
NC sexenios
investigacion
Afos experiencia

profesional 25

de Posgrado
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posicion):
Autores:

Titulo:
Referencia y aiio:

Indice de impacto (y
posicion):

Publicacion /obra
Contribucion 4

PRINCIPALES
MERITOS
PROFESIONALES
RELACIONADOS
CON LA MATERIA
A IMPARTIR

1-25 ANOS DE
TRABAJO EN LOS
DIARIOS
REGIONALES DE
VOCENTO. 23 EN EL
DIARIO IDEAL DE
GRANADA
2-MIEMBRO DEL
COMITE DE
INTEGRACION DE
REDACCIONES DE
LA DIRECCION
GENERAL DE
VOCENTO
3-MIEMBRO DEL
COMITE DE
REDACCION DE LOS
MANUALES DE
ESTILO DE REDES
SOCIALES DE
VOCENTO
4-COORDINADOR
DEL CURSO DE
SOCIAL MEDIA DE
LA FUNDACION
UNIVERSIDAD
EMPRESA DE LA
UGRA Y EL DIARIO
IDEAL

5-DIRECTOR DE LAS JORNADAS BLOGS Y MEDIOS DE GRANADA (XI EDICIONES)

6-MIEMBRO DEL CONSEJO ORGANIZADOR DEL CONGRESO ANDALUZ DE PERIODISMO
DIGITAL (5 EDICIONES)
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6-MIEMBRO DE LA EJECUTIVA DE LA APDA-ASOCIACION DE PERIODISTAS DIGITALES
DE ANDALUCIA

7-VOCAL DE LA APDA--ASOCIACION DE PERIODISTAS DIGITALES DE ANDALUCIA EN
LA FAPE FEDERACION DE ASOCIACIONES DE LA PRENSA DE ESPANA

8-MIEMBRO DE LA EJECUTIVA DE LA ASOCIACION DE LA PRENSA DE GRANADA

9-PROFESOR DE REDES SOCIALES Y PLANES DE COMUNICACION 2.0 DE LA
UNIA-UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE ANDALUCIA

10-PREMIO DE PERIODISMO DIGITAL DE LA JUNTA DE ANDALUCIA

11-PREMIO DE PERIODISMO DIGITAL DE LA CONSEJERIA DE SALUD DE L AJUNTA DE
ANDALUCIA

12-PREMIO DE PERIODISMO DIGITAL CIUDAD DE GUADIX

13-MENCION ESPECIAL DEL PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO DE LA ONCE EN LA
CATEGORIA DIGITAL

14-FUNDADOR DE 1001MEDIOS.ES UN MEDIALAB QUE IINVESTIGA LA COMUNICACION
2.0 DESDE EL ANO 2009

15-AUTOR DEL BLOG PERIODISMO AL PIL PIL

16-COAUTOR JUNTO A CHEMA CONSESA Y GUMERSINDO MENESES DEL LIBRO
‘ENRIQUE MENESES: LA VIDA DE UN REPORTERO’

17-AUTOR DEL BLOG DONOSTISTORIAS, EN EL DIARIO VASCO DE SAN
SEBASTIAN

18-AUTOR DEL BLOG CABLEADOS, EN EL DIARIO IDEAL DE GRANADA, DONDE
SE PUBLICA LA VERSION WEB DE LASINFORMACIONES DE LA EDICION
IMPRESA CON NARRATIVAS MULTIMEDIA, USO INTENSIVO DE LAS REDES
SOCIALESY GEOLOCALIZACIONES.

19-PONENTE EN EL WORK SHOP PARA RESPONSABLES DE MEDIOS DIGITALES
DEL CONGRESO NACIONAL DE PERIODISMO DIGITAL DE HUESCA DESDE SU
CREACION

20-PONENTE EN LA UIMP EN SANTANDER, EL ESCORIAL DE LA COMPLUTENSE
DE MADRID, PALBLO OLAVIDE EN CARMONA, NONICK EN EITB.ECOM EN
BILBAOY EN EBE-EVENTO BLOG ESPANA EN SEVILLA DESDE SU ORIGEN EN
EL ANO 2006.

Universidad de Granada - Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela
de Posgrado
Avenida de la Constitucién, 18 - Edificio Elvira, Bajo - 18071 Granada

Web: http://escuelaposgrado.ugr.es

csv: 173016751878642699737658



http://escuelaposgrado.ugr.es/



| UV | Universidad
D

de Granada

ik
Escuela

Posgrado

NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Jordi Alberich Pascual

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

) Comunicacion
Categoria profesional PTU Area de conocimiento audiovisual y
Publicidad
Afo obtencion doctorado |1998 N2 sexenios investigacién |1
AROS de experiencia ANOS experiencia
18 ; 2
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Bases tedricas y metodoldgicas para la investigacion en

medios de comunicacién digital

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de Investigacion

Titulo: Arte, Estética & New Media

Organismo financiador y Referencia: Proyecto HUM 2006-02317.
Ministerio de Educacion y Ciencia, Madrid, Plan Nacional de I+D+i
2006-2009.

Investigador principal: Dra. Gemma San Cornelio Esquerdo

Tipo de participacion: Investigador colaborador

Duracion: 36 meses

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: Garcia-Casado, P. & Alberich-Pascual, J.

Titulo: Filmotecas en la encrucijada. Funcion y expansion de la actividad
filmotecaria en el nuevo escenario digital.

Referencia y afio: El profesional de la informacion, Enero-Febrero,
Vol.23(1), EPI, Barcelona, pp. 59-64, 2014.

Indice de impacto (y posicién): ISI JCR Social Sciences Citation Index

(Q3)

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Martinez-Gallardo, F.D. & Alberich-Pascual, J.

Titulo: Plataformas y proyectos de crowdsourcing y crowdfunding
cinematografico en Espafia (2007-2011).

Referencia y afio: Historia y Comunicacion Social, Vol. 18, Servicio de
Publicaciones de la Universidad Complutense de Madrid, 2013.

Indice de impacto (y posicién): ISI JCR Social Sciences Citation Index

Q4

Autores: Berlanga, I.; Alberich-Pascual, J.

Titulo: Retdrica y comunicacion en red: convergencias y analogias.
Nuevas propuestas docentes.

Publicacion /obra
Contribucion 3

Referencia y aio: Estudios sobre el Mensaje Periodistico, Vol. 18,
Universidad Complutense de Madrid, 2012, ISSN 1988-2696.

Indice de impacto (y posicién): ISI JCR Social Sciences Citation Index

(Q3)

Publicacion /obra

IAutores: Alberich-Pascual, J.; San Cornelio, G.
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Contribucion 4

Titulo: Beyond Simulation as Substitution. From Mixed Reality To
Ego-Shots.

Referencia y afio: Artnodes. E-Journal on Art, Science and Technology.
Vol. 12, 2012, ISSN 1695-5951.

Indice de impacto (y posicién): Scopus SCImago Journal Rank SJR (Q3)

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Manuel-Jorge BOLANOS CARMONA

Universidad/Organismo

Universidad de GRANADA

Categoria profesional PT. U. Area de conocimiento IEOstad|st|ca €
Ano obtencion doctorado |1984 N? sexenios investigacion |3

ARos de experiencia 38 ANROS experiencia 38

docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de Investigacion

Titulo: Studying and Preventing the Islam Radicalization. What School
Communities can do? Comparative analysis of cases of Bulgaria, Romania,
Spain, Marocco.

Organismo financiador y Referencia: Union Europea
(JLS/2007/RAD/015)

Investigador principal: Beatriz Molina Rueda y Tatyana Dronzina

Tipo de participacion: Responsable de Bases de Datos y Analisis
Estadistico. Ponente en la reunion de Sofia (Bulgaria).

Duracion: Diciembre 2007- Diciembre 2008

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: Ruiz-Lopez, M.D., Artacho, R., Oliva, P., Moreno-Torres, R.,
Bolaiios, J., de Teresa, C. and Lopez, M.C.

Titulo: Nutritional risk in institutionalized older women determined
by the mini nutritional assessment test: What are the main factors?

Referencia y afio: Nutrition, 19 (9): 767-771, (2003)

indice de impacto (y posicién): 2,272 (10/50) en “Nutrition and
Diethetics”

Publicacion /obra
Contribucion 2

IAutores: Cutando, A.; Galindo, P.; Gémez-Moreno, G.; Arana, C.; Bolafios
J.; Acuna-Castroviejo, D.; Wang, H.L.

Titulo:Relation between salivary melatonine and severity of periodontal
disease.

Referencia y aiio: Journal of Periodonology, 77 (9), pp.1533-1538 (2006)

indice de impacto (y posicién): 1,703 (16/49) en “Dentistry...”

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: Arana, C.; Cutando, A.; Ferrera, M.J.; Gomez-Moreno, G.; Worf,
C.V.; Bolafos, M.J.; Escames, G.; Acuiia-Castroviejo, D.

Titulo: Parameters of oxidative stress in saliva from diabetic and
parenteral drug addict patients.

Referencia y afio: JOURNAL OF ORAL PATHOLOGY AND
MEDICINE, 35 (9), pp.554-559

indice de impacto (y posicién): 1,530 (20/49) en “Dentistry...”

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores: G. Gomez-Moreno, A. Cutando-Soriano, C. Arana, P. Galindo, J.
Bolafios, D. Acuna-Castroviejo, H.-L. Wang.

Titulo: Melatonin expression in periodontal disease
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Referencia y afio:_Journal of Periodontal Research, 42 (6) pp.
536-540 (2007)

Indice de impacto (y posicién): 2,146 (10/51) en “Dentistry...”

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Participacion como disefiador metodologico y analista de datos en numerosas investigaciones
cientificas experimentales y sociales.

Director o codirector de nueve tesis doctorales teoricas o aplicadas en los ambitos de la Matematica, la
Estadistica, la Informatica, las Ciencias Biomédicas y las Ciencias sociales.

Profesor en programas de doctorado y masteres oficiales de forma continuada desde 1985 sobre
tematicas relacionadas con la materia a impartir.
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Luis L. Arboledas Marquez

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

Categoria profesional

P. Asociado Area de conocimiento C. Audiovisual

Afno obtencién doctorado 2009 N2 sexenios investigacién
Anos de experiencia 8 ANOS experiencia 30
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

" Creaci 6n radi of 6nica en nedi os digitales"”

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: Servicio publico audiovisual e innovacion tecnologica

Organismo financiador y Referencia: Consejo Audiovisual de Cataluiia,
VIII Convocatoria ayudas a investigacion en comunicacion audiovisual,
DOGC, 15-09-2011

Investigador principal: Montse Bonet

Tipo de participacion: investigador colaborador

Duracion: 9 meses

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores: Arboledas, Luis and Bonet, Montse

Titulo: The Radio in Spain: European Appearance, Franco’s Legacy

Referencia y aiio: Javnost-the public, 2014, vol 21, 1, pp. 85-100.

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 2

IAutores: Fernandez-Quijada, David and Arboledas, Luis

Titulo: The Clientelistic Nature of Television Policies in Democratic
Spain

Referencia y afio: Mass Communication and Society, 2013, 16:2, pp.
200-221

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: Arboledas, Luis and Bonet, Montse

Titulo: Radio on the Iberian Peninsula: Autarky, revolution and
convergence

Referencia y afio: The International Communication Gazette, 2013, 75
(2), pp. 205-224

indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores: Bonet, Montse and Arboledas, Luis

Titulo: The European Exception: Historial Evolution of Spanish Radio as
Cultural Industry

Referencia y aiio: Media International Australia, 2011, 141, pp. 38-48

Indice de impacto (y posicién):

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

1 |Jefe de Informativos de Radio Nacional de Espaiia en Andalucia

Director de Radio Nacional de Espaiia en Cuenca
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Redactor de los servicios informativos centrales de RNE, Madrid

Redactor de los servicios informativos de Radio 3, RNE, Madrid
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Manuel Escabias Machuca

Universidad/Organismo

Universidad de GRANADA

Categoria profesional P.T.U Area de conocimiento :Egtadlstlca €
Afo obtencion doctorado 2002 N2 sexenios investigacion 2
ARos de experiencia ANROS experiencia
15 ; 15
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de Investigacion

Titulo: Desarrollo de metodologias funcionales para el analisis de datos
estadisticos.

Organismo financiador y Referencia: Plan Nacional [+D del Ministerio
de Ciencia e Innovacion. MTM2010-20502

Investigador principal: Marinano J. Valderrama Bonnet

Tipo de participacion: Investigador colaborador

Duracion: 2010-2013

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores: Ana M. Aguilera, M. Escabias, M.J. Valderrama.

Titulo: Discussion of different logistic methods with functional data.
Application to Systemic Lupus Erythematous.

Referencia y aiio: Computational Statistics and Data Analysis, 53 (1),
151-163, 2008.

Indice de impacto (y posicién): 1.126. Posicion en la categoria Statistics
and Probability 38 de 92.

Publicacion /obra
Contribucion 2

IAutores: Ana M. Aguilera, M. Escabias, M.J. Valderrama.

Titulo: Forecasting binary longitudinal data by a functional PC-ARIMA
model.

Referencia y aiio: Computational Statistics and Data Analysis, 52,
3187-3197, 2008.

Indice de impacto (y posicién): 1.126. Posicion en la categoria Statistics
and Probability 38 de 92.

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: Manuel Escabias, Ana M. Aguilera M.J. Valderrama.

Titulo: Functional PLS logit regression.

Referencia y aiio: Computational Statistics and Data Analysis, 51 (10);
4891-4902, 2007.

Indice de impacto (y posicién): 1.029. Posicién en la categoria Statistics
and Probability 34 de 91

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores: M. Escabias, Ana M. Aguilera, M.J. Valderrama.
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Titulo: Modeling environmental data by functional principal component
logistic regression.

Referencia y afio: Environmetrics, 16 (1), 95-107, 2005.

Indice de impacto (y posicién): 0.772. Posicién en la categoria Statistics
and Probability 35 de 81.

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Docencia en la Licenciatura en Documentacion desde el curso 2005/2006 a la Actualidad

Docencia en Master Oficial en Estadistica Aplicada desde el curso 2008/2009 a la Actualidad
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Manuel Palacio

Universidad/Organis
mo

Carlos lll de Madrid

Categoria - Area de Comunicacién
profesional Catedratico conocimiento Audiovisual
AfRo obtencidn N2 sexenios

doctorado 1988 investigacion 4

Anos de experiencia
docente

30 ARos experiencia
profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Bases tedricas y metodoldgicas para la investigacidn en
medios
audiovisuales e interactivos.

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo:

Organismo financiador y Referencia:

Investigador principal:

Tipo de participacion:

Duracion:

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: Manuel Palacio (ed.)

Titulo: Las imagenes del cambio

Referencia y aiio: Ed. Biblioteca Nueva, 2013,

Indice de impacto (y posicién): Primer cuartil Libros SPI

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Manuel Palacio

Titulo: “Memoria y pasado en los programas de television: los reportajes sobre el
23 F (1981-2006)

Referencia y afio: Ficcion y no ficcion, 2013, pp. 185-201. Editorial
Iberoamericana/Veuert

indice de impacto (y posicién): Primer cuartil Libros SPI

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: Manuel Palacio

Titulo: La television durante la transicion espafiola

Referencia y afio: Ed. Catedra, 2012

Indice de impacto (y posicién): Primer cuartil Libros SPI

Publicacion /obra
Contribucion 4

Autores: Manuel Palacio

Titulo: “La ficcion televisiva espaiiola”.

Referencia y aiio: La ficcion audiovisual en Espafia. Ed. Gedisa, 2012

Indice de impacto (y posicién): Primer cuartil Libros SPI

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR
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NOMBRE DEL/A
PROFESORJ/A: PILAR CARRERA
Universidad/Organismo |Universidad Carlos Il de Madrid
Categoria profesional Profesor titularArea de conocimiento Periodismo
ARo obtencién doctorado 2004 N2 sexenios investigacién (1
Anos de experiencia 11 ANOS experiencia
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

la era digital

Bases teoricas y metodoldgicas para la investigacion en periodismo en

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: Nuevos escenarios de participacion ciudadana en medios
informativos online

Organismo financiador y Referencia: Comunidad de Madrid /
Universidad Carlos III de Madrid

Investigador principal: Pilar Carrera

Tipo de participaciéon: IP

Duracion: 1 afio

Publicacién /obra
Contribucion 1

IAutores: Pilar Carrera et alt.

Titulo: “;Quién soy yo y quién eres ti?: ;Estan transformando las redes
sociales la imagen que los periodistas radiofénicos espafioles tienen del
publico?”

Referencia y afio: Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 2012

Indice de impacto (y posicién): Revista indexada en JCR

Publicacion /obra
Contribucion 2

IAutores: Pilar Carrera at alt.

Titulo: “Journalism & Social Media: How Spanish Journalists are Using
Twitter”

Referencia y aiio: Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 2012

indice de impacto (y posicién): Revista indexada en JCR

Publicacion /obra
Contribucion 3

IAutores: M* Pilar Diezhandino (Coord.), Pilar Carrera et alt.

Titulo: El periodismo en la encrucijada

Referencia y afio: Ariel-Fundacion Telefonica, 2012

Indice de impacto (y posicién): La editorial Ariel ocupa el puesto 2 de
201 editoriales espafiolas incluidas en el Ranking SPI

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores: M* Pilar Diezhandino (Coord.), Pilar Carrera et alt.

Titulo: Periodismo digital en tiempos de crisis

Referencia y aiio: Ariel-Fundacion Telefonica, 2009

Indice de impacto (y posicién): La editorial Ariel ocupa el puesto 2 de
201 editoriales espaiiolas incluidas en el Ranking SPI

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

1 | Vicedecana de Periodismo de la UC3M
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Directora del Master Universitario en Documental y Reportaje Periodistico Transmedia UC3M

Miembro del Grupo de Investigacion PASEET de la UC3M (Periodismo y Analisis Social. Evolucion,
Efectos y Tendencias)

Profesora visitante en: Yale University, Harvard University, London School of Economics.
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Universidad C Escuela

de Granada Posgrado

NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

SALVADOR DEL BARRIO

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

Profesor Comercializacié
Categoria profesional Titular de Area de conocimiento In € .,
Universidad nvestigacion
de Mercados
ﬁ(r)\gtgr)atgguon 1999 N2 sexenios investigacién(22(()2100ng2105(;9)
Anos de experiencia 20 ANROS experiencia
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

La gestién de marketing en los medios audiovisuales

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: Estrategias de comunicacion en redes sociales
virtuales para el sector hotelero en Andalucia. Una
perspectiva cross-cultural

Organismo financiador y Referencia: Consejeria de Economia,
Innovacién, Ciencia y Empleo de la Junta de Andalucia.
Proyecto de Excelencia

Investigador principal: Salvador del Barrio Garcia

Tipo de participacion: Tiempo completo

Duracion: 2014-2016

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: Crespo-Almendros, E. & Del Barrio-Garcia, S.

Titulo: Quality of Internet user recall: a comparative
analysis by online sales promotion type

Referencia y afio: Journal of Advertising Research, Vol. 54
(1), pp. 56-70 (2014)

indice de impacto (y posicién): JCR: 1,788 (Q1 Communication)

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Alcantara-Pilar, JM., Del Barrio-Garcia, S. & Porcu,
L

Titulo: A cross-cultural analysis of the effect of language
on perceived risk online

Referencia y afio: Computers in Human Behaviour, Vol. 29,
pp. 596-603 (2013)

Indice de impacto (y posicién): JCR: 2,067 (Q1 Psychology,
Multidisciplinary)

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: Frias Jamilena, DM., Del Barrio-Garcia, S. &
Lopez-Moreno, L.

Titulo: Determinants of Satisfaction with Holidays and
Hospitality in Rural Tourism in Spain: The Moderating
Effect of Tourists' Previous Experience
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de Granada Posgrado

Referencia y afio: Cornell Hospitality Quarterly, Vol. 54(3),
pp. 294-307 (2013)

Indice de impacto (y posiciéon): JCR: 1,892 (Q1 HOSPITALITY,
LEISURE, SPORT & TOURISM)

Publicacion /obra
Contribucion 4

IAutores: Porcu, L.; Del Barrio-Garcia, S. & Kitchen, P.

Titulo: How Integrated Marketing Communications (IMC) works? A
theoretical review and an analysis of its main drivers and effects

Referencia y afio: Communication & Society, Vol. 25(1),
pp. 313-348 (2013)

Indice de impacto (y posicién): JCR: 0,102 (Q4 Communication)

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Director del Plan Estratégico de la Universidad de Granada (2004-2008)

Responsable del Plan de Comunicacion de los Titulos de Grado y Master (2009-actualidad)

Investigador principal en diferentes proyectos y contratos de I+D relativos a investigacion de mercados,
marketing y comunicacién
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

DOMINGO MARTIN PERANDRES

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

Categoria profesional TU Area de conocimiento Lenguajes y SI
Afo obtenciéon doctorado (1999 N2 sexenios investigacion |1
AROS de experiencia ANOS experiencia
24 ; 0
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de Investigacion

Titulo: Sistema de informacién para el tratamiento del
patrimonio histérico

Organismo financiador y Referencia: Junta de Andalucia
(PE-TIC-5276)

Investigador principal: Juan Carlos Torres Cantero

Tipo de participaciéon: Investigador

Duracién: 3 anos

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: Domingo Martin, German Arroyo, Maria Luzén, Tobias
Isenberg

Titulo: Scale-Dependent and Example-Based Grayscale
Stippling

Referencia y afio: Journal in Computer and Graphics, 2011

Indice de impacto (y posicién): 0.794

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Domingo Martin, German Arroyo, M. Victoria Luzén,
and Tobias Isenberg

Titulo: Example-Based Stippling using a Scale-Dependent
Grayscale Process

Referencia y afio: NPAR 2010

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: Germdan Arroyo, Domingo Martin, Maria Luzén

Titulo: A Stochastic Approach to Simulate Artists Behaviour
for Automatic Felt-tipped Stippling

Referencia y afio: |IEEE CEC WCCI 2010

Indice de impacto (y posicién):

Publicacion /obra
Contribucion 4

Autores: Germdn Arroyo, Domingo Martin, M. Victoria Luzon

Titulo: Stochastic generation of dots for computer aided
stippling

Referencia y afio: Journal in CAD&Applications, 2010

Indice de impacto (y posicién):

Universidad de Granada - Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado - Escuela

de Posgrado

Avenida de la Constitucién, 18 - Edificio Elvira, Bajo - 18071 Granada

Web: http://escuelaposgrado.ugr.es

csv: 173016751878642699737658



http://escuelaposgrado.ugr.es/



X 7/{07ﬂ Universidad CESCUEla

s de Granada Posgrado

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Imparticién de la asignatura Creaciéon Multimedia Interactiva en el grado de BBAA

Imparticion de la asignatura Técnicas Digitales de Documentacién en el grado de
Restauracién

Imparticion de la asignatura Procesos de Creacidén Artistico, Audiovisual y Multimedia
en la Licenciatura de BBAA

Imparticion de clases en el Master de Desarrollo de Software
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

TEODORO LUQUE

Universidad/Organismo

Granada

Categoria profesional

Comercializacié
ne
Investigacién
de Mercados

Catedratico |Area de conocimiento

Ano obtencién

1992 N2 sexenios investigacién3
doctorado
Anos de experiencia 30 AROS experiencia 37
docente profesional

MATERIA A IMPARTIR:

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: INTERNET, COMERCIALIZACION TURISTICA Y DESARROLLO EN
IANDALUCIA

Organismo financiador y Referencia: Junta de Andalucia

Investigador principal: Teodoro Luque Martinez

Tipo de participacion: Investigador Principal

Duracién: 2007-2011

Publicacion /obra
Contribucion 1

IAutores:

Titulo: HOW TO IMPROVE TRUST TOWARD ELECTRONIC
BANKING

Referencia y afio: Online information review 34:6, 907 -
934, 2010

Indice de impacto (y posicién): Factor impacto 0,94

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Teodoro Lugue-Martinez, Salvador Del
Barrio-Garcia, José Angel Ibafiez Zapata, Miguel Angel
Rodriguez Molina.

Titulo: Modeling a city's image: The case of Granada

Referencia y aiio: Cities 24 (5) 2007,

indice de impacto (y posicion): Factor impacto 1,14

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: Luque Martinez, T.

Titulo: La actividad investigadora de la universidad
espafola en la primera década del siglo XXI: la
importancia del tamano de la universidad

Referencia y afio: Revista Espafiola de Documentacién
Cientifica. 36(4),

indice de impacto (y posicién): Factor impacto 0,57

Publicacion /obra

Autores: Del Barrio Garcia, S.; Luque Martinez, T.
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Contribucion 4

Titulo: Modelling university image: The teaching staff
viewpoint

Referencia y afio: Public Relations, 35. 325-327

Indice de impacto (y posicién): F. Impacto 0,73

PRINCIPALES MERITOS PROFESIONALES

RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Director del Plan Estratégico de la ciudad de Granada (2002-2003)

de la UGR)

Vicerrector de Relaciones con la Empresa y Plan Estratégico de la UGR ((Autor del Plan Estratégico

Investigador principal en diferentes proyectos y contratos de I+D relativos a investigacion de
mercados, marketing y comunicacion
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NOMBRE DEL/A
PROFESOR/A:

Victor Herrero-Solana

Universidad/Organismo

Universidad de Granada

Categoria profesional

Biblioteconomia
Area de conocimiento |y
Documentacién

CuU

Ano obtencién doctorado

N2 sexenios

2000 investigacion

3

ANnos de experiencia
docente

>3 AROS experiencia
profesional

MATERIA A IMPARTIR:

Periodismo de datos

PRINCIPALES MERITOS DE INVESTIGACION
RELACIONADOS CON LA MATERIA A IMPARTIR

Proyecto o contrato de
Investigacion

Titulo: La investigacion audiovisual andaluza en el contexto de la
comunicacion espaiiola

Organismo financiador y Referencia: Proyectos de Excelencia de la
Junta de Andalucia (TIC-6887)

Investigador principal: Victor Herrero-Solana

Tipo de participacion: IP

Duracion: 1 afio

Publicacion /obra
Contribucion 1

Autores: Victor Herrero Solana, Luis Arboledas Marquez y Elisa Legerén
Alvarez

Titulo: La presencia de las universidades en los medios on-line: un estudio
de visibilidad internacional a través de Google News.

Referencia y aifio: Revista Espafiola de Documentacion Cientifica, 2014

Indice de impacto (y posicién): STR=0.278, 079/146 Q3, Library and
Information Sciences // JCR=0.453, 51/85 Q3, Information Science

Publicacion /obra
Contribucion 2

Autores: Gustavo Liberatore y Victor Herrero-Solana

Titulo: Caracterizacion tematica de la investigacion en Ciencia de la
Informacién en Brasil en el periodo 2000-2009.

Referencia y aiio: Transinformacao, 25(3):225-235, 2013

Indice de impacto (y posicién): STR=0.101, 142/159 Q4, Communication
// JCR=0.167, 75/85 Q4, Information Science

Publicacion /obra
Contribucion 3

Autores: Félix Moya-Anegon y Victor Herrero-Solana

Titulo: Worldwide Topology of the Scientific Subject Profile: A Macro
Approach in the Country Level.

Referencia y afio: PLOS One, 09 Dec 2013

Indice de impacto (y posicién): SJR=1,512, 05/81 QI,
Multidisciplinary // JCR=3.730, 07/56 Q1, Multidisciplinary Sciences

Publicacion /obra
Contribucion 4

Autores: Bjorn Jiirgens y Victor Herrero-Solana

Titulo: Los Estudios Sectoriales de Vigilancia Tecnologica para la
comunidad empresarial e investigadora de Andalucia.

Referencia y aiio: El Profesional de la Informacion, 20(5):533-541, 2011
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Indice de impacto (y posicion): SJR=0,279, 063/159 Q2, Communication
// JCR=0.326, 62/83 Q3, Information Science
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ACTUALIZACION DEL CURRICULUM CIENTIFICO DEL PROFESORADO
PROPUESTO PARA EL TIiTULO DE MASTER EN NUEVOS MEDIOS
INTERACTIVOS Y PERIODISMO MULTIMEDIA (MAYO 2015)

Domingo SANCHEZ-MESA

Proyecto 1+D+i Convocatoria de Excelencia 2013 (MEC) “Narrativas transmediales:
Nuevos Modos de Ficcion Audiovisual, Comunicacién Periodistica y performance en al
era digital”. N referencia CS02013-47288-P 106.480 euros.

JOSE MANUEL PALACIO ARRANZ

PUBLICACIONES

( CLAVE: L = libro completo, CL = capitulo de libro, A = articulo, R = “review”, E =
editor, S = Documento Cientifico-Técnico restringido. )

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio y Carmen Ciller
Titulo: "La Clave" de TVE (1976-1985), un programa de debate en la historia de la
television en Espana.

Ref. [X] revista : Estudios del Mensaje Periodistico [] Libro

Clave: A Volumen: 20  Paginas, inicial: 227 final: 241
Fecha: 10/03/2014

Editorial (si libro):

Lugar de publicacién:

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: Transnational cinema in Europe

Ref. []revista: X Libro
Clave: E Volumen: Paginas, inicial: final:
Fecha: 2013

Editorial (si libro): Lit Verlag
Lugar de publicacién: Berlin

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: “The hard route to europeaness. The case of the series Pepe Carvalho” en
Transnational cinema in Europe

Ref. []revista: X Libro
Clave: CL Volumen: Paginas, inicial:37 final: 47
Fecha: 2013

csv: 173016751878642699737658





Editorial (si libro): Lit Verlag
Lugar de publicacién: Berlin

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: Las imagenes del cambio. Medios audiovisuales en las transiciones a la
democracia

Ref. []revista: X Libro
Clave: E Volumen: Paginas, inicial: final: Fecha:
2013

Editorial (si libro): Biblioteca Nueva
Lugar de publicacion: Madrid

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: “Introduccion” en Las imagenes del cambio. Medios audiovisuales en las
transiciones a la democracia

Ref. [ revista: X Libro

Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 7 final: 12
Fecha: 2013

Editorial (si libro): Biblioteca Nueva

Lugar de publicacién: Madrid

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: “Memoria y pasado en los programas de television: los reportajes sobre el 23-F
(1981-2006)

Ref. [ revista: X Libro
Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 185 final: 195 Fecha:
2013

Editorial (si libro): Iberoamericana Vervuert
Lugar de publicacion: Madrid

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio, Concepcion Cascajosa
Titulo: “Espana: el espacio publico desde la Transicion democratica a los éxitos
deportivos” en Masas, pueblo, multitud en cine y television

Ref. []revista: X Libro
Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 241 final: 256 Fecha:
2013

Editorial (si libro): Eudeba
Lugar de publicacion: Buenos Aires

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio, Miguel Fernandez Labayen
Titulo: “Times of transition in Hispanic cinemas”
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Ref. [X] revista: 2050-4837 [] Libro

Clave: A Volumen: Paginas, inicial: 127 final: 135
Fecha: 2013

Editorial (si libro):

Lugar de publicacién:

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio y Kathy Vernon
Titulo: “Audiences”, en A companion to Spanish Cinema

Ref. []revista: X Libro
Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 531 final: 542 Fecha:
2012

Editorial (si libro): Wiley-Blackwell
Lugar de publicacion: Oxford

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: “La television durante la Transicion espanola”

Ref. []revista: X Libro
Clave: L Volumen: Paginas, inicial: final:
Fecha: 2012

Editorial (si libro): Catedra
Lugar de publicacién: Madrid

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: “Para entender la television del franquismo”, en Qué cosas vimos con Franco...

Ref. []revista: X Libro

Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 79 final: 98
Fecha: 2012

Editorial (si libro): Rialp

Lugar de publicacién: Madrid

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: La ficcién audiovisual en Espana. Relatos, tendencias y sinergias productivas

Ref. [ revista: X Libro

Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 19 final: 36
Fecha: 2012

Editorial (si libro): Gedisa

Lugar de publicacion: Espana

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio
Titulo: “Comunicar Europe/Communicating Europe.Spain, television coproductions and
the case of Pepe Carvalho”
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Ref. [X] revista: View Journal of European Television, History & Culture ]
Libro
Clave: CL Volumen: Paginas, inicial: 25 final: 37
Fecha: 2012
Editorial (si libro):
Lugar de publicacién:

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio y Carmen Ciller
Titulo: “The Cinema of Saenz de Heredia and the Transition (1969-1975). Images of
Women and the Dialectics between Traidtion and Modernity”

Ref. [X] revista: Studies in Hispanic Cinemas [ ] Libro

Clave: A Volumen: 8.1  Pé&ginas, inicial: 78 final: 107
Fecha: 2011

Editorial (si libro):

Lugar de publicacion:

Autores (p.o. de firma): Manuel Palacio y Carmen Ciller
Titulo: “Cecilia Roth en Espana (1976-1985)”

Ref. [X] revista: Signa. Revista de la Asociacion Espafiola de Semidtica
[] Libro

Clave: A Volumen: 20  Pé&ginas, inicial: 335 final: 358
Fecha: 2011

Editorial (si libro):

Lugar de publicacion:

JUAN CARLOS FERNANDEZ

 E. Muriel-Torrado & J.C. Ferndndez-Molina. Creation and use of intellectual works in
the academic environment: students' knowledge about copyright and copyleft. The
Journal of Academic Librarianship, 41(4), 2015.

» O. Martin-Rodriguez, J.C. Fernandez-Molina, M.A. Montero & F. Gonzalez-Gémez.
Main components of satisfaction with e-learning. Technology, Pedagogy and
Education, 24(2), 2015, 267-277.

* N. Sénchez-Tarragé, J.C. Ferndndez-Molina & A. Caballero Rivero. An open access
policy for the scientific output of Cuba’s National Health System. Libri, 62(3), 2012,
211-221.

+ J.C. Fernandez-Molina, E. Muriel, J. Vives-Gracia, P. Riera & O. Martin. Copyright
and e-learning: professors' level of knowledge about the new Spanish law. Aslib
Proceedings: New Information Perspectives, 63(4), 2011, 340-3583.

* J.C. Fernadndez-Molina & J.A.C. Guimaraes. Library exceptions in the copyright laws
of Ibero-American countries. Information Development, 26(3), 2010, 214-224.
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* N. Sanchez-Tarrag6 & J.C. Fernandez-Molina. The open access movement and the
Cuban health research work: an author survey. Health Information and Libraries
Journal, 27(1), 2010, 66-74.

ENRIQUE HERRERA VIEDMA

J. Bernabé-Moreno, A. Tejeda-Lorente, C. Porcel, H.Fujita,E. Herrera-Viedma,
CARESOME: A System to Enrich Marketing Customers Acquisition and Retention
Campaigns Using Social Media . Knowledge-1Based Systems Volume 80, May 2015,
Pages 163—-179,

J. Bernabe-Moreno; Alvaro Tejeda-Lorente; C. Porcel; E. Herrera-Viedma. A new
model to quantify the impact of a topic in a location over time with Social Media. Expert
Systems With Applications, Vol. 42:7 (2015) pages 3381-3395.

Carmen Martinez-Cruz, Carlos Porcel; Juan Bernabé-Moreno, Enrique Herrera-
Viedma. A Model tollRepresent Users Trust in Recommender Systems using
Ontologies and Fuzzy Linguistic Modeling./Information Science, 311 (2015) 102—118.

Jesus Serrano-Guerrero, Jose A. Olivas, Francisco P. Romero, Enrique Herrera-
Viedma (2015). SentimentlAnalysis: A Review and Comparative Analysis of Web
Service. Information Science, Vol. 311, pages 18-1138.

M.J. Cobo, F. Chiclana, A. Collop, J. de Ofna and E. Herrera-Viedma, A bibliometric
analysis of the intelligent transportation systems research based on science mapping.
IEEE TRANS. ON INTELLIGENT TRANSPORTATION SYSTEMS, 15:2 (2014) 901-
908.

M.A. Martinez, M.J. Cobo, M. Herrera, E. Herrera-Viedma. Analyzing the Scientific
Evolution of Social Work Discipline Using Science Mapping. Research on Social Work
Practice, 25:2 (2015) 257-277.

A. Tejeda-Lorente, C. Porcel, E. Peis, R. Sanz, E. Herrera-Viedma. A quality based
recommender system to disseminate information in a University Digital Library.
Information Sciences, 261 (2014) 52—69

A. Tejeda-Lorente, J. Bernabé-Moreno, C. Porcel, E. Herrera-Viedma, REFORE: A
recommender systemfor researchers based on bibliometrics. Applied Soft Computing,
doi: doi:10.1016/j.as0c.2015.02.024, in[Ipress (2015).

ANTONIO G. LOPEZ-HERRERA

- Title: SCiMAT: A new science mapping analysis software toolAuthor(s): Cobo, M. J.;
Lopez-Herrera, A. G.; Herrera-Viedma, E.; et al.Source: Journal of the American
Society For Information Science and Technology Volume: 63 Issue: 8 Pages: 1609-
1630 Published: AUG 2012 Times Cited: 10 DOI: 10.1002/asi.22688

- Title: An approach for detecting, quantifying, and visualizing the evolution of a
research field: A practical application to the Fuzzy Sets Theory field ] Author(s): Cobo,

csv: 173016751878642699737658





MJ; Lopez-Herrera, AG; Herrera-Viedma, E; et al.[1Source: Journal of Informetrics
Volume: 5 lIssue: 1 Pages: 146-166 Published: 2011 [1Times Cited: 25 [1DOI:
10.1016/.j0i.2010.10.002

- Title: Evaluating the information quality of Web sites: A methodology based on fuzzy
computing with words(1Author(s): Herrera-Viedma, E; Pasi, G; Lopez-Herrera, AG; et
al.[’Source: Journal of the American Society For Information Science and Technology
Volume: 57 Issue: 4 Pages: 538-549 Published: FEB 15 2006 [1Times Cited: 64 [1DOI:
10.1002/asi.20308

- Title: Science Mapping Software Tools: Review, Analysis, and Cooperative Study
Among Tools

Author(s): Cobo, M. J.; Lopez-Herrera, A. G.; Herrera-Viedma, E.; et al.

Source: Journal of the American Society For Information Science and Technology
Volume: 62 Issue: 7 Pages: 1382-1402 Published: JUL 2011

Times Cited: 37

DOI: 10.1002/asi.21525

- Title: A Study of the Use of Multi-Objective Evolutionary Algorithms to Learn Boolean
Queries: A Comparative Study

Author(s): Lopez-Herrera, AG; Herrera-Viedma, E; Herrera, F

Source: Journal of the American Society For Information Science and Technology
Volume: 60 Issue: 6 Pages: 1192-1207 Published: 2009
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e Mecanismos de que se dispone para asegurar la igualdad entre hombres y
mujeres y la no discriminacion de personas con discapacidad.

La Universidad de Granada, en tanto que es un organismo publico, cumple los
requisitos de contratacion del profesorado y del personal de apoyo, atendiendo a los
criterios de igualdad entre hombres y mujeres y de no discriminacién de personas con
discapacidad, recogidos en La Ley Organica 3/2007 de 22 de marzo para la igualdad
entre hombres y mujeres y en la Ley Organica 51/2003 de 2 de diciembre, de igualdad
de oportunidades, no discriminacién y accesibilidad universal de las personas con
discapacidad.

De acuerdo con esta disposicion, en el afo 2007, la UGR puso en marcha la Unidad
para la igualdad entre hombres y mujeres en la UGR. En su estructura estan
representados los tres sectores de la Comunidad Universitaria: profesorado, PAS y
alumnado.

Los objetivos de la Unidad de Igualdad son los siguientes:

1) Elaborar un diagndstico de las desigualdades existentes en los tres sectores que
componen el colectivo de la Universidad. El primer diagndstico sobre la situacion de las
mujeres en la UGR se realizo el curso académico 2007- 2008.

2) Disefar un plan de igualdad que incluya, entre otros aspectos:

e La realizacion de estudios con la finalidad de promover la igualdad entre mujeres y
hombres en las areas de actividad de la Universidad.

» La reelaboracion de la informacién estadistica, desagregada por sexos.
* La elaboracion de informes de impacto de género de las medidas que se aprueben.

« El fomento del conocimiento, en la Comunidad Universitaria, del alcance y significado
del principio de igualdad, mediante propuestas de acciones formativas.

* La visibilizacion del sexismo, la sensibilizacion y la creacién de un estado de opinién.

Este Plan se encuentra en vias de desarrollo y obedece a las exigencias de la
mencionada Ley Organica 3/2007, en virtud de la cual las empresas privadas y publicas
de mas de doscientos cincuenta trabajadores han de elaborar y aplicar un plan de
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igualdad (art. 45). Los planes de igualdad tendran que fijar los conceptos, objetivos de
igualdad, las estrategias y practicas a realizar para su consecucion, asi como la
definicién de sistemas eficaces para el seguimiento y evaluacién de los objetivos
fijados (art. 46).

La Unidad de la Igualdad de la UGR prevé las siguientes medidas de actuacion:

1) Actualizar de la normativa de la UGR para adaptarla a las reformas legales sobre la
igualdad de género, especialmente la Ley de Igualdad y la Ley Andaluza de Igualdad.

2) Trabajar, junto a los drganos de gobierno de la UGR, en el desarrollo de las medidas
establecidas el Plan estratégico y en el Contrato programa con la Junta de Andalucia
en relacién al tema de la igualdad de género.

3) Promover la presencia equilibrada de hombres y mujeres en todos los 6rganos
colegiados.

4) Actualizar la normativa de Recursos Humanos (PAS Y PDI) para incorporar en ella
las modificaciones de las nuevas leyes de igualdad.

5) Incorporar la perspectiva de género en los contenidos de la ensefianza y la
investigacion.

6) Conseguir una representacion equilibrada en los diferentes érganos y niveles de
toma de decisiones.

7) Crear una base documental para la creacion del Plan de Igualdad.
8) Formular las medidas con precisidn, con el fin de facilitar su aplicacion y evaluacion.

9) En el ambito del personal de administracién y servicios, realizar un estudio de la
RPT para estudiar la distribucion de puestos entre mujeres y hombres, distinguiendo
entre personal laboral y funcionario.

10) Estudiar la situacion de representacion en los diferentes 6rganos de gobierno.

11) Realizar estudios con el objetivo de conocer la percepcion del alumnado sobre su
formacion y su conducta ante la Igualdad entre mujeres y hombres.

12) En el ambito de la docencia, crear un banco de datos de las asignaturas que
incluyen las relaciones de género dentro de su objeto de estudio.

13) En el ambito de la investigacion, crear un banco de datos de grupos de
investigacion con linea de género y de grupos que incluyen el género entre sus lineas
de investigacion.

14) Concienciar a la Comunidad Universitaria para y en la Igualdad.
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15) Proteger a los miembros de la Comunidad Universitaria que puedan ser victimas de
la violencia (tanto mujeres como hombres).

16) Tutelar para que se cumpla la ley de Igualdad en todos los tribunales de la
Universidad de Granada (funcidn base del Observatorio).

17) Realizar un Congreso de Informacién de medidas de la Unidad de Igualdad.

18) Fomentar las asociaciones de mujeres de ambito universitario.

Por otro lado, la Ley 51/2003, de 2 de diciembre, de igualdad de oportunidades, no
discriminacion y accesibilidad universal de las personas con discapacidad establece las
directrices para garantizar la igualdad de este colectivo. De acuerdo con ello, la UGR
asegura que la contratacién del profesorado se realice atendiendo a los criterios de
igualdad entre hombres y mujeres y de no discriminacion de personas con
discapacidad.

Recientemente, la UGR aprobaba, el 8 de octubre, la normativa de aplicacion de la
UGR que regula el procedimiento de los concursos publicos de acceso a los cuerpos
docentes universitarios. En ella se establecia la necesidad de que la composicion de las
comisiones cumpla con el principio de equilibrio entre hombres y mujeres, salvo que no
sea posible por razones fundadas y objetivas debidamente motivadas (art. 7).

e Mecanismos para asegurar que la contratacion del profesorado se realice
atendiendo a los criterios de igualdad entre hombres y mujeres y de no
discriminacion de personas con discapacidad.

La normativa que rige para la contratacion de personal docente en la Universidad de
Granada puede consultarse en la pagina web:

http://academica.ugr.es/pages/profesorado/normativa. Tanto las normas que regula el
acceso a los cuerpos docentes universitarios como la que regula el personal laboral
tiene en cuenta los criterios de igualdad entre hombres y mujeres asi como la no
discriminacion de personas con discapacidad.

La normativa de la UGR responde a las exigencias del Real Decreto 1313/2007, de 5 de
octubre, por el que se regula el régimen de los concursos de acceso a cuerpos
docentes universitarios. Dicho Decreto establece en su articulo 6.3 que “La
composicion de las Comisiones de seleccién debera ajustarse a los principios de
imparcialidad y profesionalidad de sus miembros, procurando una composicion
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equilibrada entre mujeres y hombres, salvo que no sea posible por razones fundadas y
objetivas debidamente motivadas”. Por otro lado, la citada legislacién establece en su
articulo 8 que “En los concursos de acceso quedaran garantizados, en todo momento,
la igualdad de oportunidades de los aspirantes, el respeto a los principios de mérito y
capacidad y el principio de igualdad de trato y de oportunidades entre mujeres y
hombres. Asimismo, el Real Decreto sefiala que “Las Universidades garantizaran la
igualdad de oportunidades de las personas con discapacidad y adoptaran, en el
procedimiento que haya de regir en los concursos, las oportunas medidas de
adaptacion a las necesidades de las personas con discapacidad”. Estos articulos han
sido trasladados a la normativa de la UGR sobre los concursos de acceso a los cuerpos
docentes universitarios que recoge en la composicion de las comisiones de seleccién y
en el procedimiento de los concursos el respeto a la igualdad entre hombres y mujeres
y la no discriminacion de las personas con discapacidad (arts. 7.1. y 9.2).
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PUNTO 6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS

La gestion y coordinacion administrativa del Master se lleva a cabo por un equipo
comun a todos los Masteres dependiente de la Escuela Internacional de Posgrado. Los
miembros de este equipo son los siguientes:

¢ Unidad de Preinscripcion para acceso a Master Universitarios. 2 miembros del PAS,
con las siguientes categorias: 1 Jefe de Seccion y 1 Responsable de Negociado (que
pueden variar en funcidn del volumen de trabajo en la gestidn del proceso).

¢ Unidad de matriculas, alteraciones de matricula, traslados, actas...etc, compuesta por
5 miembros del PAS, con las siguientes categorias: 2 Responsables de Negociado, 2
Administrativos Puesto Base y 1 Auxiliar Administrativo.

e Unidad de Informaciéon y Registro, con 3 miembros del PAS. Con las siguientes
categorias: 1 Responsable de Gestidon y 2 Auxiliares Administrativos.

¢ Unidad responsable de tramitacion de titulos de Master (2 miembros del PAS). Con
las siguientes categorias: 1 Responsable de Negociado y 1 Auxiliar Administrativo.

e Unidad de Internacional, encargada de la gestion de Masteres Erasmus Mundus y
movilidad (2 miembros del PAS). Con las siguientes categorias: 1 Intérprete
Informador (Personal Laboral) y 1 Auxiliar Administrativo.

¢ Dos responsable del mantenimiento de la web y de la publicidad. (2 miembros del
PAS). Con las siguientes categorias: 1 Jefe de Seccién y 1 Responsable de Negociado.
eUn responsable de la devolucidn de precios publicos. (1 miembro del PAS,
Responsable de Negociado).

Al impartirse las clases de este Master en la Facultad de Comunicacion y
Documentacién, cuenta con el apoyo administrativo de la Facultad con las siguientes
categorias: 1 Administrador, 1 Jefe de Seccion, 1 Responsable de Gestion, 3
Responsables de Negociado y 1 Auxiliar Puesto Base. Se cuenta también con el apoyo
del administrativo del Departamento de Informacion y Comunicacion (1 Responsable
de Negociado), al que pertenece el coordinador y parte de los profesores del Master.
Ademas, se cuenta con el Personal de Administracion y Servicios responsable de aulas,
bibliotecas y laboratorios de la Facultad con las siguientes categorias: 2 Encargados de
Equipo de Conserjeria, 6 Técnicos Auxiliares de Servicios de Conserjeria, 2 Técnicos
Especialistas de Medios Audiovisuales, 4 Técnicos Especialistas de Laboratorio 1
Técnicos de Equipo Genéricos, 1 T.A.S.T.0.E.M. y 7 Técnicos Auxiliares de Limpieza.

Como puede comprobarse, actualmente los recursos humanos (docentes,
administrativos y de apoyo) son suficientes para satisfacer las necesidades del Master,
sin perjuicio de la capacidad de la Universidad de Granada para tomar las decisiones
que considere necesarias en el futuro para garantizar una mejora en la docencia y en
la gestion administrativa.
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7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS

7.1 JUSTIFICACION DE LA ADECUACION DE LOS MEDIOS MATERIALES Y
SERVICIOS DISPONIBLES

7.1.1 Recursos economicos

El Master posee un centro de gasto en el que recibe anualmente una cantidad de los
presupuestos generales de la UGR, que la universidad destina al funcionamiento
general de los masteres. Ademas, acudiremos anualmente a la convocatoria del MEC
para la movilidad de profesorado. La universidad dispone también de financiacion para
Planes de Mejora. Para el mantenimiento de su infraestructura, la Facultad de
Comunicacion y Documentacién de la Universidad de Granada asume los gastos de su
funcionamiento.

7.1.2 Recursos materiales

Como ya se ha mencionado, este Master se imparte en la Facultad de Comunicacion y
Documentaciéon de la Universidad de Granada, de manera que todo lo relativo a la
utilizacion y distribucién de aulas, salas de conferencias y auditorios, dependa de la
distribucién espacial y temporal que le asigna dicha Facultad.

No tiene problemas en cuanto a la disponibilidad de tales espacios para

impartir clases tedricas, practicas, realizar seminarios o conferencias.

Tanto el alumnado como el profesorado tienen a su disposicion los recursos, servicios e
infraestructuras que a continuacién se detallan y que sin duda pueden cubrir sus
expectativas docentes e investigadoras:

7.1.3 Aulas

La Facultad de Comunicacién y Documentacion dispone en la actualidad de 8 Aulas
dotadas con pantalla de proyeccion retractil, proyector de video, dvd, un ordenador
personal portatil y equipo de sonido mas dos seminarios

Cada aula cuenta con capacidad para cincuenta personas mas un primer seminario que
admite a veinte personas y un segundo que admite un aforo de 30.

Las aulas una y dos al igual que la cinco y seis pueden sumar su espacio duplicando su
capacidad. El aula siete cuanta con una instalacién especialmente preparada para
medios audiovisuales. Tanto el aula ocho comos los dos seminarios citados disponen
de mobiliario portable que permite una facil adaptacion a las necesidades docentes de
los grupos de alumnos y profesores.

7.1.4 Laboratorios / aulas de informatica

5 aulas de informatica para docencia y libre acceso con la siguiente distribucion:
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Laboratorio 1: 30 puestos
Laboratorio 2: 20 puestos
Laboratorio 3: 20 puestos
Laboratorio 4: 27 puestos
Laboratorio 5: 30 puestos
Seminario: 15 puestos

Cada puesto informatico estd dotado de PC con conexién a Internet. Todos los
laboratorios estan asimismo equipados con pantalla de proyeccién, proyector, dvd y
equipo de sonido.

7.1.5 Laboratorios con dotacion especifica

La Facultad de Comunicacion y Documentacion dispone asimismo de Laboratorios e
infraestructuras audiovisuales especificas, equipados con:

7.1.5.1. Plato de television

3 cadenas de camara digitales Sony

Teleprompter

Grua con sistema de cabeza caliente

Estabilizador Steadicam

Parrilla de iluminacién mediante proyectores de luz fria y focos tipo Fresnel
Equipo de microfonia inaldambrica

Equipo de intercom

7.1.5.2. Control de realizacion audiovisual

Panel de monitorado JVC

Sistema mezclador de video SDI FORA

Mezclador de audio Mackie

Generador de caracteres Avid Deko

Elementos de control de calidad de la senal de video
7.1.5.3. Cabinas de edicion audiovisual

Software y hardware de edicion de video Avid Media Composer Adrenaline
Software y hardware de edicién de audio Pro Tools HD

7.1.5.4. Sala de edicion de video

30 puestos de edicion de video mediante red Avid Unity con software de edicion
avid Avid. 7 de ellos configurados para ingesta de formatos DV-CAM y HDV 1080i

mediante VTR Sony y hardware avid mojo. Pantalla retractil y proyector de
video conectada al puesto de docencia.
7.1.5.5. Radio

Sistema digital de emisién AEQ

Mezclador digital AEQ Arena

Hibrido telefdnico digital

Locutorio con conexion a cabina de postproduccion de audio
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7.1.5.6 Sala de control audiovisual

Matrices de audio analdgico y video SDI
Patch pannels audio y video
Servidor de red Avid Unity

7.1.6 Material audiovisual para uso y préstamo en exteriores

Junto a los anteriores recursos e instalaciones audiovisuales ubicadas en el espacio
fisico de nuestra Facultad, alumnos y profesores pueden acceder en préstamo, segun
necesidades docentes, a un completo catalogo de recursos audiovisuales, materiales y
herramientas de trabajo necesarios para el desarrollo de practicas y propuestas
audiovisuales a rodar en exteriores, entre los que conviene destacar:

10 Equipos ENG con camara Sony DV-CAM PD-170
4 Equipos ENG con camara Sony DV-CAM DSR-400
2 Equipos ENG con camara Sony HDV Z1-E

2 Equipos de captacién de audio ENG

5 Equipos portatiles de iluminacion

Microfonia dinamica

7.1.7 Salon de Grados

Este espacio cuenta con aforo para sesenta personas en un contexto en el que se
cuida especialmente la decoracion para dar mayor dignidad al entorno. Dispone de
pantalla digital de Ultima generacidén, y segln circunstancias de uso, se dota de
ordenador portatil, proyector y/o pantalla.

7.1.8 Salon de actos 1

Salon con artesonado neomudejar y pinturas al fresco del siglo XIX que cuenta con
trescientas plazas sentadas mas un atrio que permite aumentar, en caso de necesidad,
otras cincuenta plazas.

Se dispone de gran pantalla de proyeccion, proyector con todos los formatos actuales
en el mercado y megafonia con seis puestos en mesa de presidencia.

7.1.9 Salon de actos 2

En este caso se trata de un saldn con capacidad para 600 personas, sin ningun tipo de
mobiliario que se adapta a los eventos que se celebren de forma especifica.

Es, sin duda junto a la biblioteca, el espacio mas noble y bello de la Facultad, esta
realizado con decoracién y artesonado neomudejar de gran calidad al gusto del siglo
XIX. En su dia fue la capilla mayor del edificio “Maximo”

7.1.10 Biblioteca

La Biblioteca de la Facultad de Comunicacion y Documentacién junto a la
infraestructura informatica es el servicio mas cuidado desde el punto de vista
tradicional ya que permanece en la memoria la Facultad de Biblioteconomia que
contaba con estos dos pilares fundamentales para su buen funcionamiento.
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El espacio es privilegiado, ya que cuenta con una parte histérica compuesta de cuatro
salas, tres de ellas con corredores superiores que generan hasta tres alturas
diferentes. A esto hemos de anadir dos grandes salas de consulta y lectura que son
utilizadas permanentemente por alumnos y profesores.

Los catalogos, el fondo, la tematica

La biblioteca estd distribuida de forma sistematica siguiendo notaciones de la
Clasificacién Decimal Universal (0/9) a excepcion de algunos materiales y, en especial,
de las revistas que se organizan por orden alfabético de su titulo.

Los catalogos estan totalmente automatizados y en linea pudiéndose consultar a través
del OPAC (Online Public Access Cataloguing) de la Biblioteca Universitaria de Granada y
que recibe el nombre de Adrastea, hija de Jupiter.

El OPAC esta preparado para preguntar por la totalidad de los fondos de la Universidad
de Granada -Catdlogo General-, o bien sdlo por los Fondos antiguos, o la Produccién
cientifica de nuestra universidad, o los Recursos electrdnicos, o el total de las revistas;
o por Catdlogos de otras bibliotecas de cualquier parte del mundo, incluida la
posibilidad de preguntar a varias bibliotecas a la vez (Norma Z39.50).

Podemos consultar de forma independiente las revistas en formato electronico bien a
través del nombre del editor o el del paquete o coleccién al que pertenece, o por el
ISSN, o por el titulo, o por palabras de éste, o bien preguntando por las areas de
conocimiento a las que pertenecen dichas revistas electrénicas. Entre las areas que
cubre la tematica que afecta a la Facultad de Comunicacidon encontramos el siguiente
conjunto de revistas electrénicas:

Biblioteconomia e informacion (189 revistas)
Bibliografia - General (43 revistas)

Catalogos de bibliotecas (1 revistas)

Revistas - General y popular (70 revistas)
Comunicacion y medios de masas (71 revistas)
Periodismo (27 revistas)

Radiodifusién y TV (33 revistas)

También podemos consultar de forma independiente un importante conjunto de libros
electrdnicos de esta area de conocimiento.

Areas tematicas principales

Metodologia cientifica; Bibliometria; Evaluacién de la ciencia; Revistas Cientificas y su
evaluacién; Historia de la Ciencia; Organizacidn y gestion del conocimiento; Sistemas
de almacenamiento y recuperacién de la informacion; Servicios de informacion;
Documentacion y Centros de Documentacion; Planificacion y Evaluacion de Sistemas
de Informacion y Documentacién; Normalizacién y normas; Bibliografia; Bibliografias;
Catalogos; Biblioteconomia; Bibliotecas; Bibliotecas digitales; Derechos de autor y
propiedad intelectual; Derecho de la informacidn; Libros, Lectura vy lectores;
Conservacion de libros y manuscritos; Archivistica; Historia del Libro y de la Imprenta;
Industria y comercio del libro; Sistemas de almacenamiento y recuperacién de
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informacion; Estadistica, Comunicacion; Television; Cine; Radiodifusion; Guion;
Fotografia; Realizacién; Periodismo; Produccion audiovisual; Historia del Cine; etc.

Servicios que ofrece la Biblioteca

Referencia e informacion

Préstamo bibliotecario

Lectura en sala

Reprografia

Formacion de usuarios

Préstamo de ordenadores portatiles
RefWorks

Buzdn de sugerencias

Bases de datos que, entre otras, estan orientadas al area de conocimiento

Csic Online

Autoridades De La Biblioteca Nacional De Espana
Library, Information Science And Technology Abstracts (Lista)
Library And Information Science Abstracts (Lisa)
Scopus

Francis

Digital Dissertations And Theses

Rebiun

Social Sciences Citation Index (Web Of Science)
Teseo

Ulrich's Web

Web Of Knowledge

Caracteristicas fisicas

Superficie: 488 m2
Estanterias: 739 m. (todo de libre acceso)

Equipamiento

Ordenadores de consulta: 44
Ordenadores portatiles: 14
Ordenadores de uso interno: 4
Fotocopiadoras: 1
Impresoras: 3

Escaner: 1

Lectores reproductores de microfilms: 1
Puestos de consulta: 170.
Fondos

Libros: 16.005

Revistas en papel: 287
CD-ROM/DVD: 336
Microformas: 24

7.2 MECANISMOS PARA GARANTIZAR LA REVISION Y EL MANTENIMIENTO
DE LOS MATERIALES Y SERVICIOS DISPONIBLES EN LA UNIVERSIDAD
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Ademas de los servicios propios de mantenimiento de la Facultad, la Universidad de
Granada cuenta con una Unidad Técnica. La Unidad Técnica es una Unidad Funcional
dependiente del Vicerrectorado de Infraestructura y Campus de la Universidad de
Granada, que conforma las siguientes areas:

-Area de obras

-Area de Mantenimiento
-Area de Jardines

-Area de Equipamiento

Controla las actuaciones relacionadas con los procesos de mantenimiento y
conservacion de instalaciones y jardines, atendiendo a las necesidades de las
diferentes facultades, servicios y unidades administrativas. Su gestién, basada en los
procesos, pretende desarrollar, implementar y mejorar la eficacia, contribuyendo asi a
la mejora de la calidad de la Universidad de Granada. Asimismo, gestiona todas las
solicitudes de los diferentes centros con relacion a las mejoras de accesibilidad
universal para personas con discapacidad.

7.3. ACCESIBILIDAD DE LAS INSTALACIONES PARA DISCAPACITADOS

El conjunto de las instalaciones en las que se va a impartir la docencia del Master
estan preparadas para la correcta y cOmoda accesibilidad de estudiantes
discapacitados. El centro dispone ademas de ascensores acondicionados para ello,
rampas de acceso, a todos los niveles e instalaciones necesarias, asi como de espacios
amplios y de apoyo personal y técnico para ello.

Convenios para la realizacion de Practicas

A continuacion se incluye la comunicacion de la Secretaria General de la Universidad de
Granada en la que se certifica la constancia de los convenios de colaboracidn entre la
Universidad de Granada y los centros indicados en la misma. Ademas, el contenido de
cada uno de los convenios firmados se puede consultar en el siguiente enlace:

http://escuelaposgrado.ugr.es/pages/masteres_oficiales/conveniospracticasexternas/7
muperiodismoconvenios

Igualmente se adjuntan en el siguiente enlace convenios firmados tras el envio a
evaluacion de éste master, adendas a los convenios ya incorporados, y nuevos
compromisos de participacion para las practicas de diferentes instituciones:

http://escuelaposgrado.ugr.es/pages/masteres_oficiales/conveniospracticasexternas/m
uperiodismonuevosconvenios
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Universidad de Granada
Secretaria General

ROSSANA GONZALEZ GONZALEZ, SECRETARIA GENERAL DE LA UNIVERSIDAD DE

GRANADA,

CERTIFICA: Que en los archivos de esta Secretaria General constan los siguientes
Convenios de Colaboracién, firmados entre esta Universidad y las Empresas/Entidades que
se indican, para el desarrollo de las practicas formativas de los estudiantes de los Masteres
Universitarios y que han sido aportados para la verificacion del plan de estudios del Master
Universitario Periodismo Multimedia y Medios Audiovisuales e Interactivos:

LA OPINION DE GRANADA S.L.U. Fecha de firma del convenio: 6 de abril
de 2005.

RADIO Y TELEVISION DE ANDALUCIA (RTVA). Fecha de firma del
convenio: 6 de octubre de 2006.

GESTEVISION TELECINCO S.A. Fecha de firma del convenio: 18 de junio
de 2008.

FESTIVAL INTERNACIONAL DE MUSICA Y DANZA DE GRANADA. Fecha de
firma del convenio: 1 de junio de 2011.

GRANADA HOY. Fecha de firma del convenio: 19 de septiembre de 2013.
DIARIO IDEAL. Fecha de firma del convenio: 21 de marzo de 2014.
AYUNTAMIENTO DE GRANADA. Fecha de firma del convenio: 7 de
noviembre de 2014.

AGENCIA ANDALUZA DE INSTITUCIONES CULTURALES. Fecha de firma
del convenio; 29 de mayo de 2014.

CORPORACION RTVE. Fecha de firma del convenio: 23 de mayo de 2014.

Lo que se certifica, a efectos de verificacion del plan de estudios del Méster
Universitario Periodismo Multimedia y Medios Audiovisuales e Interactivos, en Granada a 29

de enero de 2015.

Avda. del Hospicto, 5/n

18071 Granada

Tel (34) 958 243021

Fax. (34) 958 240893

Correo electronico:secretariageneral@ugr.es

g

Secretaria General
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RELACION DE PERFILES DE LAS PRACTICAS EN EMPRESA CON INDICACION
DE LAS LINEAS DE TRABAJO PREVISTAS Y EL NUMERO DE PLAZAS EN CADA
EMPRESA O INSTITUCION.

*Redaccion periodistica y realizacion de piezas informativas audiovisuales, multimedia
y/o interactivas para las webs de medios de comunicacién: RTVA

(Canal Sur), RTVE (RNE), Granada Hoy (Jolly), IDEAL (Vocento), Lavinia S.A.
(informativos Cuatro/Telecinco); La Opinién (Malaga), TG7 (Ayunt. Granada), etc.

* Infografia, visualizacién de informacion y storytelling basado en datos en medios de
comunicacion: RTVA (Canal Sur), Granada Hoy (Jolly), IDEAL

(Vocento), Lavinia S.A. (informativos Cuatro/Telecinco); La Opinién (Malaga), TG7
(Ayunt. Granada), etc.

* Redaccién y realizacion de piezas radiofénicas (creacion de obras radiofénicas
lineales y no lineales): RNE

* Produccion de espectaculos y festivales y post-produccién audiovisual para la
realizacién de contenidos interactivos: Festival de Musica y Danza de Granada;
Festival Internacional Cines del Sur (Agencia Andaluza de Instituciones Culturales).

* Realizacion y montaje de piezas audiovisuales con desarrollos multiplataforma y
transmedia: Fandroid Entert., MetroMunster, ASAD / La Edi[T]ora, Parque de las
Ciencias de Granada, erranT. , Iberalia TV.

Nombre de la Empresa Nuamero de plazas de
alumnos en practicas
RTVE (RNE) 2
RTVA (Canal Sur) 3
IDEAL (Vocento) 2
Granada Hoy (Joly) 3
Lavinia (Informativos
Cuatro/Telecinco) 2

—

Diario “La Opinién” (Mélaga)

TG7 (Ayuntamiento Granada)

3
Festival Internacional de Musica y 3
Danza
Festival Internacional Cines del Sur 2
(A.ALC)
Fandroid Enterteinment (Liga de 1
Juegos
ASAD / La Edi[T]ora 2
Parque de las Ciencias de Granada 2
erranTe 1
Metro Munster (Gekocat BS SL) 1
Iberalia TV. 1
Screen Projects S.L. 1
TOTAL Plazas en practicas 30
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8. RESULTADOS PREVISTOS

8.1 Estimacion de valores cuantitativos.

1. Tasa de graduaciém1 Porcentaje de estudiantes que finalizan la ensefianza en el
tiempo previsto en el plan de estudios 0 en un afo académico mas en relacién con su
cohorte de entrada.

Valor de referencia establecido para el seguimiento: _75 %

2. Tasa de abandono: Relacién porcentual entre el nUmero total de estudiantes de una
cohorte de nuevo ingreso que debieron obtener el titulo el afo académico anterior y
que no se han matriculado ni en ese afo académico ni en el anterior.

Valor de referencia establecido para el seguimiento: __ 14 %

3. Tasa de eficiencia: Relacion porcentual entre el numero total de créditos del plan de
estudios a los que debieron haberse matriculado a lo largo de sus estudios el conjunto
de graduados de un determinado afo académico y el numero total de créditos en los
que realmente han tenido que matricularse.

Valor de referencia establecido para el seguimiento: _ 95 %

4. Tasa de resultados. Relacion porcentual entre el nimero de trabajos defendidos
(Trabajos Fin de Master) y el nimero de alumnos/as matriculados en una misma
cohorte.

Valor de referencia establecido para el seguimiento: _80 Y%

5. Tasa de rendimiento: Relacioén porcentual entre el nimero total de créditos superados
(excluidos adaptados, convalidados y reconocidos) por el alumnado en un estudio y el
numero total de créditos matriculados.

Valor de referencia establecido para el seguimiento __ 85 Y%

6. Duracion media de los estudios: Duracién media (en meses) que los estudiantes
tardan en superar los créditos correspondientes al Programa del Posgrado.
Valor de referencia establecido para el seguimiento: __ 1,5 meses

Justificacion de los Valores:

En el Sistema de Garantia Interno de Calidad se indica la siguiente justificacién sobre los
valores objetivo establecido para las diferentes tasas de rendimiento académico:

“Los distintos valores consignados en este documento estan basados en las medias de titulos
de posgrado de la UGR (especialmente en los titulos de la rama de Ciencias Sociales), en la
experiencia de los valores correspondientes al Grado en Comunicacion Audiovisual, del que se
espera se nutra el titulo de master en una proporcion significativa, asi como en el compromiso
respecto a dichos niveles o valores adquirido por el Consejo de Gobierno de la UGR.”

Los valores objetivo obtenidos para el seguimiento del master son los siguientes:

Tasa de graduacion. 75,00%

Tasa de abandono.: 14,00%

Tasa de eficiencia: 95,00%

Tasa de resultados: 80,00%

Tasa de rendimiento: 85,00%

Duracién media de los estudios de posgrado: 18 Meses
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Dichos valores fueron determinados a partir de los resultados obtenidos por los titulos de
master de la misma rama de conocimiento (Ciencias sociales y juridicas) y de la evolucién de
los indicadores del Grado en Comunicacién Audiovisual que a continuacion detallamos:

1. Valores medios de los estudios de Master de la Rama de Ciencias Sociales y Juridicas

2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14
GLOBAL | UGR 76,49 88,63 86,98 90,86
Ciencias Sociales y Juridicas 79,14 87,24 85,96 89,13

2010/11 | 2011/12 | 2012/13 (2013/14
GLOBAL | UGR 98,36 90,65 96,04 94,62
Ciencias Sociales y Juridicas 98,91 93,17 95,98 91,62

2011/12 (2012/13| 2013/14
GLOBAL | UGR 88,65 85,66 92,45
Ciencias Sociales y Juridicas 87,42 81,80 89,24

2011/12 | 2012/13 [2013/14
GLOBAL | UGR 72,11 82,33 83,28
Ciencias Sociales y Juridicas 68,35 78,48 80,17

2011/12 | 2012/13 [2013/14
GLOBAL | UGR 18,15 10,96 10,19
Ciencias Sociales y Juridicas 22,14 13,39 14,57

2. Evolucién de las tasas académicas del Grado en Comunicaciéon Audiovisual:

Resultados académicos 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14 Valor Estimado
Tasa de graduacién 50,00%
Tasa de abandono 30,00%
Tasa de abandono inicial 10,77% 1,61%

Tasa de eficiencia 75,00%
Tasa de éxito 89,9% 97,39% | 95,87% | 98,13% 85,00%
Tasa de rendimiento 85,3% 94,25% 92,9% 94,10% 65,00%
Duraciéon media de los 55
estudios
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10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

El Master Universitario en Periodismo Multimedia y Medios Audiovisuales e Interactivos
se pretende implantar en el préximo curso académico 2015-2016.
El master se impartira con periodicidad anual y se desarrolla durante dos semestres de
la siguiente manera:
- Primer semestre: ) )
o Modulo: FUNDAMENTOS TEORICOS Y METODOLOGICOS DE LA
INVESTIGACION AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA ]
o Modulo: HABILIDADES AVANZADAS EN COMUNICACION MULTIMEDIA E
INTERACTIVA
- Segundo semestre: )
o Modulo: NUEVAS PERSPECTIVAS EN COMUNICACION MULTIMEDIA E
INTERACTIVA
o Moddulo: PRACTICAS EXTERNAS
o Modulo: TRABAJO FIN DE MASTER
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